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E D I T O R ’ S  T A L K
สวัสดีค่ะท่านผู้อ่าน 
	
	 วารสารการค้าระหว่างประเทศฉบับน้ี เป็นฉบับแรกของ
ปีงบประมาณ พ.ศ. 2561 ซ่ึงเป็น Theme ของการขับเคล่ือน
เศรษฐกิจฐานรากของไทยตามแนวนโยบายของรัฐบาล โดยเรา
ได้รับเกียรติจาก นายสนธิรัตน์ สนธิจิรวงศ์ รัฐมนตรีว่าการ
กระทรวงพาณิชย์ ให้เกียรติสัมภาษณ์ในคอลัมน์ “Exclusive 
Interview” ซ่ึงท่านได้เล่าถึงนโยบายด้านเศรษฐกิจฐานราก  
รวมถึงมุมมอง ปรัชญาในการทำ�งานและการดำ�เนินชีวิตท่ีทำ�ให้
ท่านประสบความสำ�เร็จ ส่วนเน้ือหาก็หลากหลายเช่นเคย  
ไม่ว่าจะเป็นเร่ืองการเตรียมความพร้อมการเปิดเสรีนม 
ไทย - ออสเตรเลีย/ไทย - นิวซีแลนด์ เร่ืองราวเล่าสู่กันฟังของ 
มนต์เสน่ห์แห่งเมืองยะลา หรือใครอยากจะทราบโอกาสทาง 
การค้าไทยกับกลุ่มประเทศ CLMV ก็อ่านได้ในคอลัมน์รู้ไว้ 
ได้ประโยชน์ หรือแม้แต่เร่ืองยุคของสังคมไร้เงินสด (Cashless 
Society) ท่ีกำ�ลังเป็นเร่ืองฮอตอยู่ ณ เวลาน้ี นอกจากน้ี ยังคง
มีเน้ือหาสาระท่ีน่ารู้อีกมากมาย โปรดติดตามในเล่มได้เลยค่ะ

บรรณาธิการ

	 วารสารการค้าระหว่างประเทศ มอบความสุขให้ผู้อ่าน 
ทุกท่าน เพียงตอบคำ�ถามว่า “ของอร่อยข้ึนช่ือ 5 อย่างของ 
จังหวัดยะลามีอะไรบ้าง?” (ใบ้ให้นิดนึงว่า หาคำ�ตอบได้จากวารสาร
ฉบับน้ี) รู้แล้วส่งคำ�ตอบ ช่ือ ท่ีอยู่ เบอร์โทรศัพท์ มาท่ี E - Mail  
dtn.pr55@gmail.com ภายในวันท่ี 30 เมษายน 2561 ทีมงานจะ
คัดเลือกผู้ตอบคำ�ถามได้ถูกต้อง แล้วจับสลากผู้โชคดีเพ่ือรับบัตร
กำ�นัลจากเซ็นทรัลมูลค่า 300 บาท จำ�นวน 5 รางวัล
	 ส่งคำ�ตอบกันมาเยอะๆ นะคะ แล้วอย่าลืมติดตามอ่าน
วารสารการค้าระหว่างประเทศ พร้อมร่วมสนุกลุ้นรับของรางวัลกัน
ได้ทุกฉบับค่ะ 

	 “วารสารการค้าระหว่างประเทศ เป็นวารสารราย 
3 เดือน เพ่ือเผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร สาระความรู้ และ
ผลการดำ�เนินงานกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ 
กรมฯ ขอสงวนสิทธ์ิในการนำ�ไปใช้ในเชิงพาณิชย์  
ข้อเขียนในวารสารฯ เป็นความเห็นส่วนตัวของผู้เขียน 
มิใช่ความเห็นและเก่ียวข้องกับนโยบายของกรม”

อ่านแล้วได้ประโยชน์ 

แถมได้ลุ้นรับของรางวัล

ท่ีปรึกษา 	 :	อธิบดี
		  รองอธิบดี
บรรณาธิการ	 :	นักวิชาการพาณิชย์เช่ียวชาญ
		  ผู้อำ�นวยการสำ�นักบริหารกลาง
		  ผู้อำ�นวยการสำ�นักการค้าสินค้า
		  ผู้อำ�นวยการสำ�นักเจรจาการค้าบริการ
		  และการลงทุน
		  ผู้อำ�นวยการสำ�นักประชาคมเศรษฐกิจ		
		  อาเซียน
		  ผู้อำ�นวยการสำ�นักเอเชีย แอฟริกา
		  และตะวันออกกลาง
		  ผู้อำ�นวยการสำ�นักอเมริกา แปซิฟิก
		  และองค์การระหว่างประเทศ
		  ผู้อำ�นวยการสำ�นักยุโรป
		  ผู้อำ�นวยการศูนย์สารสนเทศการเจรจา	
		  การค้าระหว่างประเทศ
		  ผู้อำ�นวยการสำ�นักพัฒนาความพร้อม		
		  ทางการค้า
กองบรรณาธิการ	: ส่วนส่ือสารประชาสัมพันธ์
		  กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ
ออกแบบ/จัดทำ� 	: 	บริษัท คอร์ แอนด์ พีค จำ�กัด
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การส�งออก ของไทยกับประเทศคู�ค�าสำคัญ
มูลค�าการส�งออกของไทย รวมทั้งสิ�น 236,694 ล�านเหร�ยญสหรัฐ (เพ��มข�้น 9.9%)

การนำเข�า ของไทยกับประเทศคู�ค�าสำคัญ
มูลค�าการนำเข�าของไทย รวมทั้งสิ�น 222,763 ล�านเหร�ยญสหรัฐ (เพ��มข�้น 14.7%)

มูลค�าการค�ากับประเทศคู�ค�าสำคัญของไทย รวมทั้งสิ�น  459,458 ล�านเหร�ยญสหรัฐ (เพ��มข�้น 12.2%)
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5 อาเซียน 9
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เคร�่องคอมพ�วเตอร�
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อัญมณีและ
เคร�่องประดับ
12,842 (-9.9%)

ผลิตภัณฑ�ยาง 

 10,255 (+55.9%) 
เม็ดพลาสติก 

 8,652 (+12.1%) 
#10
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จ�น
44,237 (+5.3%)
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32,037 (+4.5%)
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11,755 (+8.9%)   

4 อาเซียน 9
41,494 (+13.6%)
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และส�วนประกอบ
17,308 (+5.5%)      
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14,755 (+13.7%) 
เคร�่องเพชรพลอย 

 14,314 (+79.3%)

ญี่ปุ�น
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เยอรมนี

สหรัฐอาหรับเอมิเรตส�

ซาอุดิอาระเบีย

มาเลเซีย 
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ญี่ปุ�น

จ�น สว�ตเซอร�แลนด�

ฮ�องกง

ออสเตรเลีย

ญี่ปุ�น

มาเลเซีย อเมร�กา

เคร�่องจักรกล
และส�วนประกอบ  
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ในโอกาสเข้ารับแต่งต้ังรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์  
ท่านมีนโยบายในการบริหารงานของกระทรวงอย่างไร 
รมว. สนธิรัตน์ : ภายใต้ร่มธงประชารัฐปี 2561 รัฐบาลประกาศ
ชัดให้เป็นปีแห่งการขับเคล่ือนเศรษฐกิจฐานรากและชุมชน 
เพราะฉะน้ัน ทิศทางการทำ�งานของกระทรวงพาณิชย์ก็จะผนึก
แน่นเป็นหนึ่งเดียวกับนโยบายของชาติ โดยยึดแนวทางการ
ทำ�งานแบบไร้รอยต่อกับทุกกระทรวงท่ีเก่ียวข้อง เราจะทำ�งาน
ลงลึกท้ังระดับจังหวัดและระดับประเทศ เพ่ือวางรากฐานให้
ประชาชนมีความเป็นอยู่ท่ีดี เพ่ือให้เป็นแรงขับเคล่ือนพัฒนา
เศรษฐกิจของประเทศต่อไป 
	 สำ�หรับทิศทางการทำ�งานของกระทรวงพาณิชย์ในปีน้ี  
กำ�หนดให้อยู่ใน 8 กรอบใหญ่ คือ
	 เร่ืองแรก ดูแลเสถียรภาพราคาและตลาดสินค้าเกษตร 
ด้วยการแท็กทีมกับกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ท้ังในระดับ
นโยบายและระดับพ้ืนท่ี แลกเปล่ียนข้อมูลสินค้าทางการเกษตร 
เพ่ือวางแผนล่วงหน้าท้ังการขายแบบสดและการขายแบบแปรรูป 
ภายใต้การบริหารจัดการผลผลิตอย่างเต็มประสิทธิภาพ  
นอกจากน้ี กระทรวงพาณิชย์ยังเดินหน้าเปล่ียนผ่านจากสินค้า
เกษตรสู่สินค้าเกษตรนวัตกรรม ด้วยการต่อยอดกับงานวิจัยท่ีมี
อยู่เดิมให้เกิดประโยชน์เชิงพาณิชย์ พร้อมกับส่งเสริมแบรนด์
สินค้าชุมชนให้เป็นท่ีรู้จักในวงกว้าง ท้ังสินค้าท่ีเป็นส่ิงบ่งช้ีทาง
ภูมิศาสตร์ และผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นภูมิปัญญาท้องถ่ิน

	 กระทรวงพาณิชย์เป็นกระทรวงหลักในการขับเคล่ือนเศรษฐกิจประเทศ นโยบายการบริหารงานจึงต้องชัดเจน
และสอดคล้องกับนโยบายของรัฐบาล ซ่ึงบุคคลท่ีเข้ามารับบทบาทสำ�คัญในฐานะรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ 
คนใหม่ คือ นายสนธิรัตน์ สนธิจิรวงศ์ ผู้มากประสบการณ์ท้ังด้านธุรกิจ การทำ�งานเพ่ือสังคมและชุมชน การมี 
ส่วนร่วมวางแผนปฏิรูปประเทศ ก่อนก้าวสู่ตำ�แหน่งสำ�คัญในรัฐบาล ท้ังท่ีปรึกษารัฐมนตรีกระทรวงอุตสาหกรรม  
รัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวงพาณิชย์ และเข้ารับตำ�แหน่งรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ เ ม่ือวันท่ี  
23 พฤศจิกายน 2560 ในโอกาสน้ี กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศได้สัมภาษณ์ถึงแนวคิด มุมมอง ในการทำ�งาน  
และการดำ�เนินชีวิตของท่านมาฝากกัน

	 เร่ืองท่ีสอง ดูแลค่าครองชีพ ด้วยการเพ่ิมทางเลือก 
ในการซ้ือสินค้าราคาถูกผ่านร้านค้าธงฟ้าประชารัฐให้ครบ 
40,000 แห่งท่ัวประเทศ เพ่ือให้ครอบคลุมกับความต้องการของ
ประชาชน และเป็นช่องทางจำ�หน่ายสินค้าชุมชนในอนาคต ซ่ึง
จะมีส่วนช่วยหมุนเวียนเศรษฐกิจการค้าระดับชุมชน
	 เร่ืองท่ีสาม สร้างอาชีพให้กับผู้มีรายได้น้อยท่ีลงทะเบียน
ไว้กับกระทรวงการคลัง โดยร่วมมือกับสถาบันการศึกษาในพ้ืนท่ี 
อบรมให้ความรู้ และส่งเสริมการจับคู่แฟรนไชส์สายพันธ์ุไทยท่ี
ใช้เงินลงทุนไม่มาก เพ่ือช่วยเพ่ิมโอกาสสร้างรายได้อย่างย่ังยืน
	 เร่ืองท่ีส่ี ขับเคล่ือนธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
(SMEs) และส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลาง ขนาดย่อม และราย
ย่อย (Micro, Small & Medium Enterprise: MSMEs) โดยลง
ลึกเป็นรายจังหวัด เราจะสร้างการเช่ือมโยงให้ท่ัวถึงกันในรูป
แบบออฟไลน์ เช่น โชห่วย ตลาดสด และห้าง เพ่ือผลักดันไปสู่ 
การค้าขายแบบออนไลน์ โดยอิงต้นแบบ ULE Model ของ
ไปรษณีย์จีนท่ีร่วมกับภาคเอกชนเปิดตลาดอีคอมเมิร์ซ  
ดึงโชห่วยมาเป็นแนวร่วม ขายสินค้าทุกอย่างท่ีอยู่ในความสนใจ 
ของตลาด น่ีเป็นโมเดลท่ีเปิดโอกาสให้คนฐานรากสามารถต้ังตัว
ได้ ในขณะท่ีไปรษณีย์จีนก็ขยายบทบาทจากโลจิสติกส์มาเป็น 
นักวิเคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมของผู้บริโภค

ขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานราก
เสริมความเข้มแข็งเศรษฐกิจไทย



5วารสารการค้าระหว่างประเทศ
INTERNATIONAL TRADE JOURNAL

นายสนธิรัตน์  สนธิจิรวงศ์
รัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์
นายสนธิรัตน์  สนธิจิรวงศ์
รัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์
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	 เร่ืองท่ีห้า ปกป้องคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา หลังจาก
อเมริกาปรับสถานะบัญชีประเทศท่ีต้องจับตามองพิเศษ (Priority 
Watch List : PWL) มาเป็นบัญชีประเทศท่ีต้องจับตามอง (Watch 
List : WL) กระทรวงพาณิชย์ก็มีเป้าหมายท่ีจะดำ�เนินการต่อเน่ือง 
เพ่ือปลดแอกไทยจากบัญชี WL รวมถึงแก้ปัญหาจดสิทธิบัตร
ล่าช้า การนำ�ทรัพย์สินทางปัญญามาใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ 
และการส่งเสริมเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ (Creative Economy)
	 เร่ืองท่ีหก ส่งเสริมบริการใหม่ๆ รองรับนโยบายไทยแลนด์ 
4.0 เช่น ไบโอเทคโนโลยี บริการด้านการเกษตร และการส่งเสริม
ธุรกิจบริการท่ีเก่ียวเน่ืองกับการท่องเท่ียว เพ่ิมและขยายการค้า
ออนไลน์ท้ังในและต่างประเทศ โดยร่วมมือกับกระทรวงดิจิทัล
เพ่ือเศรษฐกิจและสังคม ในการส่งเสริมให้เกิดการใช้ประโยชน์ 
เชิงพาณิชย์จากอินเทอร์เน็ตชุมชน
	 เร่ืองท่ีเจ็ด ส่งเสริมการส่งออก ในปี 2561 ต้ังเป้าการ 
ส่งออกเติบโต 8% พร้อมศึกษาโครงสร้างสินค้าส่งออก โดย 
พุ่งเป้าไปท่ีสินค้ามูลค่าเพ่ิม การขยายตลาดสินค้าท่ีใช้นวัตกรรม
และเทคโนโลยี รวมถึงจัดทำ�แผนขยายตลาดเป็นรายประเทศ 
เร่ิมจากจีน อินเดีย และสหภาพยุโรป
	 เร่ืองท่ีแปด สร้างปัจจัยแวดล้อมท่ีเอ้ือต่อการประกอบ
ธุรกิจ เช่น ลดข้ันตอนการจดทะเบียน การเดินหน้าสู่ระบบ  
E - Ministry และการแก้ไขกฎหมายบางข้อเพ่ือรองรับรูปแบบ
ธุรกิจท่ีเปล่ียนไป 

ขอทราบแนวนโยบายด้านการขับเคลือ่นการคา้ระหวา่งประเทศ 
รมว. สนธิรัตน์ : ผมเช่ือว่าเรามีความจำ�เป็นท่ีประเทศไทยต้อง
ปรับตัวเข้าสู่ยุคใหม่ หรือ Thailand 4.0 มีระบบเศรษฐกิจแบบ 
Value - based economy ท่ีใช้นวัตกรรม และขับเคล่ือนโดย
ธุรกิจบริการและเทคโนโลยี ซ่ึงการค้าระหว่างประเทศมีความ
สำ�คัญอย่างย่ิงต่อเศรษฐกิจไทย กระทรวงพาณิชย์จึงกำ�หนด
ยุทธศาสตร์การค้าไทยในอนาคต ดังน้ี
	 ยุทธศาสตร์แรก เปิดประตูการค้าและขยายความ 
ร่วมมือทางเศรษฐกิจเพ่ิมข้ึน ท้ังการเจรจาการค้าในกรอบ FTA 
ขยายการค้าการลงทุนในตลาดอาเซียน การเจรจาในระดับ
ภูมิภาค RCEP การเจรจาเพ่ือเสริมสร้างยุทธศาสตร์หุ้นส่วน
เศรษฐกิจกับประเทศคู่ค้าสำ�คัญ โดยกระทรวงพาณิชย์มอบหมาย
ให้กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศจัดทำ�ยุทธศาสตร์การ 
ยกระดับความสัมพันธ์ทวิภาคีกับประเทศต่างๆ ประเทศเป้าหมาย
เป็นคู่ค้าท่ีมีสัดส่วนการค้ากับไทยสูง มีการลงทุนระหว่างกัน มี
พ้ืนฐานความสัมพันธ์ท่ีดี และมีเวทีประชุมร่วมกันกับไทย มีอัตรา
การขยายตัวของ GDP ขนาดของตลาด ผู้บริโภค และประชากร 
มีบทบาทสำ�คัญในเวทีเศรษฐกิจโลก และมีความก้าวหน้าทาง
เทคโนโลยีในสาขาท่ีไทยให้ความสนใจ ซ่ึงจะช่วยสนับสนุน
นโยบาย Thailand 4.0 และระเบียงเศรษฐกิจพิเศษภาค 

ตะวันออก (Eastern Economic Corridor: EEC) 
	 ยุทธศาสตร์ท่ีสอง เร่งรัดขยายตลาดส่งออกเชิงรุก  
โดยใช้ความต้องการตลาดเป็นตัวนำ�การผลิต หรือกำ�หนดสินค้า
หรือบริการท่ีจะผลักดันการส่งออก และมีการกำ�หนดกลยุทธ์ 
เชิงลึกลงถึงระดับเมือง มุ่งเจาะตลาดใหม่ เน้นเมืองท่ีมีศักยภาพ
ทางเศรษฐกิจของ CLMV การเจาะกลุ่มตลาดเฉพาะ และส่งเสริม
การใช้ช่องทางการค้าออนไลน์ 
	 ยุทธศาสตร์ท่ีสาม ผลักดันให้ไทยเป็นศูนย์กลางอาเซียน
เช่ือมโยงกับเศรษฐกิจโลก โดยรัฐบาลมุ่งสร้างความเข้มแข็งทาง
เศรษฐกิจจากภายใน และให้ความสำ�คัญกับตลาดใกล้ตัวท่ีมีอัตรา
การเติบโตสูง อย่างกลุ่มประเทศ CLMV จีน และอินเดีย รวมท้ัง
นโยบายส่งเสริมเขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษใน 10 จังหวัด
ชายแดน เพ่ือให้นักลงทุนสามารถใช้ประโยชน์ในการส่งออก
สินค้าไปยังตลาดในประเทศเพ่ือนบ้านด้วยต้นทุนโลจิสติกส์ต่ำ�ลง 
ใช้ประโยชน์จากการเปิดเสรีการค้าสินค้าท่ีมีภาษีการนำ�เข้าสินค้า
ร้อยละ 0 ในการนำ�เข้าวัตถุดิบและการขยายการส่งออก ใช้
ประโยชน์จากแรงงานประเทศเพ่ือนบ้านท่ีมีค่าจ้างแรงงานต่ำ� 
ทำ�ให้สินค้าท่ีผลิตในเขตพัฒนาเศรษฐกิจพิเศษได้เปรียบในการ
แข่งขันทางการค้า รวมท้ังใช้ประโยชน์จากท่ีต้ังทางภูมิศาสตร์ 
ในการเป็นศูนย์กลางโลจิสติกส์ในภูมิภาค 
	 ยุทธศาสตร์ท่ีส่ี ประกอบธุรกิจและการลงทุนใน 
ต่างประเทศ เพ่ือต่อยอดการค้าระหว่างประเทศ ขยายฐานธุรกิจ
ไปสู่ประเทศท่ีมีศักยภาพ สร้างความสามารถในการแข่งขัน  
โดยเน้นการลงทุนใน CLMV เพ่ือช่วยผลักดันการส่งออกสินค้า  
และกระตุ้นการเติบโตของเศรษฐกิจไทย ส่งเสริมการลงทุนใน
ธุรกิจบริการสาขาต่างๆ และการจัดต้ังศูนย์กระจายสินค้า 
	 ยุทธศาสตร์ท่ีห้า ปรับโครงสร้างไปสู่การค้าด้านบริการ 
ให้เป็นจักรกลใหม่ในการขับเคล่ือนการค้า ปัจจุบันภาคบริการ
ไทยมีสัดส่วน GDP สูงถึงร้อยละ 52 มีการจ้างแรงงานในธุรกิจ
สูงถึงกว่า 16 ล้านราย โดยธุรกิจบริการท่ีไทยมีศักยภาพคือ 
Digital Content ฟิล์มและภาพยนตร์ แฟช่ัน  - ไลฟ์สไตล์ สุขภาพ
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และความงาม ค้าปลีกและแฟรนไชส์ 
	 ยุทธศาสตร์ท่ีหก ส่งเสริม SMEs ให้เป็นนักรบเศรษฐกิจ
ใหม่ท่ีขับเคล่ือนด้วยนวัตกรรม (Innovation - Driven Enterprise: 
IDEs) พัฒนา Smart  SMEs และเพ่ิมบทบาทของ SMEs ใน
การผลักดันการค้า โดยเฉพาะกลุ่ม IDEs และกลุ่ม Start Up 
เพราะแนวโน้มในหลายประเทศท่ีปรับตัวหันมาใช้เทคโนโลยี 
ข้ันสูง และนวัตกรรมในการผลิตสินค้า หรือใช้โมเดลทางธุรกิจ
รูปแบบใหม่ กระทรวงพาณิชย์ได้จัดทำ�โครงการและกิจกรรม 
ส่งเสริมสร้างขีดความสามารถแข่งขันของผู้ประกอบการไทยให้
เข้มแข็งในตลาดอาเซียน เช่น โครงการ Yen - D สร้างเครือข่าย
ผู้ประกอบการไทยกับประเทศเพ่ือนบ้านตอนบน โครงการ 
ประชารัฐ ท่ีได้รับความร่วมมือจากผู้ประกอบการรายใหญ่เป็น 
พ่ีเล้ียงให้แก่ผู้ประกอบการ SMEs และการพัฒนาศักยภาพของ
ผู้ประกอบการในการดำ�เนินธุรกิจ โดยสถาบันพัฒนาผู้ประกอบการ
การค้ายุคใหม่ (New Economy Academy : NEA) เป็นต้น 
	 ยุทธศาสตร์ท่ีเจ็ด สร้างสรรค์คุณค่า มุ่งส่งเสริมยกระดับ
ผู้ประกอบการส่งออก จากเดิมเป็นผู้รับจ้างผลิต (Original  
Equipment Manufacturer: OEM) ไปสู่ผู้ประกอบการท่ีมีการ
ออกแบบ (Original Design Manufacturer: ODM) มีแบรนด์
ของตนเอง (Original Brand Manufacturer: OBM) ส่งเสริม 
การใช้นวัตกรรมในการออกแบบสินค้าและบริการ ยกระดับสินค้า
และบริการให้มีมูลค่าเพ่ิมสูงข้ึนตามห่วงโซ่มูลค่า และเป็นท่ี
ยอมรับในตลาดโลก รวมท้ังสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจจากสินค้า
และบริการรูปแบบใหม่บนโลกดิจิทัล
	 ยุทธศาสตร์ท่ีแปด สร้างความเข้มแข็งให้ท้องถ่ิน มุ่งเน้น
พัฒนาเกษตรกรให้พร้อมเป็นผู้ประกอบธุรกิจการเกษตร พัฒนา

วิสาหกิจชุมชน สหกรณ์ และผู้ประกอบการ SMEs ให้มีศักยภาพ
และแข่งขันในอาเซียนและตลาดโลก ส่งเสริมเศรษฐกิจท้องถ่ิน 
สร้างคลัสเตอร์ในแต่ละภูมิภาค พัฒนาศักยภาพตลาดกลางสินค้า
เกษตรและตลาดชุมชนเพ่ือธุรกิจท้องถ่ิน ส่งเสริมการเช่ือม 
ตลาดโลกผ่านการค้าออนไลน์ เพ่ือสนับสนุนนโยบายรัฐบาลใน
การพัฒนาประเทศสู่ระบบเศรษฐกิจท่ีเติบโตจากภายใน ควบคู่
ไปกับการส่งออก พัฒนาต่อยอดธุรกิจสู่สากลในท่ีสุด โดยเปิดตัว
โครงการโชห่วย ไฮบริด เป็นจุดรวบรวมคำ�ส่ังซ้ือขายสินค้า
อุปโภคบริโภคและผลิตภัณฑ์ชุมชนในท้องถ่ิน โดยส่ังซ้ือแล้วไป
รับสินค้าเองท่ีร้าน หรือให้ร้านจัดส่งทางไปรษณีย์ และชำ�ระเงิน
ออนไลน์ เพ่ือช่วยสร้างความเข้มแข็งให้ร้านโชห่วย และช่วย 
ขับเคล่ือนเศรษฐกิจฐานราก
	 ยุทธศาสตร์ท่ีเก้า สร้างความสามารถในการแข่งขัน จาก
รายงานของ World Economic Forum ปี 2559 จัดให้ไทยเป็น
ประเทศท่ีมีความสามารถในการแข่งขันเป็นอันดับ 32 ในโลก 
กระทรวงพาณิชย์จึงดำ�เนินงานส่งเสริมและพัฒนาความสามารถ
ในการแข่งขันทางการค้าของไทย เช่น ส่งเสริมและอำ�นวย 
ความสะดวกในการประกอบธุรกิจ ด้วยการปรับปรุงข้ันตอนการ
ขออนุญาตประกอบธุรกิจ ปรับแก้กฎหมายท่ีเก่ียวข้องกับการค้า
การลงทุนให้ทันสมัย สอดคล้องกับสถานการณ์ท่ีเปล่ียนแปลงไป 
และเอ้ือต่อศักยภาพในการแข่งขันกับต่างประเทศ

มุมมองของท่านต่อบทบาทของไทยในภูมิภาคอาเซียน 
รมว. สนธิรัตน์ : ไทยมีบทบาทสำ�คัญในการก่อต้ังอาเซียน เม่ือ
ปี 2510 ร่วมกับสมาชิกอีก 4 ประเทศ และเป็นผู้เสนอให้จัดต้ัง
เขตการค้าเสรีอาเซียน หรือ ASEAN Free Trade Area (AFTA) 

9 ยุทธศาสตร�การค�าไทยในอนาคต

1 3 5 7 9

2 4 6 8

เป�ดประตูการค�า 
ขยายความร�วมมือทางเศรษฐกิจ

เจรจาการค�าในระดับต�างๆ
ยกระดับความสัมพันธ�ทว�ภาคี

กับประเทศเป�าหมาย

ผลักดันไทยเป�นศูนย�กลางอาเซียน
สร�างความเข�มแข็งเศรษฐกิจ
จากภายในให�ความสำคัญกับ

ตลาดใกล�ตัวส�งเสร�มเขตพัฒนา
เศรษฐกิจพ�เศษ ดันไทยเป�น

ศูนย�กลางโลจ�สติกส�

ขยายการส�งออกเชิงรุก
ใช�ความต�องการตลาดเป�นตัวนำ

เจาะตลาดใหม�เมืองใหม� 
และกลุ�มตลาดเฉพาะ
เน�นการค�าออนไลน�

ขยายฐานธุรกิจในต�างประเทศ
สร�างความสามารถในการแข�งขัน

เน�นลงทุนใน CLMV
ส�งเสร�มการลงทุนในธุรกิจบร�การ

จัดตั้งศูนย�กระจายส�นค�า

สร�าง SMEs ไทยสู� Smart SMEs
ใช�เทคโนโลยีและนวัตกรรม

ขับเคล�่อนธุรกิจ
เพ��มข�ดความสามารถ

ในตลาดอาเซียน

สร�างความเข�มแข็งให�ท�องถิ�น
พัฒนาเกษตรกร

เป�นผู�ประกอบการธุรกิจเกษตร
ส�งเสร�มเศรษฐกิจฐานราก

เชื่อมการค�าด�วยโลกออนไลน�

ปรับสู�การค�าด�านบร�การ
ให�เป�นจักรกลขับเคล�่อนการค�า

ของประเทศ

ยกระดับการส�งออก
ส�นค�าและบร�การ

โดยสร�างสรรค�คุณค�า 
และการเพ��มมูลค�า

เพ��มความสามารถทางการแข�งขัน
ส�งเสร�มและอำนวยความสะดวก

ในการประกอบธุรกิจ
ปรับปรุงกฎหมายเกี่ยวกับ

การค�า การลงทุน



8 วารสารการค้าระหว่างประเทศ
INTERNATIONAL TRADE JOURNAL

เพ่ือลดภาษีศุลกากรระหว่างกันในปี 2535 และยังมีบทบาทสำ�คัญ
ในอีกหลายด้าน เช่น ริเร่ิมการเช่ือมโยงในภูมิภาคอาเซียน โดย
เป็นผู้ผลักดันแนวคิดเร่ืองการเสริมสร้างความเช่ือมโยงกันใน
อาเซียน เพ่ือสร้างความเป็นปึกแผ่น และเป็นแนวทางพัฒนาสู่
การเป็นประชาคมอาเซียน ซ่ึงต่อมาอาเซียนได้จัดทำ�แผนแม่บท
ว่าด้วยความเช่ือมโยงระหว่างกันในอาเซียน (Master Plan on 
ASEAN Connectivity: MPAC) เป็นกรอบความร่วมมือ ในการ
เสริมสร้างความเช่ือมโยงระหว่างกันใน 3 ด้านหลัก คือ ดาน
โครงสรางพ้ืนฐาน ดานกฎระเบียบ และดานประชาชน
	 นอกจากน้ี ไทยยังมีบทบาทให้ความช่วยเหลือประเทศ 
CLMV ในการพัฒนาให้เกิดความเท่าเทียม สามารถก้าวไปพร้อม
กับประเทศอาเซียน 6 เช่น โครงการเพ่ิมศักยภาพการไปสู่การ
เป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนภายใต้กรอบความร่วมมือทาง
เศรษฐกิจกับกัมพูชา ลาว และเมียนมา รวมถึงมีบทบาทนำ�ใน
เวทีการเจรจาอาเซียน - จีน และอาเซียน - ฮ่องกง โดยเป็น 
ผู้ประสานงาน และเป็นประธานร่วมฝ่ายอาเซียน ทำ�ให้มีโอกาส
ผลักดันประเด็นท่ีเป็นประโยชน์ต่อไทยภายใต้เวทีดังกล่าว 
	 ส่วนบทบาทในการสนับสนุนการจัดทำ�ความตกลง 
หุ้นส่วนเศรษฐกิจระดับภูมิภาค (RCEP) เพ่ือบูรณาการระบบ
เศรษฐกิจของอาเซียนให้เข้ากับระบบเศรษฐกิจภายนอกภูมิภาค
อาเซียนอย่างมีประสิทธิภาพ และมีเป้าหมายให้ RCEP เป็น
ความตกลงท่ีมีคุณภาพสูง มีการเปิดเสรีท้ังในเชิงกว้างและลึก 
ก่อให้เกิดการเช่ือมโยงเครือข่ายการผลิต การค้าและการลงทุน 
การอำ�นวยความสะดวกทางการค้า และการปรับประสาน 
กฎกติกาทางการค้าต่างๆ เช่น หลักเกณฑ์เดียวกันของกฎว่า
ด้วยถ่ินกำ�เนิดสินค้า การปรับมาตรฐานต่างๆ ซ่ึงช่วยลดต้นทุน 
และอำ�นวยความสะดวกด้านการค้า การลงทุนให้กับผู้ประกอบ
การของท้ัง 16 ประเทศ ดึงดูดการลงทุนเข้าสู่ภูมิภาค และจะช่วย
ให้ประเทศสมาชิกได้รับประโยชน์เพ่ิมเติมจาก FTAs ของ
อาเซียนท่ีมีอยู่ในปัจจุบัน
	 ไทยยังมีบทบาททางเศรษฐกิจในอาเซียน โดยปี 2559 
ไทยส่งออกไปตลาดอาเซียน 54,778.58 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือ
ร้อยละ 25.43 ของมูลค่าการส่งออกท้ังหมด และนำ�เข้าจาก
อาเซียน 36,530.75 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือร้อยละ 18.81 ของ

มูลค่าการนำ�เข้าท้ังหมด ความสำ�คัญของตลาดอาเซียนเพ่ิมข้ึน
เกือบสองเท่า นับจากเร่ิมมีการจัดต้ังเขตการค้าเสรีอาเซียน หรือ 
AFTA ในปี 2535 ซ่ึงมีสัดส่วนมูลค่าการส่งออกเพียงร้อยละ 
13.77 และสัดส่วนการนำ�เข้าเพียงร้อยละ 13.64 เท่าน้ัน

กระทรวงพาณิชย์มีแนวทางขับเคล่ือนเศรษฐกิจในระดับฐานราก
และ SMEs ในปี 2561 อย่างไร
รมว. สนธิรัตน์ : ปี 2561 น้ีเป็นปีท่ีกระทรวงพาณิชย์เน้น 
ขับเคล่ือนเศรษฐกิจฐานราก และยกระดับราคาสินค้าเกษตร  
เพ่ือช่วยเหลือเกษตรกรไทย โดยผลักดันยุทธศาสตร์ขับเคล่ือน
เศรษฐกิจในประเทศและเศรษฐกิจระหว่างประเทศ โดยให้ความ
สำ�คัญกับเศรษฐกิจชุมชน สร้างความเข้มแข็งให้กับเศรษฐกิจ
ฐานราก เสริมสร้างขีดความสามารถผู้ประกอบการ SMEs และ
วิสาหกิจรายย่อย รวมท้ังยกระดับเศรษฐกิจการค้าเข้าสู่เศรษฐกิจ
สร้างสรรค์มูลค่าและภาคบริการ
	 สำ�หรับแนวทางการขับเคล่ือนเศรษฐกิจการค้าของไทย 
กระทรวงพาณิชย์ให้ความสำ�คัญกับการดูแลค่าครองชีพของ
ประชาชน รณรงค์ให้ประชาชนรู้เท่าทันในการจับจ่ายใช้สอย 
สามารถเลือกซ้ือหาสินค้าคุณภาพดี ราคาประหยัด ในร้านค้า
ฉลาดซ้ือประหยัดใช้ท่ีมีอยู่กว่า 87,000 แห่งกระจายในทุกภูมิภาค 
ไปจนถึงการสร้างความเข้มแข็งให้กับเศรษฐกิจท้องถ่ิน ด้วยการ
พัฒนาตลาดท่ัวไปท่ีมีอยู่ในชุมชน ส่งเสริมให้มีหมู่บ้านทำ�มา
ค้าขาย เพ่ือให้เศรษฐกิจในชุมชนหมุนเวียน สมาชิกชุมชน 
มีรายได้เพ่ิมข้ึน ส่วนการดูแลสินค้าเกษตร จะเข้ามายกระดับ
ราคาสินค้าเกษตร โดยแก้ไขปัญหาด้านราคา และดูดซับปริมาณ
ในช่วงท่ีผลผลิตออกสู่ตลาดมาก เช่ือมโยงตลาดและเพ่ิมช่องทาง
จำ�หน่าย พัฒนาเพ่ือเพ่ิมมูลค่าสินค้า รวมท้ังสร้างความเป็นธรรม
ให้แก่เกษตรกรในการจำ�หน่ายผลผลิตทางการเกษตร

แนวทางการพัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขันของประเทศ
รมว. สนธิรัตน์ : จากการจัดอันดับความสามารถในการแข่งขัน
โดย IMD ในปี 2560 ประเทศไทยมีผลท่ีดีข้ึนท้ังโดยคะแนน 
และอันดับ คะแนนรวมเท่ากับ 80.095 เปรียบเทียบกับ 74.681 
ในปี 2559 และเล่ือนข้ึนจากอันดับท่ี 28 ในปี 2559 เป็นอันดับ
ท่ี 27 ในปี 2560 เม่ือพิจารณาคะแนนท่ีประเทศไทยได้รับต้ังแต่
ปี 2556 - 2560 แสดงให้เห็นถึงความพยายามของรัฐบาลและ
ทุกภาคส่วนท่ีเก่ียวข้องในการขับเคล่ือนการยกระดับขีดความ
สามารถในการแข่งขันของประเทศได้เร่ิมส่งผล หากเร่งดำ�เนิน
การขับเคล่ือนอย่างเป็นระบบและต่อเน่ือง จะทำ�ให้ประเทศไทย
มีอันดับความสามารถท่ีสูงข้ึนจนเป็นหน่ึงในประเทศช้ันนำ�ได้
อย่างแน่นอน
	 การปรับอันดับท่ีดีข้ึนน้ันมาจากการพ้ืนฐานเศรษฐกิจท่ี
เข้มแข็งข้ึน แม้ช่วงท่ีผ่านมามีปัญหาจากภาวะเศรษฐกิจโลก  
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แต่หลายหน่วยงานได้ปรับปรุงกฎหมายกว่า 200 ฉบับ รัฐบาล
เร่งออกกฎหมายลูกเพ่ือปรับปรุงประสิทธิภาพการปฏิบัติงาน  
นำ�ระบบอิเล็กทรอนิกส์เข้ามาให้บริการประชาชนและภาคธุรกิจ 
ช่วยให้การดำ�เนินธุรกิจสะดวกย่ิงข้ึน รวมท้ังออกมาตรการเพ่ือ
สร้างความเข้มแข็งให้กับภาคเอกชน 
	 ภายใต้รัฐบาลน้ี คณะกรรมการพัฒนาขีดความสามารถ
ในการแข่งขันของประเทศ (กพข.) ก็มีความก้าวหน้าในการ
ดำ�เนินการขับเคล่ือนเพ่ือพัฒนาความสามารถในการแข่งขันของ
ประเทศให้มีความชัดเจนมากข้ึน โดยกำ�หนดทิศทางและ
ยุทธศาสตร์ระยะยาว และบูรณาการการดำ�เนินงานของภาคส่วน
ต่างๆ เช่น คณะกรรมการสานพลังประชารัฐ และคณะกรรมการ
อำ�นวยความสะดวกในการดำ�เนินธุรกิจ ขับเคล่ือนแผนงาน 
คู่ขนานกันให้มีความเช่ือมโยงและต่อเน่ือง เพ่ือให้การพัฒนา 
ขีดความสามารถในการแข่งขันของประเทศดีข้ึนตามท่ีรัฐบาลได้ 
เป้าหมายไว้

แนวคิด มุมมอง และปรัชญาในการทำ�งานและการดำ�เนินชีวิตท่ี
ทำ�ให้ท่านประสบความสำ�เร็จ
รมว. สนธิรัตน์ : คนท่ีประสบความสำ�เร็จในชีวิตและการ
ทำ�งาน หัวใจสำ�คัญต้องรู้ตัวเองว่ามีจุดแข็งจุดอ่อนอะไร  
ถ้าเราเอาจุดอ่อนเป็นด้านหลักในการทำ�งานจะทำ�ให้ต้อง
พัฒนาเยอะ แต่ถ้าเอาจุดแข็งเป็นด้านหลักก็จะทำ�ให้ 
พัฒนาได้เร็ว มีจุดเด่นเหนือคนอ่ืน และประสบความสำ�เร็จ
ได้ง่าย เม่ือรู้ตัวเองแล้วก็ต้องมีเป้าหมายท่ีชัดเจนของชีวิต 
โดยต้องเป็นเป้าหมายท่ีเรามีความสามารถจะไปถึงได้จริง 
สำ�คัญคือต้องเป็นเป้าหมายท่ีจับต้องได้ สุดท้ายต้องมี 
ความมุ่งม่ัน ไม่มีเป้าหมายใดท่ีได้มาง่ายๆ ไม่มีความสำ�เร็จ
ใดท่ีได้มาโดยไม่ทุ่มเท ไม่ต้ังใจ หรือไม่พัฒนาตัวเองอย่าง
ต่อเน่ือง เราจึงต้องมีเป้าหมาย ทุ่มเทพัฒนาตนเอง และ
พยายามอย่างย่ิงท่ีจะเอาชนะตนเอง ชีวิตท่ีประสบความ
สำ�เร็จเป็นชีวิตท่ีต้องรู้จักวางแผนและพัฒนา 
	 ถ้าถามว่าชีวิตคนเราอยากได้อะไร ผมเช่ือว่า 
หลายคนคงตอบเหมือนกันว่า อยากได้ความสุข ความสุข 
ในชีวิตคนเรามาจากหลายองค์ประกอบ ความสุขจาก
ความสำ�เร็จในการทำ�งาน ความสุขจากการได้ทำ�ส่ิงท่ี
อยากทำ� ความสุขจากการเป็นผู้ให้ ความสุขจากการ
ทำ�ตัวเป็นประโยชน์กับคนอ่ืน ถ้าทุกคนมีโจทย์ของ 
ความสุข ความสำ�เร็จน้ันก็จะเป็นความสำ�เร็จท่ีมีความสุข 
	 การเรียนรู้ตัวเองตลอดเวลา พัฒนาตัวเองตลอด
เวลา โดยมีความเพียรเป็นส่ิงสำ�คัญ มีความพยายามใน
การไปสู่เป้าหมาย พร้อมการปรับปรุงตัวเอง ไม่ยอมแพ้
ต่อการใช้ชีวิต จะทำ�ให้เราประสบความสำ�เร็จในส่ิงท่ีทำ� 
น่ีเป็นส่ิงท่ีผมยึดอยู่ในใจมาตลอด 
	



	 การสัมมนาครั้ง น้ีจะทำ�ให้มองเห็นโอกาสทาง 
การค้าและการลงทุนของไทย ตลอดจนผลกระทบที่จะเกิดขึ้น
จากความตกลงการค้าเสรีอาเซียน – จีน และอาเซียน – ฮ่องกง 
การค้าระหว่างประเทศในปัจจุบันมีการเปลี่ยนแปลงไป 
อย่างมาก และมีการแข่งขันเพิ่มมากขึ้น ทำ�ให้เกิดนโยบาย
ใหม่ๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่ง ในประเทศตะวันตกมีการกำ�หนด
มาตรฐานในการนำ�เข้าข้าว ยางพารา และน้ำ�มันปาล์ม โดย
ใช้นโยบายรักษาสิ่งแวดล้อมเป็นมาตรการกีดกันทางการค้าท่ี
ไม่ใช่ภาษี ขณะที่ประเทศตะวันออกยังไม่ค่อยมีนโยบายกีดกัน
การค้าเช่นนั้น จึงเป็นโอกาสอันดีที่ไทยจะใช้ประโยชน์จากการ 
เปิดเสรีทางการค้าภายใต้ความตกลงการค้าเสรีอาเซียน  –  จีน  
และอาเซียน – ฮ่องกง
							     
	  

นางสาวชุติมา บุณยประภัศร 
		  รัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวงพาณิชย์

10 วารสารการค้าระหว่างประเทศ
INTERNATIONAL TRADE JOURNAL

โอกาสทางการค้าของไทย 
บนเส้นทางสายไหม  

ผ่าน FTA อาเซียน - จีน  
และ อาเซียน - ฮ่องกง



	 ศักยภาพของจีนและฮ่องกง 
	 จีนเป็นตลาดใหญ่ มีประชากรมากท่ีสุดในโลกกว่า 
1.4 พันล้านคน มีเศรษฐกิจขนาดใหญ่ และมี GDP เติบโตเฉล่ีย
ร้อยละ 6.7 ถือเป็นมหาอำ�นาจทางเศรษฐกิจและการเมืองของ
โลก ปัจจุบันเป็นคู่ค้าอันดับ 1 และนักลงทุนอันดับ 3 ของไทย 
มูลค่าการค้าไทย - จีนและอาเซียน - จีน ขยายตัวอย่างต่อเน่ือง 
ในขณะท่ีฮ่องกงเป็นคู่ค้าสำ�คัญลำ�ดับ 9 ของไทย มีมูลค่าการค้า
รวมประมาณ 1.3 หม่ืนล้านเหรียญสหรัฐ เป็นนักลงทุนลำ�ดับ 
ท่ี 7 ของไทย ท้ังยังเป็นประตูด้านการค้าและการลงทุนไปสู่ตลาด
ใหญ่อย่างจีนและตลาดอ่ืนๆ ท่ัวโลก นอกจากน้ี ยังมีบทบาท
สำ�คัญในนโยบายหน่ึงแถบ หน่ึงเส้นทาง (One Belt One Road: 
OBOR) ของจีน และมีความเช่ียวชาญด้านบริการในสาขาต่างๆ 
อาทิ ด้านกฎหมาย ด้านการเงิน และด้านโลจิสติกส์ 

	  

	 เม่ือวันท่ี 25 ธันวาคม 2560 กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ จัดสัมมนาเร่ือง “โอกาสทางการค้าของไทยบนเส้นทาง
สายไหม: ผ่าน FTA อาเซียน - จีน และอาเซียน - ฮ่องกง” ณ โรงแรมเซนทารา แกรนด์ เซ็นทรัลลาดพร้าว กรุงเทพฯ  
โดยมี นางสาวชุติมา บุณยประภัศร รัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวงพาณิชย์ เป็นประธานกล่าวเปิดงานและกล่าวปาฐกถาพิเศษ  
งานน้ีมีผู้เข้าร่วมงาน 817 คน แบ่งเป็น 4 กลุ่ม คือ หน่วยงานภาครัฐ 117 คน ภาคเอกชน 661 คน สถาบันการศึกษา 33 คน  
สภาเกษตรและอ่ืนๆ 6 คน วิทยากรประกอบด้วยผู้แทนภาครัฐและนักธุรกิจท่ีประสบความสำ�เร็จในจีนและฮ่องกง มาร่วมถ่ายทอด
ประสบการณ์ Special Report เก็บตกสาระสำ�คัญจากการสัมมนาน้ีมาฝากกัน โดยแบ่งเป็น 5 หัวข้อหลัก ดังน้ี 

	 นโยบายสอดคล้องกับไทย 
	 จีนและไทยมีความร่วมมือท่ีมุ่งเน้นความเช่ือมโยง
ใน 5 ด้าน ได้แก่ ด้านโครงสร้างพ้ืนฐาน นโยบาย OBOR ของ
จีนและโครงการ EEC ของไทย จะช่วยเสริมให้ไทยเป็น Gateway 
ของภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ด้านดิจิทัล One Belt One 
Ray และ Internet Plus ของจีนจะช่วยพัฒนาบริการภาครัฐให้
สะดวกย่ิงข้ึน และช่วยสร้างแพลตฟอร์มเชิงพาณิชย์ให้แก่ 
ภาคเอกชน ด้านวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรม จีนเน้น
การวิจัยและพัฒนา และส่งเสริมการใช้นวัตกรรม ซ่ึงสอดคล้อง
กับส่ิงท่ีไทยต้องการ ด้านคลัสเตอร์อุตสาหกรรม นโยบาย Made 
in China สอดคล้องกับสาขาท่ีไทยต้องการ อาทิ หุ่นยนต์  
การขนส่งและการบิน การแพทย์ และยานยนต์ ด้านพลังงาน 
จีนและไทยส่งเสริมการใช้พลังงานทางเลือกมากข้ึน ส่วน
นโยบายของฮ่องกงท่ีสอดคล้องกับไทย อาทิ การพัฒนากลุ่ม 
Talent SMEs R&D การพัฒนา Smart City และการเช่ือมโยง
ในภูมิภาค
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	 ความตกลงการค้าเสรีอาเซียน – จีน  

	 และอาเซียน – ฮ่องกง
	 ภายใต้ความตกลงการค้าเสรีอาเซียน - จีน 
(ACFTA) ไทยเร่ิมทยอยลดภาษีผักและผลไม้ ต้ังแต่ปี  2546 และ
ในปี  2561 ไทยจะลดภาษีสินค้าอ่อนไหวร้อยละ 0 - 5 ไทยได้รับ
ประโยชน์จาก ACFTA อย่างมาก เพราะปริมาณส่งออกสินค้า
ไปจีนเพ่ิมข้ึนหลายเท่า อาทิ มันสำ�ปะหลัง ส่ิงทอและเคร่ือง 
นุ่งห่ม เคร่ืองจักรและส่วนประกอบ โดยไทยยังคงเป็นประเทศท่ี
ใช้สิทธิประโยชน์สูงสุดในกลุ่มอาเซียน ส่วนความตกลงระหว่าง
อาเซียนและฮ่องกงแบ่งเป็น 2 ฉบับ ได้แก่ ความตกลงการค้า
เสรีอาเซียน  - ฮ่องกง (AHKFTA) และความตกลงด้านการลงทุน
ระหว่างรัฐบาลของเขตบริหารพิเศษฮ่องกงแห่งสาธารณรัฐ
ประชาชนจีนกับรัฐบาลของประเทศสมาชิกประชาชาติแห่ง
เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ (AHKIA) ท้ังน้ี อาเซียนและฮ่องกง 
ลงนามความตกลงท้ังสองฉบับเม่ือเดือนพฤศจิกายน 2560  
โดยไทยเปิดเสรีต่ำ�กว่าท่ีเปิดใน FTA อ่ืนๆ ขณะท่ีฮ่องกงผูกพัน
สินค้าทุกรายการท่ีร้อยละ 0 ในส่วนการค้าบริการ ไทยอนุญาต
ให้ชาวฮ่องกงสามารถถือหุ้นได้ไม่เกินร้อยละ 70 ในสาขาบริการ
ให้คำ�ปรึกษา และบริการด้านสถาปัตยกรรม ขณะท่ีฮ่องกงเปิดตลาด
ให้ไทยถือหุ้นร้อยละ 100 ในสาขาประมง ป่าไม้ และเหมืองแร่

	 แนวโน้มและช่องทางการตลาด 
	 สินค้าและบริการท่ีมีศักยภาพในจีน ได้แก่ กลุ่ม
อาหารและผลไม้ ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ สินค้าแฟช่ันและ 
ไลฟ์สไตล์ ผลิตภัณฑ์ความงาม ผลิตภัณฑ์สำ�หรับสัตว์เล้ียง  
ร้านอาหาร และสปา ส่วนช่องทางการตลาดในจีนมีความหลากหลาย 
ท้ังการใช้พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ การจำ�หน่ายสินค้าในห้าง/ร้าน 
และการเข้าร่วมงานแสดงสินค้า ขณะท่ีฮ่องกงมีแนวโน้มของ 
ผู้สูงอายุเพ่ิมมากข้ึน ธุรกิจแข่งขันกันด้วยประสิทธิภาพการผลิต
และนวัตกรรม โดยฮ่องกงกำ�ลังพัฒนา Greater Bay Area กับ
จีน และจะเชิญชวนบริษัทต่างๆ ให้จัดต้ังสำ�นักงานท่ีฮ่องกง  
แต่ค่าเช่าพ้ืนท่ีและค่าครองชีพในฮ่องกงสูงมาก
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คุณวงศ์ทิพย์ ชุ่มภาณี 
	 ปัจจุบันดำ�รงตำ�แหน่งประธานสภาธุรกิจไทย - ฮ่องกง (Thailand - 
Hong Kong Business Council) กรุงเทพฯ โดยเป็นหน่ึงในผู้ก่อต้ังสมาคม
การค้าไทย - ฮ่องกง (ปี 2539) และเป็นประธานสมาคม 6 ปี ระหว่างเป็นท่ี
ปรึกษาของคณะกรรมการการค้าของสมาคมฯ ยังเป็นผู้ก่อต้ังสภาธุรกิจ 
ไทย - ฮ่องกงในปี 2545 อีกด้วย โดยดำ�รงตำ�แหน่งประธานร่วมถึงปลายปี 2554 

	 ข้อเสนอแนะในตลาดจีนและฮ่องกง 
   	 ควรศึกษาตลาดให้รอบด้าน เช่น ด้านสังคม 
เศรษฐกิจ การเมือง กฎระเบียบ ราคาตลาด และพฤติกรรมของ
ผู้บริโภค ควรสร้างความแข็งแกร่งให้กับผลิตภัณฑ์ เช่น มีตรา 
สินค้าเป็นของตนเอง จดลิขสิทธ์ิตราสินค้าเป็นภาษาจีน ปรับปรุง
หีบห่อ สร้างเร่ืองราว (Brand story) และใช้นวัตกรรม ควรต้ัง
ราคาสินค้าโดยคำ�นึงถึงต้นทุนท่ีเก่ียวข้อง ควรแสวงหาคู่ธุรกิจ 
เพ่ือเจาะตลาด ควรเลือกช่องทางการตลาดให้เหมาะสม และควร
ให้ความสำ�คัญกับคน เช่น การจ้างคนท้องถ่ิน ใช้ภาษาจีนในการ
ส่ือสาร
	  

	 “ฮ่องกงมีความแข็งแกร่งและน่าสนใจในฐานะเป็นตัวเช่ือมท่ีสำ�คัญ ไม่ว่าจะเป็นในด้านการซ้ือขายสินค้า ในฐานะ
เมืองท่าเสรีของโลก หรือด้านการลงทุนในฐานะศูนย์กลางทางการเงินและสามารถเคล่ือนย้ายเงินทุนได้อย่างเสรี และยัง
เป็นเมืองท่ีเช่ือมโยงโลกตะวันตกและตะวันออกเข้าไว้ด้วยกัน ส่วนประเทศไทยต้ังอยู่ในจุดศูนย์กลางทางยุทธศาสตร์ของ
ภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ จึงสามารถช่วยกระชับความเช่ือมโยงของเส้นทาง Maritime Silk Road หรือสายไหม
ทางทะเลแห่งศตวรรษท่ี 21 ไทยเป็นจุดศูนย์กลางท่ีจะสามารถเช่ือมโยงประเทศและเขตเศรษฐกิจในเอเชียตะวันออก 
ได้แก่ เกาหลีใต้ ญ่ีปุ่น ไต้หวัน อาเซียน 10 ประเทศ โดยเฉพาะท่ีสำ�คัญคือกลุ่มประเทศเพ่ือนบ้านรอบประเทศไทย ได้แก่ 
กัมพูชา ลาว เมียนมา และเวียดนาม และสามารถเช่ือมโยงไปสู่เอเชียใต้และยุโรปได้อย่างลงตัว ดังน้ัน FTA ฮ่องกง 
และไทยจะช่วยเช่ือมโยงการค้าและการลงทุนเข้าด้วยกัน ซ่ึงจะช่วยส่งเสริมผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจให้กับภูมิภาคอย่าง
สอดคล้องกับแนวคิดริเร่ิม Belt and Road ได้ต่อไป”
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ความคิดเห็นจากภาคเอกชน 
ต่อความตกลง AHKFTA



โคนมไทยพร้อมรับเปิดเสรี 

เตรียมยกทัพโกอินเตอร์
โคนมไทยพร้อมรับเปิดเสรี 

เตรียมยกทัพโกอินเตอร์
โดย สำ�นักอเมริกา แปซิฟิก และองค์การระหว่างประเทศ
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	 ยังคงเป็นท่ีกังวลมาตลอดกับกรณีผลกระทบจากการเปิด
เสรีการค้านมและผลิตภัณฑ์นมของไทย ท่ีเร่ิมทยอยเปิดตลาด
นำ�เข้าสินค้านมและผลิตภัณฑ์นมต้ังแต่ปี 2548 ให้กับ
ออสเตรเลียและนิวซีแลนด์ ภายใต้ FTA ไทย - ออสเตรเลีย 
และไทย - นิวซีแลนด์ โดยทยอยลดภาษีนำ�เข้า พร้อมเพ่ิม
ปริมาณเพดานและโควต้านำ�เข้า ซ่ึงในปี  2568 ต้องเปิดเสรี 
นำ�เข้าสินค้านมทุกประเภท ด้วยการยกเลิกภาษีนำ�เข้าเหลือ 
ร้อยละ 0 ยกเลิกมาตรการกำ�หนดเพดานและโควตานำ�เข้า
ท้ังหมด หากนับเวลาถอยหลังก็เหลืออีกแค่ 8 ปีเท่าน้ัน 

ปรับแผนเชิงรุก ดันนมไทยโกอินเตอร์ สู่การเป็น Hub 
ในภูมิภาค
	 ในเดือนธันวาคม 2560 นางอรมน ทรัพย์ทวีธรรม  
รักษาราชการแทนอธิบดีกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ  
นำ�คณะผู้บริหารและเจ้าหน้าท่ีกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ 
กรมปศุสัตว์ และภาคส่วนท่ีเก่ียวข้อง ลงพ้ืนท่ีพบปะหารือกับ
กลุ่มเกษตรกรโคนมและผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์นมภาคเหนือ 
ณ จังหวัดเชียงใหม่และลำ�พูน พร้อมนำ�โครงการยกระดับ
คุณภาพและมาตรฐานสินค้าโคนมสู่การค้าเสรี คัดเลือกกลุ่ม
เกษตรกรหรือผู้ประกอบการท่ีมีศักยภาพเพ่ือพัฒนาต่อยอด
ผลิตภัณฑ์ ท้ังการแปรรูปผลิตภัณฑ์นม เช่น นมยูเอชที โยเกิร์ต 
ไอศกรีม เตรียมสร้างแบรนด์ พัฒนาหีบห่อบรรจุภัณฑ์ และนำ�
ไปโรดโชว์ในงานแสดงสินค้าท่ีกรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ กระทรวงพาณิชย์ จัดข้ึนในประเทศเป้าหมาย โดยใช้
ประโยชน์จากความตกลงเขตการค้าเสรีอาเซียนท่ีสมาชิก
อาเซียนทุกประเทศต้องลดภาษีนำ�เข้าสินค้านมและผลิตภัณฑ์
นมให้เหลือร้อยละ 0 ต้ังแต่วันท่ี 1 มกราคม 2561 ขณะท่ี 

ภายใต้ FTA อาเซียน - จีน จีนได้ลดภาษีนำ�เข้าสินค้านม 
และผลิตภัณฑ์เป็นร้อยละ 0 แล้ว 
	 ปี 2559 การส่งออกสินค้านมและผลิตภัณฑ์นมของไทย 
คิดเป็นมูลค่า 1,263.5 ล้านเหรียญสหรัฐ ผลิตภัณฑ์หลัก ได้แก่ 
นมปรุงแต่งยูเอชที โยเกิร์ต บัตเตอร์มิลค์ และนมข้นหวาน  
ตลาดส่งออกสำ�คัญคือ เวียดนาม กัมพูชา เมียนมา ลาว  
ฟิลิปปินส์ และจีน ซ่ึงล้วนต้องการผลิตภัณฑ์นมคุณภาพสูง  
และเป็นตลาดศักยภาพท่ียังสามารถขยายตัวเพ่ิมข้ึนได้อีกมาก 
การลงพ้ืนท่ีคร้ังน้ีจึงเป็นการพลิกวิกฤติจากการต้ังรับให้เป็น
โอกาสผลักดันไทยเป็นศูนย์กลางการผลิตและส่งออกสินค้านม
และผลิตภัณฑ์นมในภูมิภาคอาเซียนและจีน เพราะไทยสามารถ
นำ�เข้าวัตถุดิบถูกลงจากออสเตรเลียและนิวซีแลนด์ นอกจากน้ี 
การขยายการส่งออกนมและผลิตภัณฑ์นมของไทยออกสู่ตลาด
ต่างประเทศมากข้ึน จะช่วยเพ่ิมปริมาณความต้องการน้ำ�นม 
โคดิบในประเทศเพ่ิมมากข้ึน ซ่ึงช่วยเพ่ิมรายได้ให้เกษตรกร

ยกทัพนมไทยเดินสายโรดโชว์ตลอดปี 61
	 การจัดสัมมนาในการลงพ้ืนท่ีคร้ังน้ี กรมเจรจาการค้า
ระหว่างประเทศได้ให้ข้อมูลพันธกรณีการเปิดตลาดสินค้านม 

	 กระทรวงพาณิชย์ และกระทรวงเกษตรและสหกรณ์  โดยกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศมีบทบาท 
หน้าท่ีเตรียมความพร้อมของทุกภาคส่วน  ต้ังแต่ศึกษาผลกระทบรอบด้านท่ีอาจมีข้ึนจากการจัดทำ�ความตกลง
การค้าเสรี รวมถึงหาแนวทางปรับตัวและมาตรการรองรับผลกระทบท่ีอาจเกิดข้ึน
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ภายใต้ FTA ไทย - ออสเตรเลีย และไทย - นิวซีแลนด์ รวมถึง
ข้อมูลเก่ียวกับพันธกรณีการเปิดตลาดสินค้านมของประเทศ
เพ่ือนบ้านท่ีไทยมีความตกลงการค้าเสรี FTA ด้วย โดยเฉพาะ
เวียดนาม กัมพูชา เมียนมา และจีน ซ่ึงเป็นตลาดใหญ่ท่ีมี
ศักยภาพ เน่ืองจากมีผู้บริโภคจำ�นวนมาก โดยเสนอว่าควรมีการ
ทดลองตลาด หาช่องทางการขายสินค้าผ่านออนไลน์ และ 
เข้าร่วมงานแสดงสินค้าท่ีกระทรวงพาณิชย์จัดท้ังในประเทศและ
ต่างประเทศ
 
นมไทย คุณภาพดีไม่ต่างจากนมฮอกไกโด
	 การลงพ้ืนท่ีในจังหวัดเชียงใหม่และจังหวัดลำ�พูน 
ยังพบว่า เกษตรกรโคนมภาคเหนือมีการรวมตัวกันจัดต้ังสถาบัน
เกษตรกรอย่างเข้มแข็ง ประกอบด้วยสหกรณ์โคนม 18 แห่ง 
โรงงานแปรรูปนมและผลิตภัณฑ์นม 5 แห่ง ศูนย์รวบรวมน้ำ�นมดิบ
ของสหกรณ์และบริษัทเอกชน 33 แห่ง มีเกษตรกรผู้เล้ียงโคนม 
1,539 ราย โคนม 69,513 ตัว โครีดนม 28,978 ตัว ปริมาณ
น้ำ�นมดิบท่ีผลิตได้ประมาณ 343 ตันต่อวัน อุตสาหกรรมโคนม
ภาคเหนือจึงถือว่ามีศักยภาพสูง เพราะได้เปรียบด้านสภาพ
ภูมิประเทศสูงจากระดับน้ำ�ทะเลท่ีเหมาะสม ภูมิอากาศหนาวเย็น
เหมาะกับการเล้ียงโคนม ส่งผลให้วัวมีสุขภาพดี มีแหล่งอาหาร
อุดมสมบูรณ์ ทำ�ให้น้ำ�นมมีองค์ประกอบไขมันและโปรตีนสูงกว่า
มาตรฐาน เป็นโอกาสท่ีจะพัฒนาการผลิตน้ำ�นมโคคุณภาพสูง 
ให้เป็นท่ีรู้จักได้ เช่น นมล้านนา และนมป่าตึงห้วยหม้อ  
ซ่ึงคุณภาพและรสชาติคล้ายนมฮอกไกโดท่ีข้ึนช่ือและเป็นจุดขาย
ของเมืองฮอกไกโด ประเทศญ่ีปุ่น ท่ีใครไปก็ต้องลองชิม

ดึงจุดดี เสริมจุดด้อย ให้ฟาร์มเล็ก - ฟาร์มใหญ่
	 ฟาร์มขนาดใหญ่มีความพร้อมในการแข่งขันกับนม
นิวซีแลนด์และนมออสเตรเลียมากกว่าฟาร์มขนาดกลางและ
ขนาดเล็ก มีความพร้อมบุกตลาดส่งออกไปยังต่างประเทศร่วมกับ
กระทรวงพาณิชย์ เพราะได้เปรียบด้านเงินทุน มีระบบกำ�จัดของ
เสียท่ีมีประสิทธิภาพ สามารถเปล่ียนมูลสัตว์เป็นพลังงาน
ทดแทนเพ่ือรักษาส่ิงแวดล้อม โดยนำ�ไปผลิตก๊าซชีวภาพเพ่ือ
ผลิตกระแสไฟฟ้า และใช้ประโยชน์ในรูปแบบพลังงานทดแทน
สำ�หรับรถยนต์ เคร่ืองจักรการเกษตร และป่ันไฟฟ้า ส่วนกาก
ตะกอนนำ�ไปผลิตปุ๋ยอัดเม็ด แต่ฟาร์มรายใหญ่ก็ยังต้องการ 
ให้ภาครัฐเข้ามาช่วยพัฒนาผลิตภัณฑ์ รูปแบบบรรจุภัณฑ์  
การตลาด การประชาสัมพันธ์ และการส่งออก 
	 ส่วนฟาร์มขนาดกลางถึงขนาดเล็กยังติดปัญหาด้านการ 
หาตลาด ขาดเงินลงทุนในระบบกำ�จัดและแปรรูปของเสีย ต้นทุน
อาหารสัตว์สูง และต้องการเคร่ืองจักรผลิตอาหารข้นและอาหาร
หยาบเอง จึงอยากให้ภาครัฐส่งเสริมให้มีการปลูกหญ้าเนเปียร์เพ่ิม
ข้ึนเป็นวัตถุดิบอาหารสัตว์ และเปล่ียนแนวทางให้เน้นจับตลาด
เฉพาะกลุ่ม (Niche Market) รวมถึงการสร้างมูลค่าเพ่ิม เช่น ขยาย
ตลาดและสร้างมูลค่าเพ่ิมไปยังร้านกาแฟในเชียงใหม่กว่า 4,000 ร้าน
ท่ีต้องการใช้และรับซ้ือน้ำ�นมดิบโปรตีนสูงเกินร้อยละ 3 ในราคาสูง
ถึง 30 บาทต่อกิโลกรัม จากเดิมท่ีขายได้ 20 บาทต่อกิโลกรัม 
นอกจากน้ี ยังมีความกังวลว่านมผงขาดมันเนยท่ีจะเปิดตลาดในปี 
2568 จะมาแย่งตลาดน้ำ�นมดิบของเกษตรกรในประเทศ จึงขอให้
ภาครัฐเร่งส่งเสริมให้ประชาชนบริโภคนมสดท่ีผลิตจากน้ำ�นมดิบของ
เกษตรโคนมไทย และควรให้สิทธิพิเศษกับผู้ผลิตผลิตภัณฑ์นมท่ีใช้
น้ำ�นมดิบจากเกษตรกรโคนมไทย 
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กระทรวงเกษตรฯ เตรียมอัดฉีดกว่า 400 ล้านบาท 
	 กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ โดยสำ�นักงานเศรษฐกิจ
การเกษตร มีมาตรการรองรับผลกระทบท่ีอาจเกิดข้ึนในปี 2561 
โดยเตรียมอัดฉีดเงิน 300 ล้านบาท ผ่านกองทุนปรับโครงสร้าง
การผลิตภาคเกษตร ให้กับกลุ่มสินค้าเกษตรท่ีได้รับผลกระทบ
จากการเปิดเสรี FTA เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถการแข่งขันของ
ประเทศ และอีก 110 ล้านบาทผ่านกองทุนพัฒนาสหกรณ์โคนม 
เพ่ือจัดหาเคร่ืองจักรและอุปกรณ์ทดแทนการใช้แรงงาน และ 
ลดต้นทุนการผลิตให้กับสมาชิกสหกรณ์โคนม 

ปศุสัตว์ติวเข้ม ลดต้นทุน สร้างมาตรฐานสากล
	 ผู้แทนกรมปศุสัตว์ให้ความเห็นว่า เกษตรรายย่อยอาจ
ต้องปรับตัวเพ่ือให้สามารถแข่งขันได้ โดยลดรายจ่ายและเพ่ิม
รายได้ ให้ต้นทุนน้ำ�นมดิบอยู่ในช่วง 9 - 12 บาทต่อกิโลกรัม 
(ปัจจุบันต้นทุนอยู่ท่ี 14 บาทต่อกิโลกรัม ขณะท่ีต้นทุนน้ำ�นมดิบ
ในนิวซีแลนด์ต่ำ�กว่า 9 บาทต่อกิโลกรัม) และควรเพ่ิมผลผลิต
น้ำ�นมดิบให้มากกว่า 13 กิโลกรัมต่อตัวต่อวัน (นิวซีแลนด์ผลิต
น้ำ�นมดิบได้ 16 กิโลกรัมต่อตัวต่อวัน) เปล่ียนสถานะเกษตรกร
ไทยจากผู้ใช้แรงงานมาเป็นผู้บริหารฟาร์มรุ่นใหม่ สำ�คัญท่ีสุดคือ 
ต้องพัฒนาคุณภาพให้ได้มาตรฐานสากล ได้แก่ การปฏิบัติ
ทางการเกษตรท่ีดีและเหมาะสม (Good Agriculture Practices: 
GAP) ระบบการวิเคราะห์อันตรายและจุดวิกฤติท่ีต้องควบคุม 
ในการผลิตอาหาร (Hazard Analysis and Critical Point System: 
HACCP) หลักเกณฑ์วิธีการท่ีดีในการผลิต (Good Manufacturing 
Practice: GMP) มาตรฐานไอเอสโอ (International  
Standardization and Organization: ISO) มาตรฐานอาหาร
ขององค์การอาหารและเกษตรแห่งสหประชาชาติและองค์การ
อนามัยโลก (Joint FAO/WHO CODEX Alimentarius  
Commission: CODEX) และระบบการตรวจสอบย้อนกลับไป
ถึงฟาร์มได้ (Traceability) 

ดันไทยสู่ศูนย์กลางอาหารในอาเซียนในอีก 5 ปี
	 ผู้แทนเมืองนวัตกรรมอาหาร (Food Innopolis) สังกัด
สำ�นักงานคณะกรรมการ นโยบายวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และ
นวัตกรรมแห่งชาติ (สวทน.) ช้ีแนะแนวทางว่า รัฐบาลต้ังเป้าหมาย
ให้ไทยเป็นศูนย์กลางอาหารในอาเซียนภายในอีก 5 ปีข้างหน้า 
ซ่ึงแนวโน้มความต้องการของตลาดเป็นอาหารสุขภาพ อาหาร
ผู้สูงอายุ อาหารฮาลาล และอาหารออร์แกนิก พร้อมยกตัวอย่าง
ผลิตภัณฑ์นมท่ีได้รับรางวัลในปี 2560 เช่น โยเกิร์ตท่ีมีส่วนผสม
ของธัญพืชและผัก ไอศครีมท่ีมีส่วนผสมของวิตามิน นมสดท่ี

ผลิตโดยไม่ผ่านกระบวนการความร้อน (Cold Pressed Raw 
Milk) เป็นต้น โดย Food Innopolis มีโรงงานให้บริการเช่า 
(Pilot Plant) ในราคาท่ีเหมาะสม สำ�หรับผู้ประกอบการท่ีสนใจ
ทดลองทำ�โรงงาน แต่ไม่มีท่ีดินและโรงงานของตัวเอง

กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ รุกพบปะโคนม 
ทุกภูมิภาค
	 กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ ร่วมกับกรมปศุสัตว์ 
และชุมนุมสหกรณ์โคนมแห่งประเทศไทย มีแผนลงพ้ืนท่ีพบปะ
กลุ่มเกษตรกรและผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมโคนมในภูมิภาค 
อ่ืนๆ อย่างต่อเน่ือง เพ่ือเตรียมความพร้อมรับมือการค้าเสรี  
โดยจัดข้ึนท่ีสระบุรี นครราชสีมา ขอนแก่น และกาญจนบุรี ช่วง
เดือนมกราคม - มีนาคม 2561 

โคนมไทยมาไกล เลิกต้ังรับ พลิกวิกฤติเป็นโอกาส  
รุกตลาดต่างประเทศ   
	 จะเห็นว่าต้ังแต่ไทยได้ทยอยเปิดตลาดสินค้านมและ
ผลิตภัณฑ์ในปี 2548 จนถึงปัจจุบัน ภาคโคนมของไทยมีการ
ปรับตัวและพัฒนาอย่างมาก เกษตรกรโคนมและผู้ประกอบการ
ในอุตสาหกรรมไม่ได้กังวลเหมือนช่วงแรกอีกแล้ว เน่ืองจากมี
ระยะเวลาการปรับตัวนานถึง 20 ปี ยังเหลือเวลาอีก 8 ปีท่ีจะ
ผลักดันให้ไทยเป็นศูนย์กลางการผลิตและส่งออกสินค้านมและ
ผลิตภัณฑ์นมในภูมิภาค 

	 “นับจากน้ี โคนมไทยจะไม่เป็นฝ่ายต้ังรับ แต่จะ 
พลิกเกมเป็นฝ่ายรุกพร้อมบุกตลาดอินเตอร์ต่อไป”
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โดย สำ�นักประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน

18 วารสารการค้าระหว่างประเทศ
INTERNATIONAL TRADE JOURNAL



	 เสร็จส้ินลงไปแล้วอย่างสวยงามสำ�หรับการทำ�หน้าท่ี
ประธานอาเซียนของฟิลิปปินส์ โดยเป็นเจ้าภาพจัดการ
ประชุมสุดยอดอาเซียน คร้ังท่ี 31 และการประชุมอ่ืนๆ  
ท่ีเก่ียวข้อง เม่ือเดือนพฤศจิกายน 2560 ณ เมืองคลาร์ค จังหวัด
ปัมปังกา และกรุงมะนิลา ซ่ึงถือเป็นการประชุมส่งท้ายวาระการ
ดำ�รงตำ�แหน่งประธานอาเซียนของฟิลิปปินส์ตลอดปี 2560  
ภายใต้ธีม “ความเป็นหุ้นส่วนเพ่ือการเปล่ียนแปลงและ 
การปฏิสัมพันธ์กับโลก (Partnering for Change, Engaging the 
World)” โดยประเด็นด้านเศรษฐกิจท่ีฟิลิปปินส์ให้ความสำ�คัญ
คือ “การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจบนฐานนวัตกรรมแบบมี 
ส่วนร่วม (Inclusive, Innovation - led Growth)” ผ่านการ 
ส่งเสริมการค้าการลงทุนท่ีบูรณาการผู้ประกอบการขนาดกลาง
ขนาดย่อม และรายย่อย (MSMEs) เข้ากับห่วงโซ่มูลค่าโลกและ
ขับเคล่ือนเศรษฐกิจด้วยนวัตกรรม

เปล่ียนแปลงสู่ “เศรษฐกิจบนฐานนวัตกรรมแบบมี 
ส่วนร่วม”
	 ตลอดช่วงปี 2560 ท่ีผ่านมาภายใต้การเป็นประธาน
อาเซียนของฟิลิปปินส์ ประเทศสมาชิกอาเซียนได้เสริมสร้าง
ความเป็นหุ้นส่วนทางเศรษฐกิจระหว่างกัน เพ่ือขับเคล่ือนความ
เปล่ียนแปลงไปสู่เศรษฐกิจบนฐานนวัตกรรมแบบมีส่วนร่วม โดย
ร่วมกันผลักดันประเด็นด้านเศรษฐกิจท่ีสำ�คัญจนบรรลุผลสำ�เร็จ 
อาทิ การวัดผลการดำ�เนินงานด้านการอำ�นวยความสะดวก
ทางการค้า การปรับปรุงกฎระเบียบการจดทะเบียนธุรกิจ 
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ให้สอดคล้องกัน การส่งเสริมผู้ประกอบการสตรีและเยาวชน และ
กรอบการดำ�เนินงานเพ่ือให้ MSMEs มีส่วนร่วมในห่วงโซ่ 
มูลค่าโลก โดยเฉพาะการส่งเสริมความเช่ือมโยงระหว่าง  
MSMEs กับบริษัทข้ามชาติ ซ่ึงไทยสนับสนุนและให้ความสำ�คัญมา
โดยตลอด
	 ในการประชุมคร้ังน้ี ผู้นำ�อาเซียนได้เห็นชอบเอกสาร  
2 ฉบับ ซ่ึงสะท้อนความสำ�เร็จในการผลักดันประเด็นด้าน
เศรษฐกิจท่ีสำ�คัญ ประกอบด้วย 
	 1) ปฏิญญาอาเซียนว่าด้วยนวัตกรรม (ASEAN   
Declaration on Innovation) แสดงถึงเจตนารมณ์ร่วมกันของ
ประเทศสมาชิกอาเซียน ในการใช้นวัตกรรมเป็นปัจจัยขับเคล่ือน
ให้เกิดการเติบโตและการแข่งขันของอุตสาหกรรมระดับภูมิภาค 
	 2) วาระการดำ�เนินงานในการสร้างความตระหนักในเร่ือง
การส่งเสริมขีดความสามารถทางเศรษฐกิจของสตรีในอาเซียน 
(Action Agenda on Mainstreaming Women’s Economic 
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Empowerment in ASEAN) มุ่งส่งเสริมขีดความสามารถทาง
เศรษฐกิจของสตรีด้วยนวัตกรรม การดำ�เนินธุรกิจแบบ 
มีส่วนร่วม และการพัฒนาทรัพยากรมนุษย์

เดินหน้าแผนงานรายสาขา 3 ฉบับ
	 การประชุมคร้ังน้ี ผู้นำ�อาเซียนยังได้รับทราบความสำ�เร็จ
ในการดำ�เนินการตาม AEC Blueprint 2025 ซ่ึงท่ีประชุม 
คณะมนตรีประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC Council)  
ได้รับรองแผนงานรายสาขา (Sectoral Work Plans) 3 ฉบับ
สุดท้าย (รวม 23 สาขา) ได้แก่ 
	 1) แผนปฏิบัติการเชิงยุทธศาสตร์ด้านการอำ�นวยความ
สะดวกทางการค้า (AEC 2025 Trade Facilitation Strategic 
Action Plan) มีเป้าหมายท่ีจะลดต้นทุนธุรกรรมทางการค้า 
ลงร้อยละ 10 ภายในปี 2563 และเพ่ิมมูลค่าการค้าภายในภูมิภาค
เป็น 2 เท่า ภายในปี 2568 
	 2) แผนการดำ�เนินการด้านพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของ
อาเซียน (ASEAN Work Programme on E-commerce 2017 
- 2025) กำ�หนดแนวทางการดำ�เนินการท่ีจะช่วยส่งเสริมการ 
ทำ�ธุรกรรมทางการค้าผ่านระบบอิเล็กทรอนิกส์ภายในภูมิภาค 
มากย่ิงข้ึน
	 3) แผนปฏิบัติการเชิงยุทธศาสตร์ด้านภาษีอากร  
(Strategic Action Plan 2017-2025 for ASEAN Taxation 
Cooperation) กำ�หนดแนวทางการดำ�เนินการด้านภาษีอากร 
เช่น การสนับสนุน การจัดทำ�ความตกลงอนุสัญญาภาษีซ้อน 

ให้แล้วเสร็จ การขยายขอบเขตโครงสร้างภาษีหัก ณ ท่ีจ่าย และ
การปรับปรุงการปฏิบัติงานในการแลกเปล่ียนข้อมูลให้สอดคล้อง
กับมาตรฐานสากล เป็นต้น

เปิดกว้างและเข้าร่วมใน “ห่วงโซ่มูลค่าโลก”
	 นอกเหนือจากการสร้างความเป็นหุ้นส่วนทางเศรษฐกิจ
ภายในอาเซียนแล้ว อาเซียนยังมุ่งปฏิสัมพันธ์กับประเทศคู่ค้า 
ท่ีสำ�คัญ เพ่ือขยายตลาดการค้าการลงทุนภายนอกภูมิภาค และ
ส่งเสริมการมีส่วนร่วมในห่วงโซ่มูลค่าโลกของอาเซียน โดยสรุป
ผลความสำ�เร็จในช่วงการประชุมได้ ดังน้ี
	 อาเซียนและญ่ีปุ่น รัฐมนตรีเศรษฐกิจสามารถหาข้อสรุป
ประเด็นคงค้างภายใต้บทการลงทุนของความตกลงหุ้นส่วน
เศรษฐกิจอาเซียน - ญ่ีปุ่น (AJCEP) ในประเด็นเก่ียวข้องกับ 
การระงับข้อพิพาทการลงทุน ซ่ึงเป็นประเด็นคงค้างสำ�คัญในการ
จัดทำ�พิธีสารแก้ไข AJCEP ท่ีล่าช้ามานานกว่า 5 ปี โดยผลสรุป
คร้ังน้ีจะเป็นพ้ืนฐานสำ�คัญต่อการขยายการค้าการลงทุน และ
สร้างความเช่ือม่ันให้กับนักลงทุนอาเซียนท่ีจะสามารถเข้าไปให้
บริการในสาขาต่างๆ ในญ่ีปุ่นได้มากข้ึน ผ่านกฎเกณฑ์ท่ีมี 
ความชัดเจนควบคู่กับการคุ้มครองและอำ�นวยความสะดวกแก่
นักลงทุนท่ีเพ่ิมข้ึน ซ่ึงจะเป็นการเพ่ิมโอกาสในการลงทุนของ 
นักลงทุนไทยในญ่ีปุ่นไปด้วย 
	 อาเซียนและฮ่องกง ผู้นำ�ร่วมลงนามความตกลงการค้า
เสรีอาเซียน – ฮ่องกง (ASEAN-Hong Kong Free Trade 
Agreement: AHKFTA) และความตกลงว่าด้วยการลงทุนระหว่าง
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อาเซียน - ฮ่องกง (ASEAN-Hong Kong Investment  
Agreement: AHKIA) ซ่ึงจะทำ�ให้ฮ่องกงกลายเป็นศูนย์กลาง
การกระจายสินค้าของอาเซียน และเป็นประตูการค้าสู่ตลาดใหญ่
อย่างจีน อีกท้ังยังจะได้รับประโยชน์จากความร่วมมือสาขาต่างๆ 
ภายใต้ความตกลงฯ ท่ีฮ่องกงจะให้เงินสนับสนุนจำ�นวน 25  
ล้านเหรียญฮ่องกง ครอบคลุมสาขาท่ีประเทศไทยกำ�ลังผลักดัน 
อาทิ MSMEs และ E - Commerce เป็นต้น
	 อาเซียนและจีน ผู้นำ�ได้ออกถ้อยแถลงร่วมว่าด้วยความ
ร่วมมือในการเช่ือมโยงสาธารณูปโภคพ้ืนฐาน (Joint Statement 
between ASEAN and China on Future Deepening the  
Cooperation of the Infrastructure Connectivity) ซ่ึงมุ่งขยาย
ความร่วมมือทางเศรษฐกิจและยุทธศาสตร์การพัฒนา โดย 
เช่ือมโยงแผนแม่บทว่าด้วยความเช่ือมโยงระหว่างกันในอาเซียน 
(Master Plan on ASEAN Connectivity 2025) กับนโยบาย 
“หน่ึงแถบ หน่ึงเส้นทาง” (One Belt, One Road) ของจีน  

โดยเฉพาะการก่อสร้างสาธารณูปโภคพ้ืนฐาน เพ่ือเสริมสร้าง 
ขีดความสามารถและศักยภาพทางเศรษฐกิจ ตลอดจนเพ่ิม 
แรงผลักดันให้เกิดการพัฒนาและการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจใน
ภูมิภาค
	 อาเซียนและคู่เจรจา 6 ประเทศ ผู้นำ�อาเซียน จีน 
สาธารณรัฐเกาหลี ญ่ีปุ่น อินเดีย ออสเตรเลียและนิวซีแลนด์  
เข้าร่วมการประชุมผู้นำ� RCEP และเป็นคร้ังแรกต้ังแต่ประกาศ
เร่ิมเจรจา RCEP เม่ือปี 2555 โดยออกถ้อยแถลงผู้นำ�ร่วม 
ว่าด้วยการเจรจาความตกลง RCEP (Joint Leaders’ Statement 
on the Negotiations for the Regional Comprehensive  
Economic Partnership (RCEP) เน้นย้ำ�ความสำ�คัญของ 
ผลประโยชน์จากความตกลง RCEP และยืนยันท่ีจะให้มีการสรุป
ผลการเจรจาท้ังด้านการเปิดตลาด กฎเกณฑ์ และความร่วมมือ 
โดยเพ่ิมความพยายามในปี 2561 เพ่ือให้การเจรจาความตกลง 
RCEP บรรลุผล

	 ในปี 2561 สิงคโปร์รับหน้าท่ีประธานอาเซียนต่อ 
โดยจะเร่ิมทยอยออกเอกสารสำ�คัญ อันเป็นส่ิงสะท้อน
ทิศทางของอาเซียนในสาขาต่างๆ ซ่ึงคงต้องศึกษา
ติดตามอย่างใกล้ชิดต่อไป เพราะการเปล่ียนแปลง 
ของอาเซียนย่อมส่งผลไม่มากก็น้อยต่อพลเมือง
อาเซียนทุกคน



มนต์เสน่ห์ 
ที่ไม่เคยเสื่อมคลาย
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	 เมื่อเอ่ยชื่อจังหวัดยะลา หลายคนคงนึกถึงภาพเหตุการณ์ 
ความไม่สงบที่เกิดขึ้นในตลอดหลายปีที่ผ่านมา แต่ความเป็นจริงแล้ว  

ยะลามีสิ่งดีๆ ซ่อนอยู่มากมายภายใต้ข่าวความไม่สงบที่เรารับรู้กันผ่านสื่อ  
นั่นจึงทำ�ให้นักท่องเที่ยวต่างชาติทั้งชาวสิงคโปร์และชาวมาเลเซีย  

เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวยะลาอย่างไม่ขาดสาย  
ซึ่งฉบับนี้เราจะพาไปค้นพบเสน่ห์ที่ซ่อนอยู่ของที่นี่กัน

โดย ดฤถี สมสมาน
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	 ยะลา เป็นจังหวัดท่ีอยู่ใต้สุดของประเทศ และเป็นจังหวัด
เดียวในภาคใต้ท่ีไม่มีพ้ืนท่ีติดทะเล พ้ืนท่ีส่วนใหญ่เป็นป่า มี 
ฝนตกชุกถึง 9 เดือน และมีความหลากหลายทางเช้ือชาติ ศาสนา 
ความเช่ือ จึงมีการผสมผสานวิถีชีวิตของชาวไทยพุทธ มุสลิม 
และจีน ท้ังลักษณะของท่ีอยู่อาศัยและอาหารการกิน แม้จะ 
มีความหลากหลายทางสังคม แต่ก็ยังคงเป็นเมืองน่าอยู่ ผู้คน
เป็นมิตร 
	 ตัวเมืองยะลาน้ันข้ึนช่ือว่า มีผังเมืองเป็นใยแมงมุม
สวยงาม เป็นระเบียบเรียบร้อย บรรยากาศในเมืองก็ร่มร่ืน  
แถมยังไม่มีรถติดให้หงุดหงิดใจ ยะลาแบ่งการปกครองออกเป็น  
8 อำ�เภอ ได้แก่ อำ�เภอเมืองยะลา อำ�เภอเบตง อำ�เภอบันนังสตา 
อำ�เภอยะหา อำ�เภอรามัน อำ�เภอธารโต อำ�เภอกาบัง และอำ�เภอ
กรงปินัง ภาษาหลักท่ีใช้คือ ภาษามลายู เพราะมีชาวมุสลิม 
อยู่เป็นจำ�นวนมาก ชาวยะลาส่วนใหญ่ประกอบอาชีพ 
ทำ�สวนยางพารา สวนผลไม้ และค้าขาย 
	 เม่ือเดือนธันวาคมท่ีผ่านมา กรมเจรจาการค้าระหว่าง
ประเทศ จัดสัมมนาร่วมกับศูนย์อำ�นวยการบริหารจังหวัด
ชายแดนภาคใต้ และสำ�นักงานพาณิชย์จังหวัดยะลา โดยมุ่งเน้น
การขยายตลาดฮาลาล ซ่ึงมีแนวโน้มเติบโตอย่างรวดเร็วจาก
จำ�นวนประชากรท่ีเพ่ิมมากข้ึนในหลายประเทศ ประกอบกับ
ความก้าวหน้าด้านเทคโนโลยีการส่ือสาร และความสะดวกด้าน
การคมนาคม การสัมมนาคร้ังน้ีจึงเป็นการให้คำ�แนะนำ� และ
แนวทางสนับสนุนผลิตภัณฑ์ต่างๆ ในท้องถ่ิน 
	 ในคร้ังน้ี คณะเดินทางได้ลงพ้ืนท่ีเย่ียมผู้ประกอบการ  
4 แห่ง ได้แก่ บริษัทตอยยีบันฟู้ดส์ ผู้ผลิตน้ำ�นมถ่ัวเหลืองตรา 
Labansoy ซ่ึงมีส่วนผสมของนมโคและนมแพะ มีท้ัง 
รสธรรมชาติ ช็อกโกแลตมอลต์ และสูตรผสมงาดำ� ได้รับ 
การรับรองสินค้าตามมาตรฐานฮาลาล โดยส่งออกไปยังจีน คูเวต 
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ซาอุดิอาระเบีย ผลิตภัณฑ์ผ้าคลุมผมมุสลิมศรีปุตรี ผู้ผลิต 
ผ้าคลุมผมและโสร่งสำ�หรับชาวมุสลิม ส่งออกไปประเทศ 
ในตะวันออกกลาง มลายู เอเชียใต้ และบางภูมิภาคของจีน มี
ความสนใจ จะขยายตลาดไปยังมัลดีฟส์และปากีสถาน กลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนสีมายา ทำ�ผลิตภัณฑ์ผ้าและเคร่ืองนุ่งห่มโดยใช้
ดินมายา ซ่ึงเป็นดินเฉพาะถ่ินมาเป็นวัตถุดิบในการย้อมผ้า ทำ�ให้
ได้สีเอิร์ธโทน มีจุดเด่นคือ ไม่ใช้สารเคมีและโทนสีจากธรรมชาติ 
และอาจได้รับการจดทะเบียนเป็นสินค้าบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ (GI) 
ของจังหวัด ผลิตภัณฑ์สุดท้ายคือ กล้วยหินแปรรูปตรานังตา 
ของชาวบ้านในอำ�เภอบันนังสตา ท่ีนำ�กล้วยท้องถ่ิน เติบโตเอง
ตามธรรมชาติ มีเน้ือแน่น เหนียว และมีจำ�นวนมาก มาแปรรูป
ในหลายรสชาติ เช่น รสหวาน รสเค็ม รสชาเขียว และกรอบ
แก้ว ซ่ึงน่าภูมิใจมากเพราะได้รับการจดทะเบียนรับรองเป็น
สินค้าบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ของจังหวัดยะลาแล้ว
	 นอกจากผลิตภัณฑ์ท้องถ่ินท่ีน่าสนใจแล้ว ยะลายังมี
สถานท่ีท่องเท่ียวสวยงามท่ีอยากเชิญชวนให้ลองมาสัมผัสกัน 
เร่ิมจากในอำ�เภอเมือง มีวัดคูหาภิมุข หรือวัดหน้าถ้ำ� ซ่ึงเป็น
ท่ีมาของดินมายาท่ีใช้ย้อมผ้าสีมายา ภายในวัดมีลักษณะคล้าย
ห้องโถงใหญ่ มีช่องแสงสาดส่องสวยงาม ประดิษฐานพระพุทธ
ไสยาสน์ ความยาว 81 ฟุต 1 น้ิว รวมถึงพระพุทธรูปสมัยศรีวิชัย 
สุโขทัย และอู่ทอง โดยมี “เจ้าเขา” รูปป้ันยักษ์คอยเฝ้าหน้าถ้ำ�
มาเป็นเวลายาวนาน ส่วนแลนมาร์คแห่งใหม่ท่ีอยากแนะนำ�คือ 

Yala Bird City Street Art นับเป็นสีสันของจังหวัดท่ีช่วยลดภาพ
ความรุนแรงในพ้ืนท่ีให้กลายเป็นแหล่งชุมนุมชาวโซเชียล 
นอกจากน้ี ในอำ�เภอเมืองยังมีร้านอาหารข้ึนช่ือมากมาย ท้ัง 
ร้านเฮียตงท่ีมีเมนูเด็ดหม่ีเหลืองผัดซีอ๊ิวใส่หมูหมักอร่อยมาก 
แล้วยังมีก๋วยจ๊ับเท้าไก่เทพวิมาน ร้านโรตีและน้ำ�ชา 5 แยก  
ใครได้แวะไปต้องส่ังเมนูโรตีธรรมดา 2 แผ่น ใส่นมข้นเยอะๆ 
และร้านเน้ือหอมขายเน้ือย่าง ท่ีผู้เขียนต้องแวะไปกินทุกคร้ัง 
เม่ือเดินทางกลับบ้าน
	 ในอำ�เภอบันนังสตา ถ่ินกำ�เนิดของกล้วยหินนังตา เป็น
ท่ีต้ังของอุทยานแห่งชาติบางลาง ต้นกำ�เนิดของแม่น้ำ�หลายสาย
ท่ีไหลมารวมกันท่ีแม่น้ำ�ปัตตานีสายบุรี มีเข่ือนบางลาง โครงการ
ไฟฟ้าพลังน้ำ�เอนกประสงค์แห่งแรกในภาคใต้ ซ่ึงพัฒนามาจาก
แผนพัฒนาลุ่มน้ำ�ปัตตานี ในช่วงแรกเม่ือเกิดเหตุการณ์ความ 
ไม่สงบ พ้ืนท่ีรอบเข่ือนบางลางตกอยู่ในส่วนของพ้ืนท่ีอันตราย 
ไม่สามารถเข้าไปท่องเท่ียวได้ จนกระท่ังเจ้าหน้าท่ีทหารเข้ามา
ดูแลและปลอดภัยมากข้ึน การท่องเท่ียวเข่ือนบางลางก็เร่ิมกลับ
มาคึกคักเหมือนเดิม
	 อีกอำ�เภอท่ีน่าสนใจอย่างมากคือ เบตง เมืองในหมอก 
ดอกไม้งาม มีสถานท่ีท่องเท่ียวสวยๆ หลายแห่ง เรียกว่าเม่ือไป
เบตงจะเหมือนหลุดไปอยู่อีกโลกหน่ึงเลย เสน่ห์อย่างหน่ึงของ 
ท่ีน่ีคือ บางคร้ังในหน่ึงวันมี 3 ฤดู ท้ังฝนตก หนาวจนหมอกลง 
และร้อนสุดๆ เบตงมีประชากรชาวไทยเช้ือสายจีนอยู่มาก  
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อาหารการกินจึงมีความหลากหลาย และของกินข้ึนช่ือ คือ  
ไก่เบตง ท่ีถูกนำ�เข้ามาพร้อมกับชาวจีนในพ้ืนท่ี มีเน้ือเหนียวนุ่ม  
หนังกรุบเด้ง สามารถนำ�มาประกอบอาหารได้หลายเมนู เช่น  
ไก่สับเบตง ข้าวมันไก่เบตง ไก่เบตงตุ๋นยาจีน แต่เด็ดท่ีสุดต้อง
เป็นไก่สับเบตง ท่ีนำ�เน้ือไก่ไปน่ึง ราดด้วยน้ำ�ปรุงสูตรพิเศษ ส่วน
สถานท่ีท่องเท่ียวในเบตงก็น่าสนใจไม่แพ้อาหาร ท้ังตู้ไปรษณีย์
สีแดงใหญ่ท่ีสุดในโลก อุโมงค์เบตงมงคลฤทธ์ิ ซ่ึงเป็นอุโมงค์ลอด
ภูเขาแห่งแรกของประเทศ อุโมงปิยะมิตร เป็นอุโมงค์แห่ง
ประวัติศาสตร์การรบของโจรคอมมิวนิสต์มลายา สวนหม่ืนบุปผา 
เป็นโครงการไม้ดอกเมืองหนาวอันเน่ืองมาจากพระราชดำ�ริ 
บ่อน้ำ�ร้อนเบตง โรงเรียนจงฝามูลนิธิ ท่ีมีจุดเด่นคือมีลักษณะ
คล้ายกำ�แพงเมืองจีน เบตงยังมีแหล่งท่องเท่ียวธรรมชาติข้ึนช่ือ
อย่างป่าฮาลา - บาลา ท่ีเป็นผืนป่าดงดิบท่ีไม่ติดต่อกัน แต่ได้
รับการประกาศเป็นเขตรักษาพันธ์ุสัตว์ป่าเดียวกัน พ้ืนท่ีป่าใน
อำ�เภอเบตงเรียกว่า ป่าฮาลา - บาลา แต่ถ้าอยู่ในอำ�เภอสุคิริน 
จังหวัดนราธิวาส เรียกว่า ป่าบาลา - ฮาลา ผืนป่าแห่งน้ีมีความ
อุดมสมบูรณ์มาก ฝนตกชุก มีความช้ืนพอเหมาะสำ�หรับการ
อาศัยอยู่ของสัตว์ป่าหายากหลายชนิด ท้ังกระซู่ สมเสร็จ กระทิง 
เสือโคร่ง เลียงผา นกเงือก อีกสถานท่ีหน่ึงซ่ึงกำ�ลังเป็นท่ีนิยม
คือ ยอดเขาฆูนุงซีลีปัต ตำ�บลอัยเยอร์เวง ไปชมทะเลหมอกท่ีมี
ตลอดปี อากาศเย็นกำ�ลังดี นักท่องเท่ียวท้ังในไทยและมาเลเซีย
นิยมมาท่องเท่ียวกันมาก

 
	 แม้ทุกวันน้ีเรายังอาจได้ยินข่าวคราวความ 
ไม่สงบในยะลาอยู่บ้างประปราย แต่อยากให้ลองเปิด
ใจมาสัมผัสแง่มุมต่างๆ ณ ดินแดนสุดปลายด้ามขวาน
แห่งน้ี แล้วจะพบว่า ยะลายังคงมีมนต์เสน่ห์ท้ังรูปแบบ
วิถีชีวิตและแหล่งท่องเท่ียว ท่ีรอให้ทุกคนได้มาสัมผัส
อย่างไม่เคยเส่ือมคลาย 



กลุ�มประเทศ

กับโอกาสทางการค�าของไทย

Vietnam เวียดนาม 

Cambodia กัมพูชา

 Laos ลาวMyanmar เมียนมา 

ทำไม CLMV จ�งเป�นตลาดที่น�าสนใจ 
ของผู�ประกอบการและนักลงทุนไทย?

มารู�จักประเทศกลุ�ม CLMV กันให�มากข�้น

Cambodia
กัมพ�ชา

Laos
สปป. ลาว

Myanmar
เมียนมา

Vietnam
เว�ยดนาม
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CLMV คือ กลุ่มประเทศ ได้แก่ กัมพูชา ลาว เมียนมา และเวียดนาม  
เป็น 4 ประเทศที่ทยอยเข้าเป็นสมาชิกในอาเซียน เริ่มจากเวียดนามเข้ามาเป็นสมาชิกในปี พ.ศ. 2538  

ตามด้วยลาวและเมียนมา ในปี พ.ศ. 2540 และกัมพูชา ในปี พ.ศ. 2542  
ทั้ง 4 ประเทศมีความแตกต่างกับประเทศสมาชิกผู้ก่อตั้งทั้งด้าน เศรษฐกิจ  

ระดับการพัฒนา และระบอบการเมืองการปกครอง  
แต่ปัจจุบันเป็น CLMV กำ�ลังเป็นที่จับจ้องของนักลงทุนทั่วโลก

โดย กองบรรณาธิการ
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GDP เติบโตดี และมีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเน่ือง

 
มีแหล่งวัตถุดิบและทรัพยากรธรรมชาติ
อุดมสมบูรณ์

ค่าจ้างแรงงานต่ำ�

มีนโยบายสนับสนุนจากรัฐบาล

พ้ืนท่ี: 181,036 ตร.กม.
เมืองหลวง: กรุงพนมเปญ
ประชากร: 15.6 ล้านคน
การปกครอง: ระบอบ 
ประชาธิปไตยแบบรัฐสภา  
มีพระมหากษัตริย์เป็นประมุข
วันชาติ: 9 พฤศจิกายน
สกุลเงิน: เรียล
สินค้าส่งออก: เส้ือผ้า รองเท้า  
ไม้ ยางพารา ข้าว

พ้ืนท่ี: 657,740 ตร.กม.
เมืองหลวง: เนปิดอว์
ประชากร: 64.95 ล้านคน
การปกครอง: รัฐสภา
วันชาติ: 4 มกราคม
สกุลเงิน: จ๊าด
สินค้าส่งออก: ก๊าซธรรมชาติ  
ไม้และผลิตภัณฑ์จากไม้  
เส้ือผ้า ธัญพืช

พ้ืนท่ี: 237,000 ตร.กม.
เมืองหลวง: นครหลวงเวียงจันทน์
ประชากร: 6.65 ล้านคน
การปกครอง: ระบอบสังคมนิยม
วันชาติ: 2 ธันวาคม
สกุลเงิน: กีบ
สินค้าส่งออก: ทองแดงและ   
ของใช้ท่ีทำ�ด้วยทองแดง เส้ือผ้า
เคร่ืองนุ่งห่ม ไม้และ ผลิตภัณฑ์ไม้ 
กาแฟ

พ้ืนท่ี: 331,690 ตร.กม.
เมืองหลวง: กรุงฮานอย
ประชากร: 15.6 ล้านคน
การปกครอง: ระบอบสังคมนิยม
วันชาติ: 2 กันยายน
สกุลเงิน: ด่อง
สินค้าส่งออก: โทรศัพท์มือถือ และ
ช้ินส่วน ส่ิงทอและเคร่ืองนุ่งห่ม 
รองเท้า น้ำ�มันดิบ ข้าว กาแฟ

มีพรมแดนต่อเน่ืองกับไทย 

 
มีพรมแดนเช่ือมโยงสู่ตลาดประเทศใหญ่ใน
เอเชีย

มีตลาดเกิดใหม่ และกลุ่มชนช้ันกลางเพ่ิมข้ึน

 
มีการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานอย่างต่อเน่ือง



รู� ไว�ก�อนลงทุนในประเทศกลุ�ม CLMV โอกาสของไทย
กับการลงทุนในประเทศกลุ�ม CLMV

ธุรกิจที่ไทยน�าลงทุนในประเทศกลุ�ม CLMV

เกษตรและอาหาร ยานยนต� รับเหมาก�อสร�าง บร�การท�องเท่ียว

ค�าปลีก ขนส�ง บร�การทางการแพทย�

มีพ�้นฐานด�านเทคโนโลยี
การผลิต และนวัตกรรมที่ดี

มีระบบบร�หารจัดการและ
องค�ความรู�ในการทำธุรกิจที่ดี

ภูมิศาสตร�ท่ีต้ังของประเทศ
เป�นจ�ดศูนย�กลางด�านโลจ�สติกส�

ระบบสถาบันการเง�น
เข�มแข็งและน�าเช่ือถือ

CLMV เป�น 
Springboard ให�ไทย 

ผ�านไปยังตลาดส�งออก
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Cambodia - กัมพูชา
- 	เศรษฐกิจกัมพูชาเติบโตและขยายตัวอย่างต่อเนื่องในช่วง 10 ปีที่ผ่านมา  
	 ด้วยการลงทุนจากต่างประเทศ การส่งออก และบริการการท่องเท่ียว
- 	แหล่งวัตถุดิบและทรัพยากรธรรมชาติยังอุดมสมบูรณ์
- 	อัตราค่าจ้างแรงงานต่ำ� แต่คุณภาพแรงงานยังต้องการการพัฒนาเพ่ิมเติม
- 	เน้นอุตสาหกรรมท่ีใช้แรงงาน เหมาะเป็นฐานการผลิตเพ่ือส่งออก
- 	ระบบสาธารณูปโภคยังไม่ได้รับการพัฒนาเท่าท่ีควร 
- 	ระบบการเงิน การธนาคาร และกระบวนการยุติธรรม ยังขาดประสิทธิภาพและความน่าเช่ือถือ

Laos - สปป. ลาว
- 	เศรษฐกิจ สปป. ลาว เติบโตและขยายตัวอย่างต่อเน่ือง 
- 	แหล่งวัตถุดิบและทรัพยากรธรรมชาติยังอุดมสมบูรณ์
- 	มีแหล่งน้ำ�สำ�หรับสร้างเข่ือนผลิตกระแสไฟฟ้า จึงเหมาะกับอุตสาหกรรมผลิตพลังงาน
- 	รัฐบาลส่งเสริมการพัฒนาระบบสาธารณูปโภคข้ันพ้ืนฐาน เช่น การคมนาคมขนส่ง  
	 การส่ือสารและไฟฟ้า
- 	ธุรกิจท่ีน่าลงทุน เช่น รับเหมาก่อสร้างและรับเหมาช่วง การให้บริการทางการแพทย์  
	� ธุรกิจโรงแรม เป็นต้น
- 	รัฐบาลส่งเสริมการลงทุนด้านการผลิตพลังงานไฟฟ้า เหมืองแร่ อุตสาหกรรมแปรรูป � 
	 สินค้าเกษตร และการพัฒนาภาคเกษตร

Myanmar - เมียนมา
- 	มีแหล่งวัตถุดิบและทรัพยากรธรรมชาติจำ�นวนมากและอุดมสมบูรณ์
- 	ท่ีต้ังทางภูมิศาสตร์สามารถเช่ือมโยงการขนส่งกับต่างประเทศได้สะดวก
- 	จำ�นวนประชากรมาก มีตลาดขนาดใหญ่ และเช่ือม่ันต่อคุณภาพสินค้าไทย
- 	แรงงานมีจำ�นวนมาก และค่าแรงต่ำ� แต่แรงงานส่วนใหญ่ยังไร้ฝีมือ ยังต้องได้รับการพัฒนา
- 	ระบบสาธารณูปโภคยังไม่ได้รับการพัฒนาเท่าท่ีควร 
- 	อุตสาหกรรมท่ีน่าลงทุน เช่น ส่ิงทอและเคร่ืองนุ่งห่ม ก่อสร้าง บริการการท่องเท่ียว  
	 รองเท้่าและเคร่ืองหนัง อัญมณีและเคร่ืองประดับ ประมงและอาหารสำ�เร็จรูป เฟอร์นิเจอร์ �		
	 เกษตรและเกษตรแปรรูป ธุรกิจค้าส่งและค้าปลีก

Vietnam - เวียดนาม
- 	เศรษฐกิจพัฒนาอย่างรวดเร็วและต่อเน่ือง รัฐบาลให้ความสำ�คัญกับการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน
- 	การเมืองมีเสถียรภาพ 
- 	จำ�นวนประชากรมาก มีตลาดขนาดใหญ่ และสินค้าในตลาดเวียดนามยังไม่หลากหลาย
- 	ทรัพยากรธรรมชาติอุดมสมบูรณ์
- 	ระบบโครงสร้างพ้ืนฐานยังไม่พร้อมมาก ทำ�ให้ค่าใช้จ่ายด้านการขนส่งและโลจิสติกส์สูง
-	ประชากรส่วนใหญ่อยู่ในวัยแรงงาน แต่ขาดแคลนแรงงานผู้บริหารระดับกลาง
-	 เหมาะกับการลงทุนแบบเป็นเจ้าของกิจการท้ังหมด ถ้าร่วมทุนต้องศึกษาผู้ร่วมทุนอย่าง		
	 รอบคอบ
-	 อุตสาหกรรมท่ีน่าลงทุน เช่น เกษตรแปรรูป อาหารทะเลแปรรูป เคร่ืองจักรและช้ินส่วน 
	 ยานยนต์ �ส่ิงทอ แฟช่ัน และเคร่ืองแต่งกาย ก่อสร้าง พลังงานและปิโตรเคมี ค้าส่งและค้าปลีก �	
	 บริการการท่องเท่ียว



รู� ไว�ก�อนลงทุนในประเทศกลุ�ม CLMV โอกาสของไทย
กับการลงทุนในประเทศกลุ�ม CLMV

ธุรกิจที่ไทยน�าลงทุนในประเทศกลุ�ม CLMV

เกษตรและอาหาร ยานยนต� รับเหมาก�อสร�าง บร�การท�องเท่ียว

ค�าปลีก ขนส�ง บร�การทางการแพทย�

มีพ�้นฐานด�านเทคโนโลยี
การผลิต และนวัตกรรมที่ดี

มีระบบบร�หารจัดการและ
องค�ความรู�ในการทำธุรกิจที่ดี

ภูมิศาสตร�ท่ีต้ังของประเทศ
เป�นจ�ดศูนย�กลางด�านโลจ�สติกส�

ระบบสถาบันการเง�น
เข�มแข็งและน�าเช่ือถือ

CLMV เป�น 
Springboard ให�ไทย 

ผ�านไปยังตลาดส�งออก
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	 ตลอดระยะเวลาท่ีผ่านมา ชาวนาไทยถูกเอาใจจาก
การเมืองทุกยุค เพราะหวังให้เป็นฐานเสียงเพ่ือชนะเลือกต้ัง  
จนกลายเปนปญหาหมักหมม ไรขีดความสามารถในการแขงขัน 
กดฐานะให้ยากไร ถึงเวลาแล้วท่ีชาวนายุค 4.0 จะทวงคืนศักด์ิศรี 
ปลูกข้าว ทําธุรกิจให้มีกําไร 
	 “ขาว” ถือเปนพืชการเมืองในทุกรัฐบาล เพราะเก่ียวของ
กับประชาชนจำ�นวนมาก ชาวนากวา 28 ลานคนจาก 3.9 ลาน 
ครัวเรือน จึงมักตกเปนเคร่ืองมือทางการเมืองบ่อยคร้ัง  
เม่ือนักการเมืองหาเสียงโดยชูจุดขายนโยบายของแตละพรรค  
ใช้ขาวเปนหน่ึงในโปรโมช่ันท่ีสงมาเอาใจคนกลุมน้ี ดวยวาทกรรม 
วา “ตองการชวยคนจน” เม่ือได้กุมฐานเสียง ควาชัยชนะเลือกต้ัง 
และจัดต้ังรัฐบาล จึงตามมาดวย “ชองโหว” และ “ปญหาสารพัด” 
หลังรัฐทุมงบประมาณไม่อ้ันเอาใจชาวนา โดยเฉพาะโครงการ 
“รับจํานําขาวทุกเมล็ด” ท่ีหวังอุมชาวนาให้ไมตองออกแรงผลิต
แบบเนนคุณภาพ เม่ือผลิตข้าวออกมาเทาไหรก็ไมตองกลัว
จะไมมีตลาดรองรับ เพราะรัฐบาลยินดีรับซ้ือโดยใหราคาสูงกวา
ตลาดถึง 50% 
	 ตัวเลขจากสถาบันวิจัยเพ่ือการพัฒนาประเทศไทย  
(ทีดีอารไอ) ประเมินการใชงบประมาณจากโครงการรับจํานําข้าว
ในตลอด 3 ปี กว่า 9.8 แสนลานบาท จากการรับซ้ือขาว  
54.4 ลานตัน หรือ 53% ของผลผลิต รวมมูลคาความเสียหาย
ท้ังส้ิน 585,000 ลานบาท และทําใหมีขาวเกาคางสต็อกท่ีตอง
รอการจัดการถึง 17 - 18 ลานตัน 
	 จึงเป็นโจทย์ให้ท่ีประชุมคณะกรรมการนโยบายและการ
บริหารจัดการขาว (นบข.) ซ่ึงมี พล.อ. ประยุทธ จันทรโอชา 
นายกรัฐมนตรี เปนประธาน กําหนดแผนดําเนินงานการผลิต
และการตลาดขาวครบวงจร ให้ตองติดตาม ประเมินผล ปรับปรุง
แกไขทุกป ภายใตกรอบยุทธศาสตรขาวไทยป 2560 - 2561  
เพ่ือยกระดับไปชาวนาไทยสู่ยุค 4.0 
	 ในปลาสุด ฤดูกาลผลิต 2560/2561 เปนการทํางานปท่ี 2 
ของแผนการดำ�เนินงานน้ี ทุกจังหวัดต้องจัดทําแผนปฏิบัติงาน 
ภายใตแผนการผลิตและการตลาดขาวครบวงจรระดับจังหวัด 
สงใหกับกรมการขาว โดยมีทุกกระทรวงท่ีเก่ียวของทาํงานอยาง 

บูรณาการ ประกอบดวย กระทรวงเกษตรและสหกรณ ดูแลเร่ือง
การพัฒนากระบวนการผลิต ปรับปรุงพันธุขาว และลดตนทุน 
กระทรวงพาณิชย ดูแลเร่ืองการตลาดต้ังแต่กลางน้ำ�จนถึง 
ปลายน้ำ� ท้ังดานราคารับซ้ือท่ีเปนธรรม การควบคุมคุณภาพ 
ตลอดจนถึงการสงออก
	 นายบุณยฤทธ์ิ กัลยาณมิตร อธิบดีกรมการคาภายใน  
กระทรวงพาณิชย อธิบายถึงมาตรการชวยเหลือเกษตรกร 
ผูปลูกขาว ปการผลิต 2560/2561 ท่ีเนนการบริหารจัดการ
ซัพพลายเชนต้ังแตกลางน้ำ�จนถึงปลายน้ำ� เพ่ือบริหารจัดการ
ขาวในชวงท่ีผลผลิตจะออกมาพรอมกันในเดือนพฤศจิกายนและ
ธันวาคม จากขาวปริมาณท้ังปเฉล่ีย 30 ลานตัน บวกลบ 5 - 6 % 
ข้ึนอยูกับสถานการณตางๆ อาทิ ภัยธรรมชาติ โรคระบาด  
โดยมีแผนการบริหารจัดการความตองการตลาด (ดีมานด) และ
ผลผลิต (ซัพพลาย) รวม 7 มาตรการ ประกอบดวย 
	 1. การจัดหารถเก่ียวใหเกษตรกรในชวงผลผลิตออกมาก
ท้ังประเทศ จากการสำ�รวจรถเก่ียวข้าวท่ัวประเทศมีอยู่รวมกว่า 
16,000 คัน ท่ีจะสามารถจองผานแอปพลิเคชัน “จองรถเก่ียวข้าว” 
ซ่ึงสำ�นักงานพัฒนาเทคโนโลยีอวกาศและภูมิสารสนเทศ หรือ 
GISTDA ในสังกัดกระทรวงวิทยาศาสตร์ ร่วมกับกรมการค้า
ภายใน กระทรวงพาณิชย์ และมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์  
จัดทำ�ข้ึน เพ่ือแก้ไขปัญหาขาดแคลนรถเก่ียวข้าวในพ้ืนท่ี  
ให้เป็นการติดต่อระหว่างผู้ประกอบการรถเก่ียวข้าวกับชาวนา
โดยผ่านนายหน้า ช่วยลดตนทุนคาเก่ียวขาวจากปจจุบันเฉล่ีย 
อยูที ่ 350 - 800 บาทตอไร่ลงได้ 
	 ผู้สนใจสามารถดาวน์โหลดแอปพลิเคชันจองรถเก่ียวข้าว
ท่ี  Play Store ค้นหา พิมพ์คำ�ว่า “จองรถเก่ียวข้าว” หรือสอบถาม
เพ่ิมเติมท่ี โทร. 02 - 507 - 6179, 02 - 507 -  6184
	 2. ช วยเหลือค าเก็บเก่ียวและปรับปรุงคุณภาพ
ขาวใหเกษตรกรทุกราย ไรละ 1,200 บาท รายละไมเกิน 10 ไร 
ไมเกิน 12,000 บาท (ประมาณ 2,400 - 3,000 บาทตอตัน)  
เพ่ือชวยลดตนทุน
	 3. สินเช่ือชะลอการขายขาวนาป ใหเกษตรกรเก็บไวใน
ยุงฉาง รอราคาดีจึงขาย โดยใหคาเก็บรักษาในยุงฉางตันละ 

 คุยยทไานวาชน้ัป
บขั การนาฐจกิฐษรศเนอ่ลืคเ

 คุยยทไานวาชน้ัป
บขั การนาฐจกิฐษรศเนอ่ลืคเ

 คุยยทไานวาชน้ัป
บขั การนาฐจิกฐษรศเนอ่ืลคเ
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โดย ลลิตภัทร บรรรวิชญโดย ลลิตภัทร บรรรวิชญ



1,000 บาท จายเงินในวันชําระหน้ีตันละ 500 บาท ในชวง  
1 พฤศจิกายน 2560 - 28 กุมภาพันธ์ 2561 โดยใหราคาตันละ 
10,800 บาท ขาวเปลือกหอมมะลิและขาวเปลือกเจาตันละ 
7,200 บาท เม่ือชาวนาไมเรงขายขาว ราคาขาวก็จะไมตก และ
ยังมีเงินจํานําขาวท่ีเก็บไวในยุงฉางมาชวยลดตนทุน 
	 4. สินเช่ือใหกับ “สถาบันเกษตรกร” เพ่ือรวบรวมหรือ
แปรรูปผลผลิต ในอัตราดอกเบ้ีย 1% เพ่ือชวยกันรวบรวมการ
เก็บสต็อกขาวอีกแรงในรูปแบบการรวมกลุมเปนชุมชนขาว 
วิสาหกิจ และสหกรณ กลไกน้ีจะทําใหชวยการรวมกลุมเขมแข็ง 
มีเงินไปรวบรวมซ้ือขายขาวจากเกษตรกร 
	 5. ชดเชยดอกเบ้ียให “ผูประกอบการคาขาว” ในการเก็บ
สต็อก เชน โรงสี หรือผูคาขาว ท่ีเปนลูกคาธนาคารตางๆ เม่ือ
รับซ้ือขาวมาแล้วสามารถนำ�มาใชเปนสินทรัพย (Asset)  
ค้ำ�ประกันวงเงินในการขอสินเช่ือจากธนาคาร โดยภาครัฐจะ
ชดเชยดอกเบ้ียให 3% จากท่ัวไปดอกเบ้ียประมาณ 7% เพ่ือ
ชวยใหโรงสีมีกําลังนําขาวสูระบบโดยราคาไมตก 
	 6. จัดตลาดนัดขาวเปลือก เปนการมาเจอกันของ
ผูคาขาวและผูผลิตจากท่ัวประเทศ เม่ือทางเลือกของตลาดมาก
ข้ึน การซ้ือขายมีการแขงขันราคากัน ผูผลิตสามารถเลือกตาม

ความพอใจไดในราคาท่ีเปนธรรมมากข้ึน เกษตรกรก็มีทางเลือก
ในการขายมากข้ึน 
	 7. เช่ือมโยงตลาดขาวอินทรียและขาวมาตรฐานสินคา
เกษตร หรือ GAP (GAP - Good Agricultural Practices)  
โดยการสนับสนุนคาตรวจรับรอง จัดสรรโควตาสงออกขาวไป
สหภาพยุโรป (EU) และสงเสริมให้เกษตรกรผลิตขาวอินทรีย 

	 ด้วยแผนและมาตรฐานท้ัง 7 ข้อน้ี จะทำ�ให้เกษตรกรไทย
ยุค 4.0 รูเทาทันตลาด เพราะมีขอมูลขาวสารอยูในมือผานการ
ใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรม รูวาเวลาใดควรขายขาว เวลาใดควร
เก็บข้าว หูไวตาไว และรู้จังหวะในการทำ�การตลาด โดยมีภาครัฐ
คอยสนับสนุน สงขอมูลผานมือถือ แอปพลิเคชันชาวนาไทย 
และไลน ให้สามารถเปรียบเทียบราคาได้แบบวันตอวัน ชาวนา
ไทยก็จะสามารถพ่ึงพาตนเอง และปลูกข้าวขายได้มีกำ�ไรอย่าง
แท้จริง

แอปพลิเคชัน
“จองรถเกี่ยว”

ดาวน�โหลดแอป จองรถเกี่ยว
(สําหรับโทรศัพท�ระบบแอนดรอยด�)

การทํางานของ แอปพลิเคชัน 
ประกอบด�วยการทํางานของ
2 ส�วน คือ
ส�วนเกษตรกร และ
ส�วนเจ�าของรถเกี่ยว

1. สําหรับเกษตรกร
เพื่อให�เกษตรกรสามารถ
จองรถเกี่ยว
นัดวันที่จะมาเก็บเกี่ยวผลผลิต
ในพื้นที่ของตนเองได�

สําหรับเกษตรกร

2. สําหรับเจ�าของรถเกี่ยว
เพื่อให�เจ�าของรถเกี่ยว
ตอบรับการจอง
จากฝ��งเกษตรกรเพื่อตอบรับงานเก็บ
เกี่ยวผลผลิต

สําหรับเจ�าของรถเกี่ยว
ไปที่ Play store

ดาวน�โหลด

ขั้นตอนการใช�งาน แอปพลิเคชัน “จองรถเกี่ยว”

สอบถามเพิ่มเติม : 02 - 507 - 6179
สําหรับ เกษตรกร

1.

2.

3.

ข้อมูลอางอิง: 
http://www.bangkokbiznews.com/news/detail/782147 
กรุงเทพธุรกิจ กรมการคาภายใน กระทรวงพาณิชย์

32 วารสารการค้าระหว่างประเทศ
INTERNATIONAL TRADE JOURNAL



33วารสารการค้าระหว่างประเทศ
INTERNATIONAL TRADE JOURNAL

ไต�หวัน
 8,130 (+14.2%)    

5

จ�น ญี่ปุ�น สหรัฐอเมร�กา มาเลเชีย เว�ยดนาม

5 อันดับแรก ของประเทศคู�ค�าที่ไทยส�งออกสินค�า

5 อันดับแรก ของสินค�าที่ไทยส�งออก

5 อันดับแรก ของประเทศคู�ค�าที่ไทยนำเข�าสินค�า

5 อันดับแรก ของสินค�าที่ไทยนำเข�า

การส�งออก ของไทยกับประเทศคู�ค�าสำคัญ
มูลค�าการส�งออกของไทย รวมทั้งสิ�น 236,694 ล�านเหร�ยญสหรัฐ (เพ��มข�้น 9.9%)

การนำเข�า ของไทยกับประเทศคู�ค�าสำคัญ
มูลค�าการนำเข�าของไทย รวมทั้งสิ�น 222,763 ล�านเหร�ยญสหรัฐ (เพ��มข�้น 14.7%)

มูลค�าการค�ากับประเทศคู�ค�าสำคัญของไทย รวมทั้งสิ�น  459,458 ล�านเหร�ยญสหรัฐ (เพ��มข�้น 12.2%)

ม.ค.-ธ.ค. 2560

73,670 (+11.9%)  54,347 (+6.2%) 41,401 (+13.3%) 22,107 (+8.3%) 16,635 (+20.2%)

จ�น
29,433 (+23.7%)

1

รถยนต�และ
ส�วนประกอบ 
27,045 (+2.7%)

อเมร�กา
26,537 (+8.3%)

2 ญี่ปุ�น
22,310 (+8.9%)

3 ฮ�องกง
12,308 (+7.3%)

4 เว�ยดนาม
11,662 (+23.7%)

5 อาเซียน 9
 59,664 (+8.9%)

เคร�่องคอมพ�วเตอร�
และส�งออก 
18,497 (+10.4%)     

อัญมณีและ
เคร�่องประดับ
12,842 (-9.9%)

ผลิตภัณฑ�ยาง 

 10,255 (+55.9%) 
เม็ดพลาสติก 

 8,652 (+12.1%) 
#10

ยางพารา

#12

ข�าว

จ�น
44,237 (+5.3%)

1 ญี่ปุ�น
32,037 (+4.5%)

2 อเมร�กา
14,864 (+23.5%)

3 มาเลเซีย
11,755 (+8.9%)   

4 อาเซียน 9
41,494 (+13.6%)

หน�วย : ล�านเหร�ยญสหรัฐ โดย ศูนย�สารสนเทศการเจรจาการค�าระหว�างประเทศ
  กรมเจรจาการค�าระหว�างประเทศ 

 ยางพารา

ออสเตรเลีย  

ฟ�ลิปป�นส�

อินโดนีเซีย

อเมร�กา 

ฮ�องกง 

จ�น

สว�ตเซอร�แลนด�

ฮ�องกง 

อเมร�กา     

จ�น

อเมร�กา

ญี่ปุ�น

จ�น

อินโดนีเซีย

อินเดีย

น้ำมันสำเร็จรูป 

น้ำมันสำเร็จรูป 

 เคมีภัณฑ�

ผลิตภัณฑ�ยาง  

เม็ดพลาสติก แผงวงจรไฟฟ�า

เคร�่องคอมพ�วเตอร�
และส�วนประกอบ

เคร�่องคอมพ�วเตอร�
และส�วนประกอบ

อัญมณีและ
เคร�่องประดับ

อัญมณีและ
เคร�่องประดับ

ผลไม�สด แช�เย็น 
แช�แข็ง และแห�ง  ผลิตภัณฑ�ยาง  

รถยนต�และ
ส�วนประกอบ

เคร�่องจักรไฟฟ�า
และส�วนประกอบ       

เคร�่องจักรกล
และส�วนประกอบ 

เคร�่องใช�ไฟฟ�าในบ�าน

เคร�่องจักรกล
และส�วนประกอบ 

เหล็กกล�าและผลิตภัณฑ� 
แผงวงจรไฟฟ�า 

เคร�่องจักรไฟฟ�า
และส�วนประกอบ       

น้ำมันดิบ

เคร�่องคอมพ�วเตอร�
และส�วนประกอบ   

เคร�่องจักรไฟฟ�า
และส�วนประกอบ       

น้ำมันดิบ

เคร�่องคอมพ�วเตอร�
และส�วนประกอบ   

 เคมีภัณฑ�   

แผงวงจรไฟฟ�า 

 เคมีภัณฑ�   

เคร�่องจักรกลและ
ส�วนประกอบ 

เคร�่องบิน เคร�่องร�อน
และส�วนประกอบ      

แผงวงจรไฟฟ�า 

 เคมีภัณฑ�   

รถยนต�
และส�วนประกอบ

รถยนต�
และส�วนประกอบ

เคร�่องโทรสาร 
เคร�่องโทรศัพท�
และส�วนประกอบ

ไก�แปรรูป

19,858 (+35.1%) 
น้ำมันดิบ

19,5471 (+2.6%)

เคร�่องจักรไฟฟ�า
และส�วนประกอบ
17,308 (+5.5%)      

เคมีภัณฑ�

14,755 (+13.7%) 
เคร�่องเพชรพลอย 

 14,314 (+79.3%)

ญี่ปุ�น

จ�น

เยอรมนี

สหรัฐอาหรับเอมิเรตส�

ซาอุดิอาระเบีย

มาเลเซีย 

จ�น

ญี่ปุ�น

จ�น สว�ตเซอร�แลนด�

ฮ�องกง

ออสเตรเลีย

ญี่ปุ�น

มาเลเซีย อเมร�กา

เคร�่องจักรกล
และส�วนประกอบ  

1 2 3 4 5

1 2 3 4 5
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โลกกำ�ลังอยู่ในยุคท่ีเดินหน้าเข้าสู่ธุรกิจออนไลน์อย่างเต็มตัว พร้อมกับพัฒนาการของสังคมไร้เงินสด (Cashless Society) 
ท่ีเติบโตข้ึนอย่างรวดเร็วในหลายประเทศ ประเทศไทยเองก็เช่นกัน ทุกวันน้ีหลายคนคงได้สัมผัสกับการส่ังซ้ือสินค้าทางออนไลน์ 

โอนเงินผ่านแอปพลิเคชันจ่ายเงินซ้ือของตามห้างสรรพสินค้า ร้านค้า โดยใช้บัตรแทนเงินสดหรือสมาร์ทโฟน 
เรียกว่ารูปแบบการใช้ชีวิตของผู้คนกำ�ลังเปล่ียนไป หลายคนอาจกำ�ลังปรับตัวและเกิดคำ�ถามข้ึนในใจ 

Q&A ฉบับน้ีจะรวบรวมคำ�ตอบเก่ียวกับธุรกิจออนไลน์และสังคมไร้เงินสดมาเล่าสู่กันฟังค่ะ

Q:	ธุรกิจออนไลน์สำ�คัญมากแค่ไหนในโลกวันนี้?

Q:	อยากก้าวสู่ธุรกิจออนไลน์ ต้องเตรียมพร้อมอย่างไร?

A:	 ธุรกิจออนไลน์ก็เหมือนธุรกิจทั่วไปที่แข่งขันจะสูงขึ้นเรื่อยๆ ผู้ประกอบการจึงต้องเตรียมความพร้อมด้วยการ
สร้างความแตกต่าง สร้างเอกลักษณ์ให้กับสินค้าและบริการ โดยใช้เครื่องมือสื่อสารและวิธีการสื่อสารทางการตลาด 
ให้เป็นประโยชน์ อย่างที่มีคนบอกว่า โลกออนไลน์วันนี้แข่งขันกันด้วย Content นั่นคือการสร้างข้อมูล เรื่องราว จุดขาย
ที่โดดเด่น แตกต่าง และแปลกใหม่ ให้กับสินค้า บริการ หรือแม้กระทั่งตัวตนของผู้ประกอบการเองก็ยังสามารถนำ�มาสร้าง
เป็นจุดขายทางการตลาดได้ นอกจากน้ีแล้ว การมีจุดยืนท่ีชัดเจน มีภาพลักษณ์ท่ีดี เช่น การมีส่วนร่วมในการรับผิดชอบ
ต่อสังคม การใช้เทคโนโลยีดิจิทัลเพื่ออำ�นวยความสะดวกสบายมากขึ้น จะส่งผลต่อการจดจำ�ของลูกค้า และทำ�ให้ธุรกิจ
ออนไลน์ประสบความสำ�เร็จได้ 
	 ปัจจุบัน กระทรวงพาณิชย์จัดทำ�เว็บไซต์ Thaitrade.com เป็นตลาดกลางสำ�หรับผู้ประกอบการในการทำ�
ธุรกิจออนไลน์ เพื่อเพิ่มโอกาสเติบโตทางธุรกิจ ดูรายละเอียดเพิ่มเติมได้ที่ www.thaitrade.com, www.facebook.
com/ThaiTradedotcom หรืออีเมล์ contact@thaitrade.com หรือ โทร. 1169 

A:	 ธุรกิจออนไลน์ คือ การขายสินค้าหรือบริการบนอินเทอร์เน็ต ผ่าน Website, Facebook, Line, IG, Twitter 
หรืออื่นๆ เป็นรูปแบบที่เปลี่ยนวิถีของผู้ซื้อและผู้ขายไปจากธุรกิจแบบเดิมๆ อย่างสิ้นเชิง เพราะไม่จำ�เป็นต้องมีสำ�นักงาน 
ร้านค้า แผนกจัดส่งสินค้า หรือพนักงานขาย ใช้ต้นทุนต่ำ� และสามารถสร้างกระแสให้เกิดความนิยมสินค้าหรือบริการ
ได้อย่างรวดเร็ว ในทางกลับกันบางธุรกิจออนไลน์ก็อาจต้องใช้เงินทุนสููง และเวลานานพอสมควรกว่าจะเป็นที่รู้จักของ
ลูกค้า ถ้าผู้ประกอบการมองการณ์ไกล มีการวางแผนทางการตลาดที่ดี และใช้เครื่องมือในการสื่อสารให้เกิดประโยชน์ ได้
อย่างเต็มที่ ธุรกิจออนไลน์ก็สามารถสร้างรายได้มั่นคงให้ในระยะยาวได้
	 ถ้าถามว่าธุรกิจออนไลน์สำ�คัญมากแค่ไหนในโลกวันนี้ ให้ลองนึกภาพของผู้ซื้อสินค้าที่มีสมาร์ทโฟนอยู่ในมือ 
ทุกคนสามารถเข้าถึงข้อมูล และการสั่งซื้อสินค้าได้ทันทีในทุกที่ ทุกเวลา นั่นก็เป็นตลาดที่มีขนาดใหญ่มหาศาลแล้ว
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Q:	สังคมไร้เงินสดเป็นอย่างไร?

Q:	สังคมไร้เงินสด ดี - ไม่ดีอย่างไร?

Q:	สังคมไร้เงินสดในไทย เดินหน้าไปถึงไหนแล้ว?

A:	 บนโลกธุรกิจออนไลน์เราไม่จำ�เป็นต้องถือเงินสดอยู่ในมือแล้วเดินไป
จ่ายค่าสินค้าหรือบริการอีกต่อไป สังคมไร้เงินสด หรือ Cashless Society 
เป็นการเปลี่ยนแปลงจากระบบเงินสดมาเป็นระบบการเงินอิเล็กทรอนิกส์ 
(e-Payment) เป็นเทรนด์ของโลกยุคนี้ที่หลายประเทศในยุโรป หรือใน
เอเชียอย่างมหาอำ�นาจอย่างจีนท่ีผลักดันเร่ืองน้ีจนสำ�เร็จ ทำ�ให้ร้านค้า 
ทุกระดับไม่เพียงในโลกออนไลน์ แต่ยังรวมถึงห้างสรรพสินค้า ร้านค้า 
ข้างทาง สามารถรองรับการจับจ่ายโดยไม่ต้องใช้เงินสด ซึ่งใน
ประเทศไทยก็เห็นแอปพลิเคชันของธนาคารต่างๆ หรือบางธุรกิจ ออกมา 
รองรับการจ่ายเงินแบบไร้เงินสดกันมากขึ้น เราจึงสามารถใช้จ่ายโดยผ่าน 
คำ�สั่งบนสมาร์ทโฟน หรือใช้บัตรแทนเงินสดได้อย่างสะดวกสบาย

A:	 ข้อดีคือ ช่วยลดต้นทุนในการดูแลจัดการเอกสารธุรกรรมทางการเงิน 
ที่เกิดจากเงินสดของธนาคาร ลดขั้นตอนในการทำ�ธุรกรรมที่ไม่จำ�เป็นระหว่างผู้ซื้อและผู้ขาย 
ทำ�ให้เกิดความสะดวกรวดเร็ว ทำ�ธุรกรรมได้ทุกท่ี ทุกเวลา เม่ือการใช้จ่ายและการบริโภคง่าย
ข้ึน ก็ย่อมส่งผลให้เกิดการเพ่ิมศักยภาพและขยายตัวของเศรษฐกิจ นอกจากน้ี  
ยังสามารถติดตามเส้นทางของเงินได้ง่าย ตรวจสอบได้อย่างเป็นระบบ การคอรัปช่ัน
ทำ�ได้ยากข้ึน และรัฐบาลสามารถเก็บภาษีได้ถูกต้องครบถ้วนมากข้ึน 
	 ส่วนข้อเสียคือ ระบบการเงินอิเล็กทรอนิกส์ (e - Payment)  
มีค่าธรรมเนียมซ่ึงผู้แบกรับค่าใช้จ่ายมักคือ ผู้บริโภค อีกเร่ืองคือ  
สูญเสียความเป็นส่วนตัวในการใช้เงิน เพราะทุกธุรกรรมบนโลก
อิเล็กทรอนิกส์จะถูกเก็บข้อมูลและเส้นทางของมันเอาไว้  ในกรณีท่ี
แย่สุดๆ ถ้าข้อมูลเหล่าเกิดร่ัวไหลก็อาจมีผลกระทบในเร่ืองความ
ปลอดภัย หรือการถูกโจรกรรม

A:	 หลายปีท่ีผ่านมาเราได้เห็นการผลักดันประเทศไทยให้เป็น 
Cashless Society ด้วยระบบ e - Payment ทั้งภาครัฐและภาคเอกชน 
ทำ�ให้ผู้บริโภคสามารถเข้าถึงบริการได้ง่าย สะดวก รวดเร็ว และมีความ
มั่นใจในการใช้จ่ายผ่านทางระบบอิเล็กทรอนิกส์ ทั้งทางอินเทอร์เน็ต
และมือถือเพิ่มมากขึ้น ส่วนการทำ�ธุรกรรมผ่านระบบ ATM และสาขา 
ธนาคารลดลง แต่หากนับกันจริงๆ แล้ว มูลค่าการไม่ใช้เงินสดใน 
ประเทศไทยยังไม่สูงมากนักเมื่อเทียบกับหลายประเทศ แต่การพัฒนา
ระบบเงิน อิเล็กทรอนิกส์ (e - Payment) ของธนาคาร และการสนับสนุน
ของรัฐบาล ก็น่าจะทำ�ให้คนไทยเข้าใจความหมายของสังคมไร้เงินสด 
และทำ�ให้อัตราการไม่ใช้เงินสดในประเทศไทยเติบโตมากขึ้นในอีกไม่นาน
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	 พิธีทำ�บุญตักบาตรถวายพระราชกุศล พระบาท
สมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช บรมนาถบพิตร 
เน่ืองในโอกาสวันคล้ายวันเฉลิมพระชนมพรรษา วันชาติ
และวันพ่อแห่งชาติ วันท่ี 5 ธันวาคม 2560 ณ พระลาน
พระราชวังดุสิต กรุงเทพฯ

	 งานวันต่อต้านคอร์รัปช่ันสากล (ประเทศไทย)  
วันท่ี 9 ธันวาคม 2560 ณ ห้องแกรนด์ ไดมอนด์ บอลรูม 
ศูนย์การประชุมอิมแพ็คฟอร่ัม เมืองทองธานี

	 การประชุมเจรจาความตกลงการค้าเสรีไทย - ตุรกี 
คร้ังท่ี 2 ระหว่างวันท่ี 13 – 15 ธันวาคม 2560 ณ โรงแรม
อนันตรา กรุงเทพฯ 

	 โครงการเย่ียมชมและการศึกษาดูงานเมือง
นวัตกรรมอาหาร (Food Innopolis) วันท่ี 8 ธันวาคม 2560 
ณ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ (รังสิต)

	 งานสัมมนา เร่ือง “ส่งเสริมและสร้างความเช่ือม่ัน
การค้าการลงทุน พิชิตชายแดนใต้” ระหว่างวันท่ี 17 – 20 
ธันวาคม 2560 ณ โรงแรมยะลารามา จังหวัดยะลา

	 งานสัมมนา เร่ือง “กรมเจรจาฯ สัญจรลงพ้ืนท่ี 
จับมือสหกรณ์โคนมไทยสร้างความพร้อมเกษตรแข่งขัน 
ในยุคการค้าเสรี” ระหว่างวันท่ี 21 – 22 ธันวาคม 2560 
ณ โรงแรมคุ้มภูคำ� จังหวัดเชียงใหม่



	 การประชุมเตรียมการสำ�หรับการประชุมคณะ
กรรมการร่วมว่าด้วยการค้า การลงทุน และความร่วมมือ
ทางเศรษฐกิจระหว่างไทย-จีน (JC เศรษฐกิจไทย-จีน) 
คร้ังท่ี 6 วันท่ี 12 มกราคม 2561 ณ โรงแรมแชงกรี-ลา 
กรุงเทพฯ

	 ประธานชุมนุมสหกรณ์โคนมแห่งประเทศไทย 
เข้าเย่ียมคารวะ นายสนธิรัตน์  สนธิจิรวงศ์ รัฐมนตรีว่าการ
กระทรวงพาณิชย์ เม่ือวันท่ี 12 มกราคม 2561
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	 งานสัมมนา “โอกาสทางการค้าของไทยบนเส้นทาง
สายไหม : ผ่าน FTA อาเซียน - จีน และอาเซียน - ฮ่องกง” 
วันท่ี 25 ธันวาคม 2560 ณ โรงแรมเซนทารา แกรนด์ 
เซ็นทรัล ลาดพร้าว กรุงเทพฯ

	 พิธีทำ�บุญตักบาตรวันข้ึนปีใหม่กระทรวงพาณิชย์ 
2561 วันท่ี 4 มกราคม 2561 ณ ลานอเนกประสงค์ ช้ัน 3 
กระทรวงพาณิชย์

	 เจ้าหน้าท่ีกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ ร่วม 
ลงนามถวายพระพร เน่ืองในโอกาสวันข้ึนปีใหม่ 1 
มกราคม 2561 ณ ศาลาสหทัยสมาคม พระบรมมหาราช
วัง

	 โครงการฝึกอบรมและศึกษาดูงาน “จร. ดูให้รู้ 
SCG” วันท่ี 10 มกราคม 2561 ณ อาคาร SCG 
Experience บางกะปิ กรุงเทพฯ
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	 ลงพ้ืนท่ีและการสัมมนา เร่ือง “อนาคตกาแฟไทย
การค้าในโลกเสรี”  ระหว่างวันท่ี 31 มกราคม -  2 
กุมภาพันธ์ 2561 ณ โรงแรมทีค การ์เดน สปารีสอร์ท 
จังหวัดเชียงราย

	 การสัมมนาเร่ือง “ไทย - ญ่ีปุ่น หุ้นส่วนยุทธศาสตร์
ทางเศรษฐกิจผ่าน FTA” (JTEPA) วันท่ี 31 มกราคม 2561 
ณ โรงแรมโซฟิเทล สุขุมวิท กรุงเทพฯ

	 H.E. Mr. Alexy Gruzdev รัฐมนตรีช่วยว่าการ
กระทรวงพัฒนาเศรษฐกิจแห่งสหพันธรัฐรัสเซีย เข้าพบ 
นายสนธิรัตน์ สนธิจิรวงศ์ รัฐมนตรีว่าการกระทรวง
พาณิชย์ เม่ือวันพุธท่ี 21 กุมภาพันธ์ 2561 ณ ห้องรับรอง 
ช้ัน 11 กระทรวงพาณิชย์

	 งานสัมมนาอาเซียน - ฮ่องกง หัวข้อ “How the 
ASEAN - Hong Kong FTA Benefits your Business” 
วันท่ี 8 กุมภาพันธ์ 2561 ณ โรงแรมอนันตรา สยาม 
กรุงเทพฯ
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“ขับเคล่ือนการเจรจาการค้าเชิงรุก  
เพ่ือประโยชน์สูงสุดของประเทศ”  
Propel proactive trade negotiations  
to maximize national benefits 

วิสัยทัศน์  VISION

พันธกิจ MISSIONS

ยุทธศาสตร์ STRATEGIES

มีความสุขในการทำ�งาน

ทำ�งานเป็นทีม

มีความรับผิดชอบ

เจรจาขยายโอกาสทางเศรษฐกิจ
และการค้าอย่างเป็นรูปธรรม 
และปกป้องผลประโยชน์ส่วนรวม
Engage in the negotiations to 
expand economic and trade  
opportunities and protect national 
interests.
สร้างพันธมิตรและการมีส่วนร่วมของ 
ทุกภาคส่วน
Form alliances and increase  
the participation of all stakeholders.
มุ่งประสิทธิผลในการบริหารจัดการองค์การโดย 
ให้สอดคล้องกับวิธีการบริหารกิจการบ้านเมืองท่ีดี
Perform effective organizational management  
in line with the good governance principles

เพ่ิมประสิทธิภาพในการเจรจาเศรษฐกิจการค้า
Improve the efficiency of economic  
and trade negotiations.
พัฒนาองค์การและบุคลากรให้มีศักยภาพสูง
Develop organizational and staff pertormance.




