
โครงการ ECO Creator 

สร้างนวัตกรรมผลิตภัณฑ์เพื่อสิ่งแวดล้อมสู่การพัฒนายั่งยืน



ECO Creator นวัตกรรมเพื่อสิ่งแวดล้อมสู่การพัฒนายั่งยืน

สัมนาเชิงปฏิบัติการ (Workshop)  ภายใต้โครงการ คิด-ผลิต-ขาย (D.R.I.V.E) 

“ โครงการ ECO Creator นวัตกรรมผลิตภัณฑ์เพื่อส่ิงแวดล้อมสู่การพัฒนาย่ังยืน ” 

เร่ิมต้นจากเป้าหมายการพัฒนาอย่างย่ังยืนในระดับสากล (Sustainable Development 

Goals) ท่ีต้องการพัฒนาประเทศสู่การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจท่ีคำ�นึงถึงผลกระทบ

เชิงเศรษฐกิจ สังคม และส่ิงแวดล้อม รวมท้ังนโยบายประเทศไทย 4.0 (Thailand 4.0)

ที่ต้องการส่งเสริมการพัฒนาสังคมบนฐานองค์ความรู้นวัตกรรมและการเพิ่ม

ประสิทธิภาพการใช้ทรัพยากรธรรมชาติเพื่อขับเคล่ือนสู่การเจริญเติบโตทาง

เศรษฐกิจที ่คำ�นึงถึงต้นทุนเชิงสิ ่งแวดล้อม (Green growth) ในขณะเดียวกัน

มีการคาดการณ์ว่าจะมีความต้องการผลิตภัณฑ์เพื่อสิ่งแวดล้อม (Eco products)

มูลค่าสูงขึ้น 10 เท่า ภายใน 10-15 ปี ข้างหน้านี้ เพื่อช่วยบรรเทาปัญหาการ

เปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ (Climate Change) ลดผลกระทบต่อทรัพยากร 

ธรรมชาติ พลังงาน และสิ่งแวดล้อม นำ�ไปสู่การพัฒนาโครงการวิจัยเชิงประยุกต์ 

มุ่งเป้ายกระดับสร้างสรรค์นวัตกรรม องค์ความรู้ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์

เชิงสร้างสรรค์เพื ่อสิ ่งแวดล้อมบนแนวคิดการออกแบบโดยตลอดวัฏจักร

ชีวิต (Life Cycle Design) อันเป็นการช่วยลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมอย่าง

เป็นระบบและมีประสิทธิภาพสูงสุด โดยมีแนวทางการสร้างนวัตกรรมผ่านสัมมนา

เชิงปฏิบัติการ (Workshop) เพื่อส่งเสริมการเรียนรู้และแลกเปลี่ยนประสบการณ์

ร่วมกันผ่านกระบวนการคิดเชิงออกแบบ (Design thinking) เพื่อค้นหาแนวคิด

ผลิตภัณฑ์ (Product concept) อย่างเป็นระบบ โดยพิจารณาประเด็นปัญหา

ส่ิงแวดล้อมต้ังแต่หลักการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ครอบคลุมกิจกรรมการผลิตวัตถุดิบ 

กระบวนการผลิต การผลิตบรรจุภัณฑ์ การกระจายสินค้า การใช้งาน ของเสีย

หลังหมดอายุการใช้งาน ตลอดจนการขนส่งท่ีเก่ียวข้องซ่ึงสัมพันธ์กันท้ังระบบ



โครงการ ECO Creator นวัตกรรมผลิตภัณฑ์เพื่อสิ่งแวดล้อมสู่การพัฒนายั่งยืน

ได้รับความร่วมมือเชิงบูรณาการจาก 3 หน่วยงาน โดยมีการลงนามความร่วมมือ 

ในวันที ่ 6 กันยายน 2560 ณ ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ (TCDC) โดยมี

ดร.ฐิตาภา สมิตินนท์  รองผู้อำ�นวยการสำ�นักงานพัฒนาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี

แห่งชาติ (สวทช.) โปรแกรมสนับสนุนการพัฒนาเทคโนโลยีและนวัตกรรม (ITAP)

ร่วมด้วย คุณพิชิต วีรังคบุตร ผู้อำ�นวยการฝ่ายบริหารและพัฒนาพ้ืนท่ีสร้างสรรค์ 

ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ (TCDC) และ ผศ.รัชด ชมภูนิช รักษาการแทนรอง

อธิการบดีฝ่ายพัฒนาเชิงยุทธศาสตร์และสื่อสารองค์กร มหาวิทยาลัเกษตรศาสตร์

โดยศูนย์เช่ียวชาญเฉพาะทางด้านกลยุทธ์ธุรกิจท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม (VGREEN)
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ECO CREATOR     l     Workshop Process

ECO INNOVATION EXPERT

ECO INNOVATION

LIFE CYCLE  

DESIGN

คิด ผลิต ขาย

DESIGN 

THINKING

จากแนวทางหลักของ  โครงการ D.R.I.V.E (คิด ผลิต ขาย)   ที่มุ่งเป้าสนับสนุน

ผู้ประกอบการในทุกกระบวนการพัฒนาธุรกิจสร้างสรรค์ ซ่ึงในโครงการ ECO Creator 

ครั้งนี้ มุ่งเน้นการพัฒนา “นวัตกรรมผลิตภัณฑ์เพื่อสิ่งแวดล้อม” ผู้เชี่ยวชาญที่มา

ร่วมสนับสนุนจึงมีความเช่ียวชาญท้ังในด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ (คิด) ด้านส่ิงแวดล้อม 

(ผลิต) ไปจนถึงด้านเทคโนโลยีความเป็นไปได้ในเชิงธุรกิจ (ขาย) 
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WORKSHOP

ผู้ประกอบการที่เข้าร่วมโครงการได้เรียนรู้องค์ความรู้ที่สำ�คัญผ่านสัมนาเชิงปฏิบัติการ

หรือ เวิร์กช็อป(Workshop) เป็นระยะเวลา 4 วัน เริ่มตั้งแต่การคิดโจทย์ในการออกแบบ

ผ่าน กระบวนการคิดเชิงออกแบบ (Design Thinking) ประกอบกับการเรียนรู้

แนวคิดออกแบบโดยตลอดวัฏจักรชีวิต (Life Cycle Design Thinking) เพื่อ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ตอบโจทย์ผู้ใช้งานและมีความเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมไปพร้อมกัน 

Workshop Day 1

12 กันยายน 2560

สำ�รวจข้อมูลใน

แนวกว้างและลึก

วิเคราะห์ตั้งโจทย์

สำ�รวจความเป็นไปได้

พัฒนาแนวความคิด 

สื่อสาร ปรับปรุง และ

ประเมินผล
ทำ�ต้นแบบอย่างง่าย

นำ�เสนอประสบการณ์

ทดสอบและปรับปรุง

โดย  

คุณพงศธร ละเอียดอ่อน

โดย  

คุณพงศธร ละเอียดอ่อน

โดย  

คุณพงศธร ละเอียดอ่อน

โดย  

ผศ.ดร.รัตนาวรรณ มั่งคั่ง

และ  อาจารย์ภัทรพล จันทร์คำ�

การออกแบบโดยตลอด

วัฎ จักร ชี วิตแล ะการ

ตลาดเพื่อส่ิงแวดล้อม 

(Life Cycle Design & 

Green marketing)

Workshop Day 2

13 กันยายน 2560

DESIGN  

THINKING

PROBLEM 

STAGE

INPUT CHALLENGE SOLUTION

IDEATE 

STAGE

DELIVER 

STAGE

LIFE 

CYCLE

Workshop Day 3

20 กันยายน 2560

Workshop Day 4

21 กันยายน 2560

ECO CREATOR     l     Workshop Process
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DESIGN THINKING PROCESS

สัมนาเชิงปฏิบัติการ หรือ เวิร์กช็อป (Workshop) ระยะเวลา 3 วัน นำ�หลักการของ 

กระบวนการคิดเชิงออกแบบ (Design Thinking) มาใช้เป็นแนวทางหลัก เน้นการมีส่วน

ร่วมของคนในทีมท่ีมีความหลากหลายทางสาขา (Co-creation) เพื่อร่วมระดมสมองความ

เป็นไปได้ใหม่ในการพัฒนางานออกแบบ ผ่านเทคนิคการใช้เครื่องมือที่หลากหลายใน

แต่ละกระบวนการ ดังน้ี

เริ่มต้นจากการทำ�ความเข้าใจกลุ่มเป้าหมายและบุคคลที่เกี่ยวข้อง (Empathize) นำ�ไปสู่

การศึกษาเชิงลึกในประเด็นปัญหา ความต้องการ และหาคุณค่าท่ีแท้จริงในประเด็นท่ีสนใจ 

(Define) เพื่อพัฒนาแนวความคิด (Ideate) ให้ตอบโจทย์ได้เหนือความต้องการของกลุ่ม

เป้าหมายไปจนถึงการทำ�ต้นแบบ (Prototype) เพื่อทดสอบแนวความคิดและพัฒนาซำ� (Test)

ประกอบกับการคำ�นึงถึงประเด็นส่ิงแวดล้อม โดยมี คุณพงศธร ละเอียดอ่อน ผู้อำ�นวยการ

FiF Design Studio นักออกแบบผู้เช่ียวชาญมาเป็นวิทยากร ให้คำ�แนะนำ�ตลอดการเวิร์กช็อป 

้

DESIGN  

THINKING

PROCESS

PROBLEM 

STAGE

IDEATE 

STAGE

DELIVER 

STAGE

EMPATHIZE

DEFINE

IDEATE TEST

PROTOTYPE

เครื่องมือที่ใช้

•	 User Persona

•	 Stakeholder Map

เครื่องมือที่ใช้

•	 Journey Map 

Need/ Want/ 

Dream

•	 Key Question

เครื่องมือที่ใช้

•	 Data Universe

•	 Idea Card

นำ�ต้นแบบมาทดสอบกับ

กลุ่มเป้าหมายเพื่อนำ�

ผลตอบรับมาพัฒนา

ในต้นแบบถัดไป

ทำ�ต้นแบบแนวความคิด

อย่างง่ายเพ่ือส่ือสาร

วิ ธี ก า ร ใ ช้ ง า น ห รือ

จำ�ลองประสบการณ์

ECO CREATOR     l     Workshop Processแถบสีหน้าขวา
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ECO CREATOR     l     Participants

01 ศูนย์กสิกรรมธรรมชาติมาบเอื้อง

    Agri-Natural Foundation Mab-Euang

    090 913 6999

    paweena.rdpk@gmail.com

    Facebook : Mab-Euang/มาบเอื้อง  

    Website : http://www.agrinature.or.th

02 บริษัท นิว อาไรวา จำ�กัด (ควอลี่) 

    New Arriva Co., Ltd.  (Qualy)

    02 689 9263, 02 289 3364

    info@qualydesign.com

    www.qualydesign.com    

    www.facebook.com/qualydesign

05 บริษัท อุตสาหกรรมดีสวัสดิ์ จำ�กัด

    Deesawat Industries Co., Ltd.

    02 521 1341

    info@deesawat.com

    www.deesawat.com

    www.facebook.com/deesawat

08 บริษัท สมุนไพรนวลอนงค์ จำ�กัด

    Nual Anong Herbs Co., Ltd.    

    02 543 8798-9

    nualanongherbs@gmail.com

    www.nualanongherbs.co.th

04 บริษัท สร้างสรรสุข จำ�กัด

    Creator of Bliss Co.,Ltd.

    083 428 1415

    Creator.of.bliss@gmail.com

    www.vmat9.com

07 บริษัท อาหารเสริม จำ�กัด 

    Feed Addition Co., Ltd.

    02 785 7151-6

    feedaddition@gmail.com

    www.feedaddition.com

10 บริษัท สามพิม จำ�กัด    (เดอะ รีเมคเกอร์)

    Triple Pim  Co., Ltd.  (The ReMaker)

    093 646 4939

    yuttana@theremaker.com

    www.theremaker.com

ECO CREATOR

ผู้ประกอบการที่เข้าร่วมโครงการทั้ง 10 บริษัท ร่วม

ทีมกับนักออกแบบ และนักเทคโนโลยีด้านวัสดุที่เป็น

มิตรต่อสิ่งแวดล้อม

03 บริษัท เคเค อินเตอร์แบรนด์ จำ�กัด

    KK Interbrand Co., Ltd.

    02 042 2922

    kkinterbrand@gmail.com

    www.primego.com    

    www.facebook.com/bosocute1

06 บริษัท ไฟเบอร์พัฒน์ จำ�กัด

    Fiber Pattana Co., Ltd

    02 397 9453-55

    info@fiberpattana.com

    http://www.fiberpattana.com/contact-us.html

09 บริษัท พรหมมหาราชปิโตรเลียม จำ�กัด  (ช่อคูน)

    Prommaharaja Petroleum Co., Ltd. (Chorkoon)

    094 562 3249

    chorkoon.herb@gmail.com

    www.facebook.com/Chorkoon

    www.chorkoon.com
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ผลลัพธ์จากการเวิร์กช็อปเพื่อออกแบบและพัฒนานวัตกรรม 

เพื่อสิ่งแวดล้อม ตลอดระยะเวลา 4 วัน โดยผู้ประกอบการทั้ง 

10 บริษัทได้พัฒนาแนวคิดนวัตกรรม ซึ่งแบ่งเป็น 3 ประเภท ดังนี้

ECO PRODUCT

ECO PLATFORM

ECO PROCESS
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Agri-Natural Foundation  

Mab-Euang

01

“ ปัจจุบันเราต้องการสร้างสมดุลระหว่างภาค

เกษตรและอุตสาหกรรม โดยในอนาคตเราจะ

ขยายเครือข่ายกสิกรรมธรรมชาติสู่สากล 

เป็นการแลกเปลี่ยนองค์ความรู้ ในการพึ่ง

ตนเองของแต่ละประเทศ ”

ศูนย์กสิกรรมธรรมชาติ หรือ มูลนิธิกสิกรรม

ธรรมชาติมาบเอ้ือง เชี ่ยวชาญและเป็นที่ยอมรับ

ในด้านการทำ�เกษตรอินทรีย์ตามปรัชญาเศรษฐกิจ

พอเพียง เราทำ�ต้นแบบการบริหารจัดการทรัพยากร

ดิน นำ� ป่า เพื่ออนุรักษ์ระบบนิเวศ และร่วมถ่ายทอด

แนวคิดการพ่ึงตนเองแกผู้สนใจ ดังน้ันผลิตภัณฑ์

ของเราจะเกิดจากการใช้วัตถุดิบในโครงการท่ีเป็น 

ออร์แกนิก และมีการผสมผสานการจัดการทั้งภาค

เกษตร และอุตสาหกรรมให้เป็นระบบ ECO system

้

จากซ้าย

01 บงกช จิระสถิตย์ถาวร

    -

02 ศลิษา ศัลยกำ�ธร

    joyy_99@hotmail.com

  
03 ปวีณา ศัลยกำ�ธร

    paweena.rdpk@gmail.com

04 อรวรา คงไพบูลย์

    ผู้ช่วยวิทยากรประจำ�กลุ่ม

05 กุลธิดา จำ�ปาทอง

    -

ECO CREATOR     l     01  Agri-Natural Foundation Mab-Eung

ECO PRODUCT
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PERSONA
PROBLEM STAGE

คุณแม่ชาวญ่ีปุ่นอาศัยอยู่ในประเทศไทย

อายุ          32 ปี

สถานะ       มีลูกชาย 1 คน

ตัวแทนกลุ่มเป้าหมายท่ีมีแนวโน้มสนใจใน

ผลิตภัณฑ์ของศูนย์มาบเอ้ืองฯ

อากิโกะซัง

Life Style

เป็นแม่บ้านท่ีชอบซ้ือผลิตภัณฑ์ออร์แกนิค

สนใจในข้อมูลเรื่องธรรมชาติ ส่ิงแวดล้อม

Habits

เล้ียงดูลูกชาย ชอบค้นหาแหล่งข้อมูล ผลิต

ภัณฑ์ใหม่ๆ ชอบไปงานแฟร์ หรือสถานท่ี

ท่องเท่ียวเชิงเรียนรู้กับครอบครัว

Goal

สามารถใช้ชีวิตแบบออร์แกนิคครบวงจร 

พร้อมกับปลูกฝังลูกชายไปพร้อมกัน

Fears/Concerns 

ความน่าเชื่อถือของผลิตภัณฑ์ออร์แกนิคว่า

ปลอดภัย หรือดีต่อโลกจริงไหม

ECO CREATOR     l     01  Agri-Natural Foundation Mab-Eung
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CUSTOMER JOURNEY MAP

จากการวิเคราะห์พฤติกรรมกลุ่มเป้าหมาย 

ที่จะซื้อผลิตภัณฑ์ รวมทั้งกลุ่มคนที่จะเดิน

ทางมาท่ีศูนย์การเรียนรู้มาบเอ้ืองฯทำ�ให้

พบ Pain Point หลักท่ีสำ�คัญ ดังน้ี

     ศูนย์การเรียนรู้รับคนได้อย่างจำ�กัด

     การเดินทางมาท่ีศูนย์ฯ ลำ�บาก

ซ่ึงทำ�ให้เป้าหมายท่ีจะเผยแพร่องค์ความ

รู้การพ่ึงพาตนเองของศูนย์มาบเอ้ืองฯ

ยังไม่เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายอย่างเต็มความ

สามารถ

-

-

PROBLEM STAGE

ECO CREATOR     l     01  Agri-Natural Foundation Mab-Eung
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LIFE CYCLE ASSESSMENT

จากการประเมินวัฏจักรชีวิต (Life Cycle 

Assment: LCA) เพื่อประเมินผลกระทบส่ิง

แวดล้อมในเชิงปริมาณท้ังระบบโดยคร่าว

ของผลิตภัณฑ์จากศูนย์มาบเอ้ืองฯ พบว่า

วัตถุดิบตั้งต้น และการผลิตเป็นมิตรต่อ

ส่ิงแวดล้อมสูง แต่พบประเด็นท่ียังสามารถ 

พัฒนาเพื่อลดภาระทางส่ิงแวดล้อมได้ ดังน้ี

      บรรจุภัณฑ์ท่ียังส้ินเปลือง

      การขนส่งท่ีไม่คุ้มค่าต่อการใช้งาน

      การเดินทางมาท่ีศูนย์ฯ เพื่อเรียนรู้

-

-

-

PROBLEM STAGE

ECO CREATOR     l     01  Agri-Natural Foundation Mab-Eung
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DATA UNIVERSE
IDEATE STAGE

หลังจากใช้เครื่องมือ Customer Jouney 

Map เพื่อหาประเด็นท่ีต้องพัฒนาในมุมผู้ใช้

และประเมินผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมด้วย

เครื่องมือ LCA แล้วจะทำ�การดึงคีย์เวิร์ด

จากประเด็นต่างๆ ออกมาและต่อยอดเป็น

ไอเดียใหม่ เกิดเป็น Data Universe ท่ีจะเป็น

วัตถุดิบตั้งต้นในการออกแบบต่อไป แบ่ง

เป็น 3 ประเด็น ได้แก่  

	 Organization - Business, 

	 Product - Environment, 

	 User - Buyer

ECO CREATOR     l     01  Agri-Natural Foundation Mab-Eung
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PROTOTYPE
DELIVER STAGE

แนวความคิดแรกที่ได้ออกแบบเน้นการ นำ�

เสนอประสบการณ์์การเดินทางมาเรียนรู้ท่ี

ศูนย์มาบเอ้ืองฯ ด้วยการสร้างประสบการณ์

จำ�ลอง พร้อมบันทึกภาพเพื่อนำ�ไปเล่าเรื่อง

และทดสอบกับกลุ่มเป้าหมาย จากนั้นนำ�

ความเห็นจากกลุ่มเป้าหมายมาพัฒนา เพื่อ

นำ�เสนออีกคร้ังในวันท่ี 3 ของการเวิร์กช็อป

ECO CREATOR     l     01  Agri-Natural Foundation Mab-Eung
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TESTING - DEVELOPMENT
DELIVER STAGE

จากข้อจำ�กัดด้านการเดินทางมาเรียนรู้ท่ี

ศูนย์มาบเอื้องฯ แนวทางการออกแบบที่

พัฒนาต่อมา จึงพัฒนาด้วยแนวความคิด 

“Educate by Product : ส่งต่อแนวคิด 

ECO System ผ่านผลิตภัณฑ์ โดยไม่

จำ�เป็นต้องเข้ามาเรียนรู้ท่ีศูนย์ฯ” ซ่ึงมี

จุดเด่นคือ

	 ลดการเกิดขยะจากการเข้ามาใช้ 

      ชีวิตท่ีศูนย์มาบเอ้ืองฯโดยตรง 

     	ลดจำ�นวนบรรจุภัณฑ์

	 ลดภาระทางส่ิงแวดล้อมในการ 

      ขนส่งและการเดินทาง

+

+

+

ECO CREATOR     l     01  Agri-Natural Foundation Mab-Eung
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DEVELOPMENT
DELIVER STAGE

IDEA 1 

ยาสีฟัน DIY

สามารถผสมรสชาติของ

ยาสีฟันได้หลากหลายรสชาติ

จากรสต้ังต้น 3 รส 

	

     ลดจำ�นวนบรรจุภัณฑ์์

หลังจากการทำ�ต้นแบบในครั้งแรกและได้ทดสอบกับกลุ่มเป้าหมายแล้ว ทางทีมได้นำ�มา

พัฒนาผลิตภัณฑ์ออกเป็น 3  แนวคิด ดังนี้

IDEA 3

สเปรย์ฉีดปากสุนัข

ผลิตจากสีฟันท่ีเหลือจาก

กระบวนการผลิต

IDEA 2 

ยาสีฟันเม็ดฟู่ 
สามารถอมในปากแทนการ

แปรงฟัน

	

	 ลดใช้จำ�นวนการใช้ 

      แปรงและนำ�ในการ 

      แปรงฟัน   

	 ประหยัดเวลา

้

++ +

+

ยาสีฟัน DIY

ยาสีฟันเม็ดฟู่

สเปรย์ฉีดปากสุนัข

ECO CREATOR     l     01  Agri-Natural Foundation Mab-Eung
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หลังจากนำ�เสนอแนวคิดในการออกแบบให้กับผู้เชี ่ยวชาญ และเพื่อนผู้ประกอบการ

แล้วได้ประเด็นท่ีทางทีมสามารถนำ�ไปต่อยอดแนวความคิดเพื่อพัฒนาต่อได้ ดังน้ี

Educate by product 
สามารถต่อยอดแนวความ

คิดน้ีออกเป็นผลิตภัณฑ์ท่ี

หลากหลายได้ เช่น

“แพ็กเกจชุบชีวิต”  อุปกรณ์

ที่ผู้ซื้อสามารถนำ�ไปใช้แล้ว

เปล่ียนแนวทางการใช้ชีวิต

แบบพ่ึงพาตนเองได้อย่าง

ครบวงจรโดยไม่ต้องเดินทาง

มาเรียนรู้ที่ศูนย์มาบเอื้องฯ

Mood & Tone 
นำ�เ ร่ืองราวของชาวบ้าน

ในท้องถ่ินมายกระดับภาพ-

ลักษณ์ให้มีคุณค่า ลดทอน

ความแฟนซีลง และกลับไปสู่

ความเรียบง่าย 

Raw Material Properties

อาจจนำ � คุณสมบัติของ

วัตถุดิบมานำ�เสนอในเชิง

การแพทย์แผนไทย เช ่น 

กระดองปลาหมึก ช่วยเสริม

แคลเซียม และมีคุณสมับติ

ฆ่าเช้ือโรค

FEEDBACK
DELIVER STAGE

ECO CREATOR     l     01  Agri-Natural Foundation Mab-Eung
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QUALY 

: New Arriva Co., Ltd.

02

“ เราต้องการผลิตชุดสินค้าที ่ม ีความอีโค่

ตั้งแต่กระบวนการคิด ออกแบบ และผลิตที่

สามารถขายและเป็นที่ยอมรับในระดับสากล ”

ควอลี่ บริษัทผู้ออกแบบและผลิตผลิตภัณฑ์จาก

ความคิดสร้างสรรค์ของคนไทยท่ีเน้นฟังก์ช่ันการ

ใช้งาน นวัตกรรม และรูปทรงท่ีเป็นมิตรกับผู้ใช้และ

ห่วงใยสิ่งแวดล้อม ส่งออกกว่า 50 ประเทศทั่วโลก 

ได้รับการยอมรับและรางวัลด้านการออกแบบท้ัง

จากในและต่างประเทศ

จากซ้าย

01 อารญา เอ้ือวงศ์วัฒนา

    ผู้ช่วยวิทยากรประจำ�กลุ่ม   

02 พิทักษ์ โคตรดก

    peter@newarriva.com

03 อำ�นาจ ทองมูลชัยศิริ 

    amnat@newarriva.com

04 ธีรชัย ศุภเมธีกูลวัฒน์ 

    design@qualydesign.com

05 สิริลักษณ์ จิตปาลวงศ์ 

    boey@newarriva.com

ECO PRODUCT
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CHALLENGE
PROBLEM STAGE

จากประสบการณ์และความเ ช่ียวชาญ

ออกแบบและผลิตเครื่องใช้ในชีวิตประจำ�วัน 

ควอลี ่จึงมีเป้าหมายในการต่อยอดการ

“ออกแบบของอุปโภคท่ีมีความจำ�เป็น

ในการใช้งานให้กับคนทุกประเภท ลด

การใช้งานท่ีส้ินเปลืองให้สามารถใช้งาน

ในชีวิตประจำ�วันได้อย่างดีข้ึนและเป็น

มิตรต่อส่ิงแวดล้อม”

ECO CREATOR     l     02  Qualy : New Arriva Co., Ltd.
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CUSTOMER JOURNEY MAP

จากการสังเกตพฤติกรรมการใช้ผลิตภัณฑ์

ของคนทั่วไป พบผลิตภัณฑ์ที่ถูกใช้อย่าง

สิ้นเปลืองในหลายสถานการณ์ และในคน

ทุกเพศ ทุกวัย หลากหลายอาชีพ แต่มีอายุ

การใช้งานเพียงไม่กี ่นาที และจะถูกทิ้งไป

ควอล่ีจึงสนใจจะพัฒนาผลิตภัณฑ์เหล่านี้

เพื่อลดภาระทางสิ่งแวดล้อม โดยผู้ใช้งาน

ยังสามารถใช้งานได้เช่นเดิม ได้แก่

	  ก้านสำ�ลี (Cotton Bud) 

	  กระดาษชำ�ระ (Toilet Paper)

	  ปากกาลูกลื่น (Ball Point Pen)

PROBLEM STAGE

ECO CREATOR     l     02  Qualy : New Arriva Co., Ltd.
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LIFE CYCLE ASSESSMENT 1

ก้านสำ�ลี (Cotton Bud)

การประเมินภาระทางส่ิงแวดล้อมในเบ้ืองต้น 

พบว่าก้านสำ�ลีที ่ทำ�มาจากพลาสติกเป็น

ส่วนที่สิ้นเปลืองวัสดุมาก และสร้างมลพิษ

เมื่อกลายเป็นขยะ จึงมีงานออกแบบท่ีพยายาม 

แก้ปัญหาน้ี โดยการเปล่ียนวัสดุก้านท่ีเป็น

มิตรต่อส่ิงแวดล้อมมากข้ึน เช่น ก้านสำ�ลี

ทำ�จากกระดาษหรือไม้ไผ่

แต่ด้วยตัวก้านทำ�หน้าท่ีเป็นเพียงด้ามจับ 

(ส่วนท่ี 2 ในภาพ) และจะถูกท้ิงหลังการใช้

งานทันทีพร้อมกับส่วนสำ�ลีท่ีใช้แล้ว (ส่วน

ท่ี 1 และ 3 ในภาพ) อีกท้ังตัวก้านต้องมี

ความยาวท่ีพอเหมาะในการจับ ทำ�ให้บรรจุ

ภัณฑ์ต้องมีขนาดยาวตามไปด้วย ซ่ึงทำ�ให้

เปลืองพ้ืนท่ีในการขนส่ง

PROBLEM STAGE

Source : http://www.telegraph.co.uk/news/earth/environment/12183883/Cotton-bud-sticks-to-be-made-from-paper-help-save-sealife.html 

ECO CREATOR     l     02  Qualy : New Arriva Co., Ltd.
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LIFE CYCLE ASSESSMENT 2

ปากกาลูกลื่น (Ball Point Pen)

การประเมินภาระทางส่ิงแวดล้อมโดยคร่าว

พบว่าปากกาลูกลื่นเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีการ

ใช้อย่างส้ินเปลืองมาก อีกท้ังในปากกา  1  

ด้ามมีช้ินส่วนประกอบจำ�นวนมากท่ีมีขนาด

เล็ก โดยส่วนใหญ่ผลิตจากพลาสติก และ

มีงานออกแบบท่ีพยายามแก้ปัญหาน้ีโดย

การเปล่ียนวัสดุด้ามจับท่ีเป็นมิตรต่อส่ิง

แวดล้อมมากข้ึน เช่น ด้ามปากกาทำ�จาก

กระดาษ  แต่ถ้าหากช้ินส่วนสำ�คัญบางส่วน

ชำ�รุดไป ปากกาด้ามน้ันก็จะไม่สามารถใช้งาน

ได้ และจะกลายเป็นขยะในทันที

PROBLEM STAGE

Source : http://www.wehatetowaste.com/disposable-pen/

ECO CREATOR     l     02  Qualy : New Arriva Co., Ltd.
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ECO CREATOR     l     02  Qualy : New Arriva Co., Ltd.

DATA UNIVERSE
IDEATE STAGE

หลังจากใช้เครื่องมือ Customer Jouney 

Map เพื่อหาประเด็นท่ีต้องพัฒนาในมุมผู้ใช้

และประเมินผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมด้วย

เครื่องมือ LCA แล้วจะทำ�การดึงคีย์เวิร์ด

จากประเด็นต่างๆ ออกมาและต่อยอดเป็น

ไอเดียใหม่ เกิดเป็น Data Universe ท่ีจะเป็น

วัตถุดิบตั้งต้นในการออกแบบต่อไป แบ่ง

เป็น 3 ประเด็น ได้แก่  

	 Organization - Business, 

	 Product - Environment, 

	 User - Buyer
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PROTOTYPE 1
DELIVER STAGE

แนวทางพัฒนาการออกแบบก้านสำ�ลีท่ีเป็น

มิตรต่อส่ิงแวดล้อม ECO Cotton Bud 

คือการเปล่ียนรูปแบบให้ก้านสามารถใช้

ซำ�ได้ (reusable) โดยให้ตัวก้านน้ีผลิตจาก

วัสดุท่ีคงทนและออกแบบให้ส่วนปลาย

สามารถยึดกับสำ�ลีท่ีจะถูกถอดเปล่ียนใหม่

ทุกคร้ังในการใช้งาน ช่วยลดการผลิตและ

ลดขยะตัวก้านได้จำ�นวนมาก ลดพื ้นที ่

ใ นการขนส่งและจัด เก็บสินค้ า ได้ โดย

ประมาณ 46% เมื่อเทียบกับสัดส่วนก้าน

สำ�ลีรูปแบบเดิม (ตามภาพ)

้

ECO CREATOR     l     02  Qualy : New Arriva Co., Ltd.
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PROTOTYPE 2
DELIVER STAGE

แนวทางพัฒนาการออกแบบปากกาเป็น

มิตรต่อส่ิงแวดล้อม ECO Pen คือ การ

ลดทอนจำ�นวนช้ินส่วนให้เหลือเท่าท่ี

จำ�เป็น โดยออกแบบให้ไส้ของหมึกปากกา

มีเส้นผ่านศูนย์กลางใหญ่ข้ึนให้พอสามารถ

จับถนัดมือ ช่วยลดช้ินส่วนของปลอกหุ้ม

ปากกาไปได้และเพ่ิมปริมาตรของหมึกให้

สามารถใช้งานได้ยาวนานข้ึน

ECO CREATOR     l     02  Qualy : New Arriva Co., Ltd.
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หลังจากนำ�เสนอแนวคิดในการออกแบบให้กับผู้เชี่ยวชาญ และเพื่อนผู้ประกอบการแล้ว

ได้ประเด็นท่ีทางทีมสามารถนำ�ไปแนวความคิดไปพัฒนาต่อได้ ดังน้ี

Production

ศึกษาเ พ่ิมเติมด้านความ

เป็นไปได้ในการผลิตและข้อ

จำ�กัดของวัสดุ เช่น วิธีการ

บรรจุหมึกปริมาณมากให้

สามารถใช้งานได้โดยไม่แห้ง 

หรืออาจศึกษาผู้เช่ียวชาญ

ด้านเคมีเพ่ือปรับปรุงสูตร

ในการยืดอายุหมึก รวมท้ัง

การผลิตหัวปากกาให้ใช้งาน

ได้ราบรื่นและยาวนานข้ึน

Product Line

อาจ เ พ่ิ ม โ อก าส ใ นก า ร

พัฒนาผลิตภัณฑ์ ให้ผู้ ใช้

งานในกลุ่มอ่ืนท่ีน่าสนใจ 

เช่น พัฒนาก้านสำ�ลีให้กับ

วงการแพทย์ซ่ึงต้องการใช้

ในปริมาณมาก และต้องการ

ความปลอดภัยสูงในการใช้

งานควบคู่ไปด้วย

User Testing

ข้ันต่อไปควรนำ�ต้นแบบไป

ทดลองใ ช้ กับ ผู้ ใ ช้หลาก

หลายกลุ่ม เพื่อทดสอบการ

ใช้งาน และความรู้สึกของผู้

ใช้ เพื่อพัฒนาการออกแบบ

ท่ีลดความกังวลใจขณะใช้

งาน เช่น ความรู้สึกกังวล

ว่าปลายสำ�ลีจะหลุดออก

จากด้ามเข้าไปในหู

FEEDBACK
DELIVER STAGE

ECO CREATOR     l     02  Qualy : New Arriva Co., Ltd.
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KK Interbrand Co., Ltd.03

“ บริษัทมีความมุ่งมั่นที่จะพัฒนาให้องค์กรเป็น

ผู้นำ�ในด้านผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม 

พัฒนาให้องค์กรมีความยั่งยืนโดยใช้วัสดุ และ

พลังงานอย่างคุ้มค่ามากท่ีสุด ลดการใช้พลังงาน

ที่ ไม่จำ�เป็น เพื่อให้องค์กรมีความเป็นมิตรต่อ

สิ่งแวดล้อมทั้งกระบวนการ ”

บริษัท เคเค อินเตอร์แบรนด์ เป็นผู้ผลิต จำ�หน่าย

และส่งออก ผลิตภัณฑ์จากไม้ก๊อกรีไซเคิล กระเป๋า

แฟชั่น เครื่องหนังแฟชั่น และของพรีเมียม โดยมี

จุดเด่นด้านงานดีไซน์ท่ีมีนวัตกรรมผสมผสานกัน

ได้อย่างลงตัว ได้รับรางวัลด้านนวัตกรรมและด้าน

ดีไซน์จากหลายสถาบัน

จากซ้าย

01 ธัญพร กุลพรพันธ์

    ผู้ช่วยวิทยากรประจำ�กลุ่ม

02 คมสันต์ จันทหาร

    gosmenida@gmail.com

03 สิรินทร์ยา คงดี 

    twininner@hotmail.com 

ECO PRODUCT

24



PERSONA
PROBLEM STAGE

คู่รักหัวใจอีโค่ คุณท็อป–พิพัฒน์ อภิรักษ์

ธนากร และ คุณนุ่น–ศิรพันธ์ วัฒนจินดา

Life Style

คนรุ่นใหม่ไฟแรง ใช้ชีวิตอยู่ในเมือง ใส่ใจและ 

รักธรรมชาติ ศึกษาหาข้อมูลอย่างลึกซึ้ง

ตัวแทนกลุ่มเป้าหมายท่ีมีแนวโน้มสนใจใน

ผลิตภัณฑ์ของ KK Interbrand

Habits

•	 มีรสนิยมดี ชื่นชอบของท่ีมีดีไซน์ 

   แต่ไม่หรูหราฟุ่มเฟือย

•	 ใช้ผลิตภัณฑ์ ECO ในชีวิตประจำ�วัน

•	 ท่องเท่ียวแนวธรรมชาติ

Goal

ใช้ชีวิตในเมืองอย่างความสุขโดยสร้าง

ภาระทางธรรมชาติให้น้อยที่สุด และเป็น 

ส่วนหน่ึงของการชักชวนให้คนรอบข้าง

เปล่ียนวิถีชีวิตร่วมกัน

Fears/Concerns 

ผลิตภัณฑ์หรือบริการหลายอย่างที่ยังไม่ 

ECO อย่างแท้จริง หรือดีต่อโลกจริงไหม

ECO CREATOR     l     03  KK Inter Brand Co., Ltd.
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CHALLENGE
PROBLEM STAGE

เนื่องจากบริษัทเน้นผลิตภัณฑ์แฟชั่น โดย

มีวัสดุเด่นคือ เครื่องหนัง และเปลือกไม้โอ๊ค

(Recycle Cork) ทางบริษัทจึงอยากพัฒนา 

“ECO Collection เน้นวัสดุจากท้องถ่ิน 

ในประเทศไทย เพื่อลดการนำ�เข้าวัสดุ และ

เพิ่มการส่งออกผลิตภัณฑ์ ไปยังต่าง

ประเทศ”

ECO CREATOR     l     03  KK Inter Brand Co., Ltd.

26



LIFE CYCLE ASSESSMENT

การประเมินภาระทางส่ิงแวดล้อมมนเบ้ืองต้น

พบว่าวัสดุเดิมท่ีใช้ในการผลิตสินค้าอย่าง 

ไม้ก๊อก (Cork) ซ่ึงทำ�มาจากเปลือกไม้โอ๊ค
เป็นวัสดุท่ีเป็นการนำ�กลับมาสร้างมูลค่า

ใหม่ (Upcycling) แต่วัสดุน้ีต้องมีการนำ�เข้า

จากต่างประเทศซึ่งต้องเสียพลังงานสูง

ทำ�ให้ภาระทางส่ิงแวดล้อมยังคงสูงอยู่

PROBLEM STAGE

ECO CREATOR     l     03  KK Inter Brand Co., Ltd.
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ECO CREATOR     l     03  KK Inter Brand Co., Ltd.

DATA UNIVERSE
IDEATE STAGE

หลังจากใช้เครื่องมือ Customer Jouney 

Map เพื่อหาประเด็นท่ีต้องพัฒนาในมุมผู้ใช้

และประเมินผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมด้วย

เครื่องมือ LCA แล้วจะทำ�การดึงคีย์เวิร์ด

จากประเด็นต่างๆ ออกมาและต่อยอดเป็น

ไอเดียใหม่ เกิดเป็น Data Universe ท่ีจะเป็น

วัตถุดิบตั้งต้นในการออกแบบต่อไป แบ่ง

เป็น 3 ประเด็น ได้แก่  

	 Organization - Business, 

	 Product - Environment, 

	 User - Buyer

28



PROTOTYPE 
DELIVER STAGE

แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ี เ ป็น

มิตรต่อ ส่ิงแวดล้อมจึง เ ร่ิมจากการ

เลือกวัสดุใหม่จากท้องถ่ินและยังเ ป็น

วัสดุท่ีเกิดจากการนำ�วัสดุเหลือใช้มา

เ พ่ิมมูลค่า(Upcycl ing)อย่างวัสดุ

ชีวมวลเกิดจากการผสมเศษยีนส์

ถ่ัว และ ฟางข้าว ซ่ึงเป็นวัสดุท่ีได้พัฒนา

และวิจัยโดยผู้เ ช่ียวชาญด้านวัสดุจาก 

มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ ซึ่งมีสีสันและ

ผิวสัมผัสอันเป็นเอกลักษณ์ อีกทั้งยังมี

คุณสมบัติที่เหนียวทนทาน แข็งแรง และ

สามารถผลิตในประเทศได้ จึงถือเป็นวัสดุ

ท่ีทางเลือกท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมซ่ึง 

สามารถต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์ที่น่าสนใจ

ได้หลากหลาย

ECO CREATOR     l     03  KK Inter Brand Co., Ltd.
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TESTING - DEVELOPMENT
DELIVER STAGE

นอกจากผลิตภัณฑ์ที ่พัฒนาแล้ว บริษัทยังมีแนวความคิดในการพัฒนาวัฏจักร

ทางส่ิงแวดล้อมจุดอื่น ได้แก่ 

บรรจุภัณฑ์ 

พัฒนาโดยการเปล่ียนจาก

กล่องเป็นแผ่นกระดาษท่ีหุ้ม

และสามารถเป็นหูห้ิวได้ในตัว

บริการรับซ้ือคืน

บริการให้ลูกค้าสามารถนำ�

สินค้าเก่ามาแลกเป็นบัตร

ของขวัญ เพื่อนำ�วัสดุมาเก่า

สร้างคุณค่าเพ่ิม

สร้างมูลค่าวัสดุเก่า

มีการแปรรูปวัสดุเก่าท่ีรับ

ซ้ือคืนเป็นวัสดุสำ�หรับทำ�

เฟอร์นิเจอร์ หรือกระถาง

ต้นไม้ เป็นต้น

ECO CREATOR     l     03  KK Inter Brand Co., Ltd.
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หลังจากนำ�เสนอแนวคิดในการออกแบบให้กับผู้เช่ียวชาญ และเพื่อนผู้ประกอบการแล้ว ได้

ประเด็นท่ีทางทีมสามารถนำ�ไปแนวความคิดไปพัฒนาต่อได้ ดังน้ี

Product Development

สามารถพัฒนางานออกแบบกระเป๋าให้มี

บริบทการใช้งานเหมาะสมกับคุณสมบัติ

ของวัสดุชีวมวลที่มีผิวสัมผัสและความ

คงทนแข็งแรง เช่น กระเป๋าเอกสารแฟชั่น

ที่ต้องการความแข็งแรงแต่ยังคง มีความ

สวยงามของผิวสัมผัสและสีสันท่ีเ ป็น

เอกลักษณ์

Extended Activity

สามารถต่อยอดกิจกรรมจากความน่า

สนใจของวัสดุ เช่น กิจกรรม DIY ให้ผู้ใช้

สามารถสร้างกระเป๋าหรือผลิตภัณฑ์จาก

แผ่นวัสดุข้ึนเองได้

FEEDBACK
DELIVER STAGE

ECO CREATOR     l     03  KK Inter Brand Co., Ltd.

31



Creator of Bliss Co., Ltd.04

“ เราเชื่อว่า ECO คือ หน่ึงใน Trend ของอนาคต

ที่สำ�คัญ ด้วยเหตุนี้เราจึงให้ความสำ�คัญและ

ใส่ใจต่อการออกแบบให้บริการด้าน Sustainable 

Design & Product ”

สร้างสรรสุข มีความเช่ียวชาญด้านวัสดุก่อสร้าง

และวัสดุตกแต่ง (Construction and Decoration 

Materials and Products) โดยมีความชำ�นาญ

พิเศษในเรื่องการให้คำ�ปรึกษาด้านงานสีทาอาคารสี

อุตสาหกรรม และ เร่ิมพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ในมุมมอง

ของ Sustainable Design

จากซ้าย

01 วัชราวิชญ์ อ้ึงสุวรรณพานิช

    Wachararwish@gmail.com

02 ธัญดา ฤทธินำ�พร

    gamthanyada@gmail.com

    

03 ณัฐสินี หงส์ทอง

    ผู้ช่วยวิทยากรประจำ�กลุ่ม 

ECO PRODUCT
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CHALLENGE
PROBLEM STAGE

บริษัทสร้างสรรสุขมีความเช่ียวชาญด้าน

งานวิศกรรม งานออกแบบ และผลิตวัสดุ

ก่อสร้าง       มีเป้าหมายในการพัฒนาผลิตภัณฑ์

ในชีวิตประจำ�วันให้เป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม

ท้ังในเชิงโครงสร้างการผลิตและการใช้งาน 

โดยจากการไปศึกษาวิถีชีวิตของชาวไทย

ในอดีตพบผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นภูมิปัญญา

อย่าง “หมอนสามเหล่ียม” ซ่ึงจะนำ�มาเป็น

โจทย์หลักในการพัฒนาการออกแบบ

ใ ห้ เ ป็ น มิ ตร กับ ผู้ ใ ช้ แ ล ะ ส่ิ ง แ วด ล้อม

ECO CREATOR     l     04 Creator of Bliss Co., Ltd.
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PERSONA
PROBLEM STAGE

ตัวแทนกลุ่มเป้าหมายท่ีมีแนวโน้มสนใจใน

ผลิตภัณฑ์ของบริษัทสร้างสรรค์สุข

Lifestyle	

คู่รักนักออกแบบที่มีชีวิตเรียบง่าย ใส่ใจ

ในรายละเอียดและความสวยงาม

Goal

มองหาผลิตภัณฑ์งานออกแบบท่ีมีดีไซน์

สร้างสรรค์เป็นเหมือนตัวเลือกในการ

ยกระดับคุณภาพชีวิต

Fear/ Concerns

ผลิตภัณฑ์หรือบริการที่ไม่มีคุณภาพ และ

ทำ�ลายส่ิงแวดล้อม

ECO CREATOR     l     04 Creator of Bliss Co., Ltd.
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LIFE CYCLE ASSESSMENT

การประเมินผลกระทบทางส่ิงแวดล้อมใน

เบ้ืองต้น พบว่าหมอนสามเหล่ียมในรูปแบบ

ด้ังเดิม มีประเด็นท่ีจะนำ�ไปพัฒนาการออกแบบ

เพ่ือให้ตอบโจทย์ผู้ ใช้สมัยใหม่และลดภาระ

ทางส่ิงแวดล้อมลง ดังน้ี

	 วัสดุท่ีใช้มีความส้ินเปลือง

	 รูปลักษณ์ด้ังเดิมท่ีเป็นภาพจำ�		

	 ของความเก่าแก่ ล้าสมัย

	 การใช้งานไม่หลากหลายไม่ตอบ		

	 โจทย์ไลฟ์สไตล์คนรุ่นใหม่	

	 รูปทรงท่ีทำ�ความสะอาดยาก

PROBLEM STAGE

-
-

-

-

ECO CREATOR     l     04 Creator of Bliss Co., Ltd.
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ECO CREATOR     l     04 Creator of Bliss Co., Ltd.

DATA UNIVERSE
IDEATE STAGE

หลังจากใช้เครื่องมือ Customer Jouney 

Map เพื่อหาประเด็นท่ีต้องพัฒนาในมุมผู้ใช้

และประเมินผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมด้วย

เครื่องมือ LCA แล้วจะทำ�การดึงคีย์เวิร์ด

จากประเด็นต่างๆ ออกมาและต่อยอดเป็น

ไอเดียใหม่ เกิดเป็น Data Universe ท่ีจะเป็น

วัตถุดิบตั้งต้นในการออกแบบต่อไป แบ่ง

เป็น 3 ประเด็น ได้แก่  

	 Organization - Business, 

	 Product - Environment, 

	 User - Buyer
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PROTOTYPE 
DELIVER STAGE

แนวทางในการผลิตภัณฑ์เน้นพัฒนาจาก 

“หวาย” ซ่ึงเป็นวัสดุธรรมชาติท่ีหาได้จาก

ในท้องถิ่น มีความยืดหยุ่น นำ�หนักเบาและ 

ย่อยสลายง่าย โดยรูปแบบใช้งานออกแบบ 

เป็น   “Triangle Modular”  ซ่ึงเป็นทรง

กลวงช่วยประหยัดวัสดุในการผลิตได้

จำ�นวนมาก อีกท้ังผู้ใช้สามารถปรับรูปแบบ

การใช้งานท่ีหลากหลายตามการใช้งาน 

ECO CREATOR     l     04 Creator of Bliss Co., Ltd.

้
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DEVELOPMENT
DELIVER STAGE

เ ม่ือได้ลองข้ึนต้นแบบมิติแล้วได้มีการ

พัฒนาการออกแบบแนวทางการจัดเก็บ 

“Triangle Modular” ในแนวระนาบ ซ่ึง

ช่วยลดพ้ืนท่ีในการจัดเก็บและขนส่งได้มาก 

อีกท้ังยังวางแผนช่องทางการจำ�หน่าย

ผลิตภัณฑ์ทางออนไลน์เพ่ือให้กลุ่มเป้า

หมายสามารถส่ังซ้ือได้โดยไม่ต้องเดินทาง

มาที ่ร้าน โดยมีกลุ ่มคอมมูนิตี ้ออนไลน์

คอยแ บ่ง ปัน ข่าวสารรวม ท้ัง วิ ธีการ

ต่อยอดการใช้งาน “Triangle Modular” 

ในรูปแบบใหม่ๆ อีกด้วย

ECO CREATOR     l     04 Creator of Bliss Co., Ltd.
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หลังจากนำ�เสนอแนวคิดในการออกแบบให้กับผู้เช่ียวชาญ และเพื่อนผู้ประกอบการแล้ว ได้

ประเด็นท่ีทางทีมสามารถนำ�ไปแนวความคิดไปพัฒนาต่อได้ ดังน้ี

Product Development

อาจไปศึกษากลุ่มเป้าหมายท่ี

ต้องการเฟอร์นิเจอร์แบบ

โมดูลาร์ให้ลึกขึ้น เพื่อเข้าใจ

ความ ต้องการ ใ ช้ง าน ท่ี

หลากหลายนำ � ไ ป สู่ก าร

พัฒนาให้ตรงกับการใช้งาน

Life Cycle Assessment

วั ส ดุ ธ ร ร ม ช า ติ ใ น บ า ง

ชนิดจำ� เ ป็นต้องทรีตผิว

ด้วยสารเคมีซ่ึงอาจสร้าง

มลภาวะทางส่ิงแวดล้อมได้

Material Story

สามารถเพิ่มคุณค่าเรื่อง

ราวของแหล่งท่ีมาวัสดุท้อง-

ถ่ิน รวมท้ังในด้านหัตถกรรม

งานฝีมือ โดยบอกเล่าผ่าน

สีของวัสดุที่ต่างกันในแต่ละ

ท้องถ่ินหรือแพทเทิร์นการ

สานที่ต่างกัน เป็นต้น

FEEDBACK
DELIVER STAGE

ECO CREATOR     l     04 Creator of Bliss Co., Ltd.
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Deesawat Industries Co., Ltd.05

“ เรามองเห็นว่าเศษวัสดุเหลือใช้จากกระบวนการ

ผลิตเฟอร์นิเจอร์ อย่างไม้ท่ีเหลือท้ิงจากโรงงาน 

สามารถนำ�มาพัฒนาต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์์

ช้ินใหม่ท่ีสามารถเพ่ิมมูลค่าและคุณค่าให้กับวัสดุ

เหลือใช้ รวมท้ังทัศนคติท่ีดิีต่อผู้ใช้งานอีกด้วย ”

DEESAWAT เป็นแบรนด์เฟอร์นิเจอร์จากไม้สัก ไม่

ว่าจะเป็นเฟอร์นิเจอร์สนาม รวมถึงสินค้าอื่นๆ อาทิ 

ประตู ไม้พ้ืน ของตกแต่งบ้าน เป็นต้น DEESAWAT 

มีกระบวนการผลิตสินค้า ต้ังแต่กระบวนการเลื่อยไม้ 

จนถึงการทำ�เป็นผลิตภัณฑ์ เรามีทีมงานคุณภาพ 

ผลิตสินค้าตามความต้องการของลูกค้าเป็นหลัก 

โดยเน้นการสร้างความประทับใจให้กับผู้ใช้สินค้า ท้ัง

ในเรื่องของประโยชน์ใช้สอย และรูปลักษณ์

จากซ้าย

01 ฐิติญาณ สนธิเกษตริน

    ผู้ช่วยวิทยากรประจำ�กลุ่ม 

02 นงลักษณ์ ศรีวะรมณ์

    dees.showroom24@gmail.com

03 จิระนันต์ ไพศาลนันท์ 

    jiranan.deesawat@gmail.com

04 จิรชัย ต้ังกิจงามวงศ์ 

    jirachai@deesawat.com

ECO PRODUCT
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CHALLENGE
PROBLEM STAGE

จ า ก ค ว า ม ชำ � น า ญ ใ น ก า ร พั ฒ น า 

“เฟอร์นิเจอร์จากไม้สักคุณภาพสูง” 

DEESAWAT จึงมีเป้าหมายท่ีจะมุ่งพัฒนา

เฟอร์นิเจอร์สำ�หรับอนาคต มอบมุมมอง

ใหม่ ให้กับลูกค้าผ่านการสร้างความรู้ 

ความเข้าใจในคุณค่าของวัสดุ งานออกแบบ 

และการเลือกซ้ือสินค้าท่ีมีความย่ังยืน

ECO CREATOR     l     05 Deesawat Industries Co., Ltd.
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LIFE CYCLE ASSESSMENT 

การประเมินภาระทางส่ิงแวดล้อมโดยคร่าว 

พบว่าวัฏจักรทางสิ่งแวดล้อมในกระบวน

การผลิตเฟอร์นิเจอร์ของ DEESAWAT 

มีการจัดการท่ีมีภาระต่อส่ิงแวดล้อมค่อน

ข้างน้อย  เช่น การจัดการวัสดุตั้งต้น 

มีการคัดแยกไม้เพื่อนำ�ไปใช้ในการประกอบ

เป็นส่วนต่างๆ ได้อย่างคุ้มค่า โดยเศษไม้ท่ี

มีขนาดเล็กมากจะนำ�ไปใช้เป็นเช้ือเพลิง จาก

นั้นขี้เถ้ายังส่งต่อไปใช้เป็นวัสดุตั้งต้นใน

การผลิตธูปและเซรามิก เพื่อให้ลดการเกิดขยะ

ส่วน ระบบบำ�บัดนำ�เสีย มีการจัดการนำ�

เพื่อนำ�กลับมาใช้ใหม่ โดยในจุดท่ีสามารถ

พัฒนาให้วัฏจักรมีความย่ังยืนมากข้ึน

เ ป็นส่วนของการพัฒนาคุณค่าของ

ผลิตภัณฑ์และการใช้งานให้สอดคล้อง

ตามคุณสมบัติของไม้สักที่มีความแข็งแรง 

สามารถใช้งานได้อย่างยาวนาน และจะยิ่ง

สวยงามมากข้ึนตามกาลเวลา

้้

PROBLEM STAGE

ECO CREATOR     l     05 Deesawat Industries Co., Ltd.

42



ECO CREATOR     l     05 Deesawat Industries Co., Ltd.

DATA UNIVERSE
IDEATE STAGE

หลังจากใช้เครื่องมือ Customer Jouney 

Map เพื่อหาประเด็นท่ีต้องพัฒนาในมุมผู้ใช้

และประเมินผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมด้วย

เครื่องมือ LCA แล้วจะทำ�การดึงคีย์เวิร์ด

จากประเด็นต่างๆ ออกมาและต่อยอดเป็น

ไอเดียใหม่ เกิดเป็น Data Universe ท่ีจะเป็น

วัตถุดิบตั้งต้นในการออกแบบต่อไป แบ่ง

เป็น 3 ประเด็น ได้แก่  

	 Organization - Business, 

	 Product - Environment, 

	 User - Buyer
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PROTOTYPE
DELIVER STAGE

แนวทางพัฒนาการออกแบบยึดแนวคิด  

“ Timeless Beauty ”  โดยจะมุ ่งเน้น

การออกแบบท่ีเน้นจุดเด่นของเน้ือไม้สักท่ีจะ

สวยงามย่ิงข้ึนตามกาลเวลา ออกแบบให้มี

กระบวนการตัดแต่งเนื ้อไม้ ให้น้อยที ่สุด 

ดึงจุดเ ด่นความแข็งแรงของไม้สักใ ห้

สามารถใช้งานได้หลากหลายรูปแบบใน

แต่ละช่วงชีวิตของผู้ใช้ท่ีมีความต้องการ

เปล่ียนไป เช่น บานประตูไม้สักท่ีออกแบบ

ให้สามารถถอดช้ินส่วนเพื่อนำ�มาใช้เป็นหน้า

โต๊ะขนาดใหญ่ได้ ถือเป็นการใช้วัสดุให้คุ้มค่า

สูงท่ีสุด

ECO CREATOR     l     05 Deesawat Industries Co., Ltd.
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DEVELOPMENT
DELIVER STAGE

นอกจากผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาแล้ว บริษัทยังมีแนวความคิดในการพัฒนาวัฏจักรทาง

ส่ิงแวดล้อมจุดอื่น ได้แก่

Online Service 

สร้างประสบการณ์เลือก

ดูสินค้าท่ีเสมือนจริงผ่าน

ทางออนไลน์ โดยไม่จำ�เป็น

ต้องเดินทางมายังโชว์รูม

ผ่าการแสดงภาพสินค้าแบบ 

360 องศา รวมท้ังช่องทาง

ติดต่อทางออนไลน์

Green factory

วางแผนการจัดการโรงงาน

ให้มีความเป็นมิตรต่อส่ิง

แวดล้อม เช่น การวางแผน

เวลาการ ใ ช้ เ ต าอบ เ พ่ือ

ให้ เ กิดความร้อนอย่างมี

ประสิทธิภาพ รวมท้ังการจัด

พ้ืนท่ีให้แสงธรรมชาติเข้ามา

มากขึ้นเพื่อลดการใช้ไฟฟ้า

Research & Development

นอกจากการนำ�เศษไม้ไปใช้

เป็นเช้ือเพลิง DEESAWAT 

กำ�ลังร่วมทำ�วิจัยในการ

สกัดสารสำ�คัญจากไม้สัก 

ซ่ึงมีแนวโน้มในการพัฒนา

เป็นสารกันแมลงออร์แกนิคใน

อนาคต

ECO CREATOR     l     05 Deesawat Industries Co., Ltd.
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หลังจากนำ�เสนอแนวคิดในการออกแบบให้กับผู้เชี่ยวชาญ และเพื่อนผู้ประกอบการแล้ว 

ได้ประเด็นท่ีทางทีมสามารถนำ�ไปแนวความคิดไปพัฒนาต่อได้ ดังน้ี

Life Cycle Development

นอกจาก ข้ี เ ถ้ า จ ากการ เผา ไห ม้ แ ล้ว 

ค วัน ท่ี เ กิด ข้ึน เ ป็นปร ะ เ ด็น ท่ีส ามารถ

ต่อยอดก า ร พัฒนาก า ร จั ดก า ร ใ ห้

เ ป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมเ พ่ือลดภาระ

ท าง ส่ิง แ วด ล้อม ไ ด้ ครบ ท้ัง วัฏ จักร

FEEDBACK
DELIVER STAGE

ECO CREATOR     l     05 Deesawat Industries Co., Ltd.
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Fiber Pattana Co., Ltd.06

“ เราต้องต้ังคำ�ถามเพื่อการพัฒนาส่ิงแวดล้อม

อย่างยั่งยืน ว่าเราจะรี ไซเคิลอะไร เพราะอะไร

และสามารถเอาไปผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ปลายทาง

สำ�หรับใคร โดยพิจารณาให้ครบท้ัง Ecology ”

ไฟเบอร์พัฒนา เป็นศูนย์รีไซเคิลกล่องฟอยล์

เครื่องดื่มแห่งเดียวในประเทศไทยที่นำ�วัตถุดิบจาก

กล่องเครื ่องดื ่มแยกเยื ่อกระดาษและพลาสติก

อลูมิเนียมฟอยล์มาผลิตเป็นวัสดุตั้งต้นใหม่ที่มี

ความแข็งแรง

01 ภูเบศ วิทยาสุข

    ผู้ช่วยวิทยากรประจำ�กลุ่ม

02 กนกวรรณ ล้นเหลือ

    kanokwan_sc@fiberpattana.com

จากซ้าย

03 สายชล สิทธิกุลวณิชย์

    Saichon@fiberpattana.com

04 ชนันท์  บัวบาลบุตร

    boycub_@hotmail.com

ECO PRODUCT
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CHALLENGE
PROBLEM STAGE

ปัจจุบันบริษัทไฟเบอร์พัฒน์มีการนำ�

กล่องบรรจุภัณฑ์เคร่ืองด่ืมท่ีเป็นกล่อง

ฟอยล์มาแปรรูปเป็นวัสดุท่ีมีความหลาก

หลาย เช่น แผ่นหลังคา วัสดุบุผนัง รวม

ทั้งกระดาษ ซึ่งถือเป็นการเพิ่มมูลค่าให้

เศษวัสดุ (Upcycle) ได้อย่างคุ้มค่าและมี

คุณสมบัติท่ีเหมาะสมกับการใช้งาน 

เป้าหมายในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อส่ิง

แวดล้อมในข้ันต่อไปจึงต้องการ

“ยกระดับผลิตภัณฑ์ท่ีแปรรูปให้มีความ

หลากหลายในอุตสาหกรรมการใช้งาน” 

เ พ่ือต่อยอดคุณสมบัติความแข็งแรง 

คงทนของวัสดุให้ได้ใช้งานอย่างเต็มที่และ

เริ่มมีการขยายช่องทางการส่งออกสินค้า

ECO CREATOR     l     06  Fiber Pattana Co., Ltd.

48



ECO CREATOR     l     06  Fiber Pattana Co., Ltd.

DATA UNIVERSE
IDEATE STAGE

หลังจากใช้เครื่องมือ Customer Jouney 

Map เพื่อหาประเด็นท่ีต้องพัฒนาในมุมผู้ใช้

และประเมินผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมด้วย

เครื่องมือ LCA แล้วจะทำ�การดึงคีย์เวิร์ด

จากประเด็นต่างๆ ออกมาและต่อยอดเป็น

ไอเดียใหม่ เกิดเป็น Data Universe ท่ีจะเป็น

วัตถุดิบตั้งต้นในการออกแบบต่อไป แบ่ง

เป็น 3 ประเด็น ได้แก่  

	 Organization - Business, 

	 Product - Environment, 

	 User - Buyer
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IDEA CARD
IDEATE STAGE

แนวความคิดในการออกแบบเกิดจากการ

ระดมสมอง Idea Card เกิดเป็นการพัฒนา 

แผ่นวัสดุสำ�หรับช้ินส่วนสำ�หรับรถยนต์ 

โดยเ ร่ิมจากพัฒนาช้ินส่วนท่ี ใ ช้กับรถ

บรรทุก “ยางกันดีด“  ซ่ึงต้องการความ

แข็งแรงสอดคล้องกับคุณสมบัติของวัสดุ

ท่ีแปรรูปจากกล่องฟอยล์ซ่ึงมีส่วนผสม

ของอลูมิเนียมแผ่นกันดีดเดิมท่ีผลิตจากยาง

ECO CREATOR     l     06  Fiber Pattana Co., Ltd.
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PROTOTYPE
DELIVER STAGE

จากแนวคิดในการพัฒนาวัสดุจากกล่อง

ฟอยล์์เป็นช้ินส่วนทดแทนยางกันดีดสำ�หรับ

รถบรรทุกแล้ว มีการนำ�วัสดุดังกล่าวมาทำ�

ตัวอย่างต้นแบบเพ่ือติดต้ังกับรถบรรทุก

จริง พร้อมขับรถเพื่อทดสอบการสะบัดตัว

ของแผ่นวัสดุ 

ECO CREATOR     l     06  Fiber Pattana Co., Ltd.
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TESTING - DEVELOPMENT
DELIVER STAGE

หลังจากการทดลองแล้วพบว่าแผ่นวัสดุ 

ไม่มีความยืดหยุ่นเท่ากับยาง จึงพัฒนาโดย

การเติมเส้นโซ่ เพื่อแผ่นกันดีดให้สามารถ

เคลื่อนตัวขึ้นลงตามแรงสั่นสะเทือนของ

รถ นอกจากนี้ทางบริษัทได้วางแผนการ

พัฒนาสินค้าไปจนถึงการเส่ือมของวัสดุ 

น่ันคือจะมีบริการรับซ้ือวัสดุคืนเพื่อรีไซเคิล

วัสดุซำ�  ้

การนำ�แผ่นวัสดุจากกล่องฟอยล์มา

รีไซเคิลเพื่อใช้ใหม่น้ัน เปรียบเทียนกับการ

ทำ�ลายเป็นขยะและการใช้วัสดุใหม่อ่ืนๆได้

ดังน้ี

  การรีไซเคิลกล่อง 1,000  กก.

	 ช่วยลดก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์

	 900 กก.

	 ช่วยอนุรักษ์พ้ืนท่ีป่า 150 ตรม.

	 ลดพ้ืนท่ีจัดเก็บขยะ 4 ตรม.

+

+

+

ECO CREATOR     l     06  Fiber Pattana Co., Ltd.
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หลังจากนำ�เสนอแนวคิดในการออกแบบให้กับผู้เช่ียวชาญ และเพื่อนผู้ประกอบการแล้ว ได้

ประเด็นท่ีทางทีมสามารถนำ�ไปแนวความคิดไปพัฒนาต่อได้ ดังน้ี

เพ่ิมมูลค่าวัสดุ

ทำ�ได้ โดยนำ�เอาวัสดุอ่ืนท่ีมีความสวยงาม

มาใช้ร่วมกัน เช่น ใช้วัสดุอื่นมาปิดผิว หรือ

ใช้แทรกในวัสดุอื่นเพื่อสร้างลวดลาย ช่วย

ต่อยอดการใช้งานท่ีหลากหลายแต่ยังคง

คุณสมบัติความแข็งแรงอยู่

พัฒนาการออกแบบ

ด้วยคุณสมบัติเด่นของวัสดุท่ีมีความแข็ง

แรงทนทานมาก อาจพัฒนาผลิตภัณฑ์ไป

ในทิศทางสินค้าท่ีไม่ได้มีความสวยงามเป็น

หลัก แต่ต้องอาศัยความแข็งแรง เช่น วัสดุ

ในการก่อสร้างเชิงโครงสร้าง เป็นต้น

FEEDBACK
DELIVER STAGE

ECO CREATOR     l     06  Fiber Pattana Co., Ltd.
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ึ

Feed Addition Co., Ltd.07

“ เรามองว่าหน้าท่ีหลักสำ�คัญของบริษัทฯ คือ การบริหารจัดการ

ของกากของเสียอุตสาหกรรมให้มีการจัดการท่ีถูกต้องเหมาะสม 

ลดผลกระทบอันเนื่องมาจากการกำ�จัดแบบผิดวิธี แต่ส่งเสริม

การวิจัยและพัฒนากากของเสียนั้น ให้มีการนำ�กลับมาใช้ ใหม่ 

จึงมีวิสัยทัศน์ที่จะมุ่งมั่นพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์ผลพลอยได้ 

(By-product) ท่ีได้จากอุตสาหกรรมมาสร้างมูลค่าด้วยนวัตกรรม

เทคโนโลยี การวิจัยและพัฒนาให้ได้เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ท่ีเป็นมิตร

ต่อส่ิงแวดล้อม หรือ ECO products เพื่อให้สามารถตอบโจทย์

ความสมดุลกันในมิติของสังคม เศรษฐกิจ และสิ่งแวดล้อม 

อีกทั้งยังตอบสนองการใช้งานอย่างคุ้มค่า เพื่อการพัฒนาที่

มั่นคงยั่งยืน ”

FEED ADDITION เป็นบริษัทย่อยในกลุ่ม ไทยเบฟเวอเรจ จำ�กัด 

(มหาชน) ซ่ึงรับหน้าท่ีบริหารจัดการผลพลอยได้ (By-Product) ท่ี

ได้จากกระบวนการผลิตสุราและเบียร์ของโรงงาน โดยมีการจำ�หน่าย

ในรูปแบบวัตถุดิบและการวิจัยพัฒนาให้เกิดเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ในด้าน

ต่างๆ เช่น วัสดุปรับปรุงดิน วัสดุก่อสร้าง เป็นต้น ซ่ึงมีแนวทางหลักใน

การมุ่งม่ันพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์ผลพลอยได้จากอุตสาหกรรม 

เพื่อเป็นการเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ผลพลอยได้ ให้สามารถตอบ

โจทย์ท้ังในมิติของสังคม เศรษฐกิจ และส่ิงแวดล้อมให้มีความสมดุล

กัน ตอบสนองการใช้งานอย่างคุ้มค่า เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม นำ�ไป

สู่การพัฒนาอย่างย่ังยืน

จากซ้าย

01 จรัล วรสาร 

    jarun.w@thaibev.com

02 ภควัต วงศ์ไทย

    ผู้ช่วยวิทยากรประจำ�กลุ่ม 

03 ศิโรรัตน์ เนตรรุ่ง 

    sirorat.n@thaibev.com

04 ดร.ชินนทัต สินประเสริฐโชค

    chinnatad.s@thaibev.com

05 ดร. พิทักษ์ เหล่ารัตนกุล 

    pitakl@mtec.or.th

ECO PLATFORM
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CHALLENGE
PROBLEM STAGE

เน่ืองจากผลิตภัณฑ์หลักของบริษัทเป็น 

วัสดุก่อสร้างท่ีผลิตจากผลพลอยได้

กระบวนการผลิตสุราและเบียร์ของโรงงาน 

ทางบริษัทจึงมีเป้าหมายท่ีจะ “เป็นรากฐาน 

และศูนย์รวมความรู้ ให้แก่ผู้ประกอบ

การ ECO Product” เพื่อสร้างความ

ร่วมมือและการพัฒนาในสังคม เศรษฐกิจ 

และส่ิงแวดล้อมไปพร้อมกัน

ECO CREATOR     l     07  Feed Addition Co., Ltd.
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ECO CREATOR     l     07  Feed Addition Co., Ltd.

DATA UNIVERSE
IDEATE STAGE

หลังจากใช้เครื่องมือ Customer Jouney 

Map เพื่อหาประเด็นท่ีต้องพัฒนาในมุมผู้ใช้

และประเมินผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมด้วย

เครื่องมือ LCA แล้วจะทำ�การดึงคีย์เวิร์ด

จากประเด็นต่างๆ ออกมาและต่อยอดเป็น

ไอเดียใหม่ เกิดเป็น Data Universe ท่ีจะเป็น

วัตถุดิบตั้งต้นในการออกแบบต่อไป แบ่ง

เป็น 3 ประเด็น ได้แก่  

	 Organization - Business, 

	 Product - Environment, 

	 User - Buyer
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PROTOTYPE
DELIVER STAGE

แนวทางในการพัฒนาระบบยึดแนวคิด 

“การเป็นศูนย์รวบรวมองค์ความรู้เพื่อ

สิ่งแวดล้อมและความยั่งยืน” ในรูปแบบ

แพลตฟอร์มออนไลน์ (Online Platform) 

เอ้ือให้ผู้ประกอบการและผู้บริโภคได้แบ่งปัน

องค์ความรู้และเข้าถึงสินค้าเพื่อส่ิงแวดล้อม

ท่ีหลากหลาย โดยมีจุดเด่นเป็น ECO Man 

ผู้เป็นส่ือกลางของระบบทำ�หน้าท่ีรับ-ส่ง

สินค้า และให้ความรู้กับคนในกลุ่ม

ECO CREATOR     l     07  Feed Addition Co., Ltd.
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หลังจากนำ�เสนอแนวคิดในการออกแบบให้กับผู้เช่ียวชาญ และเพื่อนผู้ประกอบการแล้ว ได้

ประเด็นท่ีทางทีมสามารถนำ�ไปแนวความคิดไปพัฒนาต่อได้ ดังน้ี

Target User

เจาะลึกกลุ่มเป้าหมายผู้ใช้งานทั้งในฝั่งผู ้

ขาย และผู ้ซ ื ้อ โดยการคัดเล ือกผู ้ขาย

ในระบบน้ันควรมีเง่ือนไขในการคัดเลือก

ผลิตภัณฑ์ท่ี เ ป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม

ต า ม ม า ต ร ฐ า น แ ล ะ ค ว ร ศึ ก ษ า ถึ ง

พฤติกรรมผู้ซ้ือเชิงลึกเพ่ือสร้างข้อมูล

ท่ีดึงดูดและแตกต่างจากช่องทางอ่ืน

Logistic

วางแผนระยะทางในการขนส่งให้คุ้มค่า 

เพราะถึงแม้ผลิตภัณฑ์จะเป็นมิตรถึงส่ิง

แวดล้อมแต่ถ้าหากมีระยะการขนส่งท่ีไกล

โดยไม่มีการวางแผนที ่ดี จะเป็นการสิ ้น

เปลืองพลังงานเช้ือเพลิงและสร้างมลภาวะ

ทางอากาศได้

FEEDBACK
DELIVER STAGE

ECO CREATOR     l     07  Feed Addition Co., Ltd.
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Nual Anong Herbs Co., Ltd.08

“ เราต้องการพัฒนานวัตกรรมสบู่สมุนไพรไทย

ใหม่ด้วยภาพลักษณ์ (Branding) และกระบวนการ

ผลิตท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแล้วล้อม มุ่่งสู่ตลาด ECO 

ที่เป็นสากล ”

สมุนไพรนวลอนงค์ ก่อตั้งขึ้นในปี พ.ศ. 2535

เป็นผู้ผลิตและจัดจำ�หน่ายผลิตภัณฑ์ดูแลผิวพรรณ

โดยนำ�สมุนไพรไทยและสารสกัดจากธรรมชาติมา

เป็นส่วนประกอบหลักของสินค้า  ได้แก่ ผงสมุนไพร

ขัดผิวหน้าและผิวกายสูตรต่างๆ   ครีมล้างหน้า ครีม

นวดหน้า โคลนพอกผิวหน้าและผิวกาย นำ�มันนวดตัว  

และสบู่สมุนไพรต่างๆ  

ปัจจุบันบริษัทได้พัฒนาสินค้าให้ถึงผู้บริโภคโดยตรง

มากข้ึน และขยายช่องทางการขายไปยังตลาดหลาย

ช่องทาง เช่น ร้านอุปกรณ์เสริมสวยต่างๆท่ัวประเทศ  

ร้าน 7-11 ร้านตำ�รับไทย เป็นต้น และยังได้ร่วมงาน

แสดงสินค้าทั้งในประเทศและต่างประเทศ   โดยร่วม

กับกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศอย่างสมำ�

เสมอ  โดยปัจจุบันมีลูกต่างประเทศ ได้แก่ กัมพูชา 

ลาว พม่า ฟิลิปปินส์ และสหรัฐอเมริกา                                                              

้

่

จากซ้าย

01 จีราภา อ้ิวอรุณ

    kkenggg.jrp@gmail.com 

02 ดร.ดารารัตน์ เมฆเกรียงไกร

    ผู้ช่วยวิทยากรประจำ�กลุ่ม

03 ชุติมา ยุ่นสมาน 

    kayong@yahoo.com

04 ฐกร ยุ่นสมาน

    yun2409@gmail.com

ECO PLATFORM
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CHALLENGE
PROBLEM STAGE

จากการสืบทอดองค์ความรู้ภูมิปัญญา

ไทยในการใช้สมุนไพรไทยและธรรมชาติ 

ผลิตและคิดค้นเคร่ืองสำ�อางจากรุ่นสู่รุ่น 

บริษัทจึงมีเป้าหมายในการนำ�องค์ความรู้

และความเช่ียวชาญดังกล่าวมาต่อยอดใน

การพัฒนา “สบู่ธรรมชาติสมัยใหม่” ท่ีมี

ความทันสมัยและตอบโจทย์ความต้องการ

ของผู้บริโภคในยุคปัจจุบัน

ECO CREATOR     l     08  Nual Anong Herbs Co., Ltd.
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ECO CREATOR     l     08  Nual Anong Herbs Co., Ltd.

DATA UNIVERSE
IDEATE STAGE

หลังจากใช้เครื่องมือ Customer Jouney 

Map เพื่อหาประเด็นท่ีต้องพัฒนาในมุมผู้ใช้

และประเมินผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมด้วย

เครื่องมือ LCA แล้วจะทำ�การดึงคีย์เวิร์ด

จากประเด็นต่างๆ ออกมาและต่อยอดเป็น

ไอเดียใหม่ เกิดเป็น Data Universe ท่ีจะเป็น

วัตถุดิบตั้งต้นในการออกแบบต่อไป แบ่ง

เป็น 3 ประเด็น ได้แก่  

	 Organization - Business, 

	 Product - Environment, 

	 User - Buyer
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PROTOTYPE
DELIVER STAGE

แนวทางในการพัฒนาระบบยึดแนวคิด 

“Soap  it  your  own way” เป็นระบบ

ท่ีให้ผู้ซ้ือสามารถเลือกส่วนผสมธรรมชาติ

ในการผลิตสบู่สดได้ตามความต้องการ

บำ�รุงรักษาผิวของแต่ละคน อีกท้ังยังผลิต

ด้วยวิธี Cold Press ซึ ่งให้คุณค่าแก่ผู ้

บริโภค องค์กร และส่ิงแวดล้อม ดังน้ี

Value for Customer

•	 เป็นการสร้าง ECO awareness ท่ี

เป็นรูปธรรม

•	 ผู้ซ้ือได้สบู่ ได้ตรงความต้องการ

บำ�รุงผิว

•	 ผู้ซ้ือได้สบู่สดใหม่ กล่ินยังคงอยู่

Value for Company

•	 ได้กลุ่มลูกค้ากลุ่มใหม่ท่ีเห็นคุณค่า 

ECO Product

•	 ได้ข้อมูลความต้องการของผู้ซ้ือ 

เพือพัฒนาสินค้าให้ตรงใจ

ECO CREATOR     l     08  Nual Anong Herbs Co., Ltd.
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หลังจากนำ�เสนอแนวคิดในการออกแบบให้กับผู้เชี่ยวชาญ และเพื่อนผู้ประกอบการแล้ว

ได้ประเด็นท่ีทางทีมสามารถนำ�ไปแนวความคิดไปพัฒนาต่อได้ ดังน้ี

Business Model

คำ�นึงถึงความคุ้มทุนทาง

ธุรกิจในการผลิตสบู่จำ�นวน

น้อย หรืออาจเพิ ่มมูลค่า

ในเชิงสบู่เพ่ือความงามเช่น

เดียวกับผลิตภัณฑ์ประเภท

เครื่องสำ�อาง

Logistic

การวางแผนในการจัดส่ง 

เพราะถึงแม้ผลิตภัณฑ์จะ

เ ป็นมิตรถึง ส่ิงแวดล้อม

แต่ถ้าหากไม่มีการวางแผน

การขนส่งท่ีดีหรือขนส่ง

ผลิตภัณฑ์จำ�นวนน้อยต่อ

รอบ จะเป็นการสิ้นเปลือง

พลังงานเช้ือเพลิงและสร้าง

มลภาวะทางอากาศได้

Standard of Product

เ น่ืองจากผลิตภัณฑ์แบบ 

Customised มีหลายสูตร

บริษัทควรคำ� นึงถึงการ

รับรองมาตรฐานในทุกสูตร

ท่ีจะเกิดข้ึน

FEEDBACK
DELIVER STAGE

ECO CREATOR     l     08  Nual Anong Herbs Co., Ltd.
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ึ

CHORKOON

: Prommaharaja Petroleum Co., Ltd. 

09

“ ช่อคูนต้องการสร้าง Health & ECO Society  

Platform เพื่อความสุขที่ยั่งยืนของผู้คน ”

CHORKOON เปรียบเป็นตัวเชื่อมระหว่างการ

รักษามนุษย์ด้วยภูมิปัญญาทางการแพทย์ด่ังเดิมท่ี

ล้ำ�ค่าของฝั่งตะวันออก(แพทย์พระคัมภีร์ไทย) และ

ความก้าวลำ�ทางวิธีคิดด้านสุขภาพอันย่ังยืนในแบบ

ฝั่งตะวันตก (BioDynamic) โดยการใช้นวัตกรรม

ท่ีค้นพบได้แก่ “Herbology” Innovative Wisdom 

Integration (East meet West) ซ่ึงเป็นความ

มหัศจรรย์ทางการบำ�บัดความเส่ือมสุขภาพของ

มนุษย์ด้วยนวัตกรรมแห่งการบรูณาการศาสตร์

ทางตะวันออกและตะวันตกมีความโดดเด่นเป็น

เอกลักษณ์ไม่เหมือนใคร นำ�มาสร้างเป็นผลิตภัณฑ์ 

Natural/Organic Personal Care เพื่อคืนความ

มีชีวิตแห่งความสมดุลท่ีใช้ผดุงสุขภาพให้กับผู้คน 

(Inspirit the Human Balance)   

                                                 

้

จากซ้าย

01 ศิริพัฒน์ มีทัมทิม  

    siripat.me@gmail.com

02 ธัญญพัทธ์ นิธิศศรีบัณฑิต

    yingposh@gmail.com

03 พงษ์ศักด์ิ คำ�พุ่ม

    pongsak56k@gmail.com

   

04 กนกวรรณ ศรีศุกร

    ผู้ช่วยวิทยากรประจำ�กลุ่ม 

ECO PROCESS
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CHALLENGE
PROBLEM STAGE

บ ริ ษั ท ช่ อ คูณ มุ่ ง ม่ั น พัฒน าผส า น

ภูมิปัญญาการรักษาโรคด้วยสมุนไพร

โบราณแบบตะวันตก เข้ากับเทคโนโลยี

แบบตะวันออกเข้าไว้ด้วยแนวความคิด 

“ Herbology :  

Innovative Wisdom Integration ” 

จึงมีเ ป้าหมายในการพัฒนาและขยาย

กระบวนการผลิตในระบบอุตสาหกรรมให้

โรงงานเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม ชุมชนโดย

รอบ ไปจนถึงกลุ่มสังคมผู้บริโภคในวงกว้าง
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LIFE CYCLE ASSESSMENT 

การประเมินภาระทางส่ิงแวดล้อมโดยคร่าว

ของกระบวนการผลิตไปจนถึงการใช้งาน

ผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภคพบว่า บรรจุภัณฑ์ 

เป็นประเด็นท่ีมีภาระทางส่ิงแวดล้อมมาก 

ส่วนในกระบวนการผลิตอื ่นๆ สามารถ

พัฒนาให้ เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมและ

ย่ังยืนได้ข้ึนอีก

PROBLEM STAGE

ECO CREATOR     l     09  CHORKOON
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DATA UNIVERSE
IDEATE STAGE

หลังจากใช้เครื่องมือ Customer Jouney 

Map เพื่อหาประเด็นท่ีต้องพัฒนาในมุมผู้ใช้

และประเมินผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมด้วย

เครื่องมือ LCA แล้วจะทำ�การดึงคีย์เวิร์ด

จากประเด็นต่างๆ ออกมาและต่อยอดเป็น

ไอเดียใหม่ เกิดเป็น Data Universe ท่ีจะเป็น

วัตถุดิบตั้งต้นในการออกแบบต่อไป แบ่ง

เป็น 3 ประเด็น ได้แก่  

	 Organization - Business, 

	 Product - Environment, 

	 User - Buyer
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PROTOTYPE
DELIVER STAGE

แนวทางในการพัฒนากระบวนการบริษัทให้เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมมากย่ิงข้ึน เน้นแนวคิด 

“Zero Life Cycle” โดยเน้นการพัฒนาจุดต่างๆ ดังน้ี

้ ้

้

ECO Space

แผนการสร้างโรงงานในท่ีดิน 8 ไร่ มีแผนการพัฒนาท้ังกระบวนการ โดยเร่ิมจากวัตถุดิบ

ต้ังต้นท่ีปลูกเองพัฒนาเป็นสวนสมุนไพรให้คนภายนอกสามารถเข้ามาชมได้

ECO Material 

วัสดุก่อสร้าง พลังงานท่ีใช้เป็นพลังงานทดแทนและมีการวนใช้ทรัพยากรซำ� เช่น ใช้โซลาร์

เซลล์ หรือวนใช้นำ�ล้างเครื่องมือมารดนำ�ต้นไม้ และสุดท้ายสร้างการมีส่วนร่วมกับพ้ืนท่ี

และชุมชนโดยการจัดสรรพ้ืนท่ีโดยรอบเป็นสวนสาธารณะท่ีเปิดให้คนเข้ามาใช้พ้ืนท่ี

ECO CREATOR     l     09  CHORKOON
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PROTOTYPE
DELIVER STAGE

Product Development

เน้นพัฒนาวัตถุดิบต้ังต้น

ออร์แกนิคท่ีมีมาตรฐาน

การรับรองคัดเลือกผ่าน 

COSMOS Organic

Extended User

วางแผนการประชาสัมพันธ์

แบรนด์ต่อยอดผ่านกลุ่ม

ลูกค้าด้วยกันเอง เน้นการ

บอกต่อเป็นขยายกลุ่มลูกค้า

แบบย่ังยืน

Packaging

เลือกใช้วัสดุบรรจุภัณฑ์ที่

เป็นมิตรกับ ส่ิงแวดล้อม

มากขึ้น ลดทอนชิ้นส่วนที่ไม่

จำ�เป็นลง โดยกล่องส่วนนอก

จะออกแบบโดยเพิ่มคุณค่า

กล่องให้ใช้ประโยชน์อย่าง

อื่นได้

Distribution Channel

เปล่ียนแนวคิดจากการนำ�

ผลิตภัณฑ์และประสบการณ์

ของแบรนด์นำ�เสนอตาม

ช่องทางภายนอก เป็นการ

ดึงกลุ่มเป้าหมายเข้าในพ้ืนท่ี

โดยจัดเป็นแหล่งท่องเท่ียว

เชิงความรู้ โดยเฉพาะกลุ่ม

นักท่องเท่ียวชาวจีนท่ีสนใจ

ในสมุนไพรตำ�รับยาไทยและ

ธรรมชาติ
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หลังจากนำ�เสนอแนวคิดในการออกแบบให้กับผู้เชี่ยวชาญ และเพื่อนผู้ประกอบการแล้ว

ได้ประเด็นท่ีทางทีมสามารถนำ�ไปแนวความคิดไปพัฒนาต่อได้ ดังน้ี

Unique Know-how

ผลิตภัณฑ์ของช่อคูณคุณสมบัติท่ีโดด

เด่น เช่น ผลิตภัณฑ์สำ�หรับกลุ่มคนเป็นโรค

เก่ียวกับนำ�เหลือง ถือเป็นจุดแข็งท่ีมีคู่แข่ง

ในตลาดน้อย หากนำ�เอาความเช่ียวชาญใน

สูตรสมุนไพรมาต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์

ออแกนิคสำ�หรับผู้ป่วยเฉพาะโรคจะช่วย

สร้างจุดแข็งได้มาก

้

ECO Cycle

แนวทางท่ีจะพัฒนาวัฎจักรท้ังหมดของ

บริษัทถือเป็นการพัฒนาต้ังแต่ต้นนำ�ถึง

ปลายนำ� หากสามารถพัฒนาให้เกิดข้ึนจริง

ได้ท้ังระบบจะช่วยสร้างความย่ังยืนได้ใน

ระยะยาว

้

้

FEEDBACK
DELIVER STAGE
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ึ

The ReMaker 
: Triple Pim Co., Ltd.

10

“ Anything we do, we want to be social 

solutions, not a problem. ”

THE REMAKER  We produce things from 

waste and upcycle products.                 

จากซ้าย

01 ปรัตถกร ดุกสุกแก้ว

    ผู้ช่วยวิทยากรประจำ�กลุ่ม

02 ภิญญดา นิลกำ�แหง

     aummyninkamhang@gmail.com

03  ยุทธนา อโนทัยสินทวี 

     yuttana@theremaker.com

04  วัชราภรณ์  พาสารี

     vicky.pasaree@gmail.com

ECO PROCESS
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CHALLENGE
PROBLEM STAGE

จากจุดยืนเดิมของแบรนด์ท่ีเน้นผลิตภัณฑ์

จากวัสดุเหลือใช้ (Upcycling) ที่เน้นสไตล์ 

Street & Sport Fashion ปัจจุบัน 

The ReMaker มุ่งพัฒนาแบรนด์ ให้เป็น

“ No.1 Luxury Sustainable 

fashion in Asia ” 

โดยมีกลุ่มเป้าหมายเป็นคนระดับกลาง มุ่งเน้น

ยกระดับภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์จาก

วัสดุเหลือใช้ให้ผู้ใช้ได้สัมผัสถึงคุณค่าท่ีแท้

จริงของวัสดุ ผ่านความหรูหรา ลำ�สมัยและ

การเป็นผู้นำ�ในการใช้ชีวิตที่มีความยั่งยืน

้

ECO CREATOR     l     10  The ReMaker
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DATA UNIVERSE
IDEATE STAGE

หลังจากใช้เครื่องมือ Customer Jouney 

Map เพื่อหาประเด็นท่ีต้องพัฒนาในมุมผู้ใช้

และประเมินผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมด้วย

เครื่องมือ LCA แล้วจะทำ�การดึงคีย์เวิร์ด

จากประเด็นต่างๆ ออกมาและต่อยอดเป็น

ไอเดียใหม่ เกิดเป็น Data Universe ท่ีจะเป็น

วัตถุดิบตั้งต้นในการออกแบบต่อไป แบ่ง

เป็น 3 ประเด็น ได้แก่  

	 Organization - Business, 

	 Product - Environment, 

	 User - Buyer
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PROTOTYPE
DELIVER STAGE

แนวทางในการพัฒนาระบบเพื่อยกระดับภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์และแบรนด์ เน้นการ

สร้าง “ประสบการณ์แก่ลูกค้า” ท้ังในด้านออนไลน์และออฟไลน์ ดังน้ี

Hybrid Booth Solution

นวัตกรรมการสร้างประสบการณ์การเลือกซ้ือสินค้าจากบูธออฟไลน์ท่ีไม่มีพนักงานขาย 

ผสานกับการให้ข้อมูลทางออนไลน์ ถือเป็นการตอบโจทย์ลูกค้าสมัยใหม่ท่ีมักจะศึกษาข้อมูล

ด้วยตนเองแต่ยังคงต้องการสัมผัส เลือกดูสินค้าจริง 

ECO CREATOR     l     10  The ReMaker
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PROTOTYPE
DELIVER STAGE

Measurable & Transparent

การให้ข้อมูลกับลูกค้าอย่างโปร่งใส ลงลึก 

เช่น ระบุว่ากระเป๋าหนังแกะ The ReMaker 

1  ใบ ถูกผลิตจากเส้ือหนังเก่าจำ�นวนก่ีตัว

และได้ช่วยลดปริมาณการใช้ทรัพยากรจาก

วัสดุใหม่ได้จำ�นวนเท่าไหร่

Sustainable Fashion

เปล่ียนมุมมองของผู้บริโภคให้เกิดความ

เข้าใจในการสร้างมูลค่าเพิ่มของวัสดุ และ

วิถีชีวิตท่ีสามารถสนุกสนานกับการแต่งตัว

แบบท่ีกระทบต่อส่ิงแวดล้อมน้อยท่ีสุด ผ่าน

ความปราณีตในการตัดเย็บของผลิตภัณฑ์ 

การใช้งานที ่ตอบโจทย์ และรูปลักษณ์ที ่

สวยงาม หรูหรา

ECO CREATOR     l     10  The ReMaker
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หลังจากนำ�เสนอแนวคิดในการออกแบบให้กับผู้เช่ียวชาญ และเพื่อนผู้ประกอบการแล้ว ได้

ประเด็นท่ีทางทีมสามารถนำ�ไปแนวความคิดไปพัฒนาต่อได้ ดังน้ี

Material Story

อาจนำ�เรื่องราวของวัสดุ

มานำ�เสนอพร้อมกับข้อมูล

ของผลิตภัณฑ์ ใหม่ เ พ่ือ

สร้างประสบการณ์การเดิน

ทางของวัสดุให้ผู ้บริโภค

ได้เห็นคุณค่าที ่แท้จริง

Testing with Lead User

สามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์

ให้มีความปราณีตมากข้ึน 

เ พ่ือ ใ ห้ตอบ โจท ย์ตลาด

ความหรูหราโดยอาจทดสอบ

กับกลุ่มเป้าหมายท่ีสนใจ 

Luxury Brand อยู่แล้ว

Educated by Product

ข้อมูล Carbon footprint 

ถือเป็นการให้ความรู้ผู้ใช้ท่ี

อาจสนใจแต่เร่ืองแฟช่ันใน

ตอนซ้ือผลิตภัณฑ์คร้ังแรก

แต่จะนำ�ไปสู่การเรียนรู้ข้อมูล

และสร้างความเข้าใจเรื ่อง

ความยั่งยืนในระยะยาว

FEEDBACK
DELIVER STAGE

ECO CREATOR     l     Life Cycle Seminar
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ECO CREATOR     l     Life Cycle Design Seminar

ผศ.ดร.รัตนวรรณ ม่ังค่ัง ผู้อำ�นวยการ VGREEN 

คณะสิ่งแวดล้อม มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ ได้มา

บรรยายเรื่อง “การออกแบบโดยตลอดวัฎจักรชีวิต

และการตลาดเพื่อสิ่งแวดล้อม” ให้มุมมองในประเด็น

วัฏจักรชีวิตของผลิตภัณฑ์ตั้งแต่เริ่มกระบวนการ

ออกแบบโดยพิจารณาผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมท่ี

เก่ียวข้องกับการผลิตวัตถุดิบ การขนส่งวัตถุดิบ กระบวน

การผลิต รวมทั้งการออกแบบ และผลิตบรรจุภัณฑ์

ตลอดจนการกระจายสินค้าเพื่อจัดจำ�หน่าย การใช้งาน

ผลิตภัณฑ์ การจัดการของเสียหลังผลิตภัณฑ์หมด

อายุการใช้งาน รวมท้ังการขนส่งท่ีเก่ียวข้องทุุกข้ันตอน 

นอกจากนี้ยังได้เสนอแนะกลยุทธ์การสร้างแบรนด์โดย

ใช้ฉลากสิ ่งแวดล้อม เพื ่อบ่งชี ้ค ุณค่าผลิตภัณฑ์

ด้านสิ่งแวดล้อมในการสร้างมูลค่าทางการตลาด ทำ�ให้

ผู้ประกอบการได้ตระหนักรู้ถึงเทรนด์และแนวทางการ

ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อสิ่งแวดล้อมสู่ตลาด

วันสุดท้ายของการสัมนาเป็นการสัมนาในประเด็นการออกแบบเพื่อส่ิงแวดล้อม โดยมีวิทยากรมาร่วมแบ่งปันประสบการณ์

แลกเปลี่ยนมุมมองถึงเทรนด์ผลิตภัณฑ์เพื่อสิ่งแวดล้อมที่เกิดขึ้นทั่วโลก ทั้งในเชิงธุรกิจ อุตสาหกรรม และสังคม

WORKSHOP DAY 4  

การบรรยาย Life Cycle Design 

Life Cycle Design & Green marketing : การออกแบบโดยตลอดวัฎจักรชีวิต และการตลาดเพื่อส่ิงแวดล้อม

ดร. ภัทรพล จันทร์คำ� อาจารย์จากคณะสถาปัตยกรรม-

ศาสตร์และการออกแบบ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอม

เกล้าธนบุรี ได้มาบรรยายเรื่อง “Sustainable Design & 

Life Cycle Design” ผ่านแนวความคิดจากมุมมอง

ของนักออกแบบ มุ่งเน้นในการแก้ปัญหาด้วยการออกแบบ

และพัฒนาผลิตภัณฑ์บนฐานคิดในการนำ� ไป สู่การ

ออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ยั่งยืนและเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 

โดยนำ�ตัวอย่างการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีเห็น

เป็นรูปธรรมมาแลกเปลี่ยนมุมมองกับผู้ประกอบการ ซึ่ง 

ล้วนเป็นนวัตกรรมเพื่อสังคมและส่ิงแวดล้อมท้ังส้ิน

หลังส้ินสุดการเวิร์กช็อปน้ี ผู้ประกอบการท้ัง 10 บริษัท จะ

นำ�แนวความคิด  Design Thinking & Life Cycle Design

ไปพัฒนาต่อยอด เพื่อนำ�เสนอในการพัฒนาธุรกิจและ

ผลิตภัณฑ์เพื่อส่ิงแวดล้อม ภายใต้การดำ�เนินโครงการซ่ึง

ได้รับการสนับสนุนจาก ITAP, TCDC, Vgreen และ KU
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ECO CREATOR     l     Interview

ความคิดเห็นบางส่วนจากผู้เข้าร่วมโครงการ

ชอบท่ีทุกคนมีส่วนร่วมในการให้ฟีดแบค การท่ีได้เรียนรู้

กรณีศึกษาและได้ฟังฟีดแบคจากเพ่ือนผู้ประกอบการ

ถือว่ามีประโยชน์มากครับ

INTERVIEW

คุณจิรชัย ต้ังกิจงามวงศ์ 

Deesawat Industries Co., Ltd.

คุณศลิษา ศัลยกำ�ธร

Agri-Natural Foundation Mab-Euang

กระบวนการเค้นไอเดีย เบรนด์สตรอม เป็นวิธีที่ดีมากค่ะ ช่วย

ให้เกิดไอเดียที่แปลกใหม่ ได้ระดมสมองจากหลายๆ คนด้วย

ชอบที่ ได้เห็นผู้ประกอบการที่หลากหลาย ได้เห็นมุมมอง 

คนอื่นเป็นประโยชน์มากเลยครับ

คุณธีรชัย ศุภเมธีกูลวัฒน์ 

Qualy

ก่อนมาเข้าร่วมเวิร์กช็อปคิดแค่แผนจะสร้างโรงงานใหม่ที่เป็น

มิตรต่อสิ่งแวดล้อม แต่พอได้เรียนรู้เครื่องมือต่างๆ ทำ�ให้

คิดลงในรายละเอียดมากข้ึน กว้างข้ึน อย่างไอเดียท่ีจะทำ�ศูนย์

การเรียนรู้เชิงท่องเท่ียวก็ไม่เคยคิดมาก่อน เป็นไอเดียท่ีได้จาก

โพสท์อิทของเพื่อน เป็นไอเดียจะเอาไปพัฒนาต่อแน่นอนครับ

เวิร์กช็อป 4 วันน้ี ชอบท้ังโพรเซสเลยค่ะ ไม่เคยเรียนท่ีไหนมาก่อน 

ส่วนใหญ่จะได้แค่นั่งฟัง แต่ครั้งนี้ ได้ฝึกทำ�ทั้งโพรเซสเลย จะ

เอาเครื่องมือไปลองใช้แน่นอน อีกอย่างคือขอบคุณเพื่อน

ผู้ประกอบการทุกคนมากเลยท่ีให้คำ�แนะนำ� ติชม ให้เราได้ไปพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ต่อไป ขอบคุณมากนะคะ

คุณศิริพัฒน์ มีทับทิม

CHORKOON

คุณภิญญดา นิลกำ�แหง
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