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อุตสาหกรรมปูนซีเมนต์ 

ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับอุตสาหกรรมปูนซีเมนต์

1. สถานภาพ

1.1 ความส�ำคัญของอุตสาหกรรมปูนซีเมนต์

“อุตสาหกรรมปูนซีเมนต์” เป็นส่วนหนึ่งของอุตสาหกรรมพื้นฐานท่ีมีความส�ำคัญต่อการ

พัฒนาเศรษฐกิจของประเทศไทยเป็นอย่างมาก มีการจ้างงานสูงเป็นล�ำดับที่ 7 ในอุตสาหกรรมการผลิต

คือประมาณ 116,414 คน1 เนื่องจากปูนซีเมนต์เป็นวัสดุก่อสร้างที่มีการใช้งานอย่างกว้างขวาง โดยเป็น

ปัจจัยการผลิตหลักของงานก่อสร้างที่เกี่ยวกับโครงสร้างการบริการพื้นฐาน และธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ใน

ประเทศ ประกอบกับในปัจจุบันราคาไม้สูงขึ้นมากและมีปริมาณจ�ำกัด ผู้ประกอบการจึงหันมาพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ทดแทนไม้โดยใช้ปูนซีเมนต์เป็นวัตถุดิบมากขึ้น อีกทั้งการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศไทยและ

ประเทศในภมูภิาคอาเซยีนมแีนวโน้มขยายตวัอย่างต่อเนือ่ง จงึเป็นปัจจยัส�ำคญัทีม่ผีลโดยตรงต่อการเจรญิ

เติบโตของอุตสาหกรรมปูนซีเมนต์

1 ที่มา : สำ�นักงานสถิติแห่งชาติ ปี 2554
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อุตสาหกรรมปูนซีเมนต์ถือก�ำเนิดขึ้นในประเทศไทยมาเกือบ 100 ปีแล้ว โดยบริษัทปูนซีเมนต์ที่

เริ่มด�ำเนินการแห่งแรก คือ บริษัท ปูนซีเมนต์ไทย จ�ำกัด เริ่มก่อตั้งในปี 2456 ด้วยเงินทุน 1,000,000 บาท 

มีก�ำลังผลิต 24,000 ตัน และเริ่มผลิตในปี 2458 ณ โรงงานบางซื่อ โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อต้องการ 

ให้เป็นอุตสาหกรรมของคนไทย และทดแทนการน�ำเข้า  ต่อมาได้มีบริษัทปูนซีเมนต์เปิดด�ำเนินการขึ้นอีก

ในปี 2501 ได้แก่ บริษัท ชลประทานซีเมนต์ จ�ำกัด และบริษัท ปูนซีเมนต์นครหลวง จ�ำกัด ในปี 2515 

ปัจจุบันมีผู้ผลิตรวม 8 ราย 14 โรงงาน (รายละเอียดภาคผนวก)

อุตสาหกรรมปูนซีเมนต์ในประเทศไทยมีจุดเด่นในด้านความพร้อมของวัตถุดิบที่มีอยู่จ�ำนวน

มากในประเทศ เป็นอุตสาหกรรมที่เน้นการลงทุนมาก (Capital Intensive) โรงงานผลิตปูนซีเมนต์จะ 

ต้องใช้เงินลงทุนไม่ต�่ำกว่า 10,000 ล้านบาท การก่อตั้งโรงงานต้องพึ่งพาเทคโนโลยีและเครื่องจักรในการ

ผลิตที่ทันสมัย จึงมีผู้ประกอบการน้อยราย และเป็นรายใหญ่ การเข้ามาของรายใหม่ค่อนข้างยาก แต่การ 

แข่งขันสูง เพราะสินค้ามีความแตกต่างน้อย จึงเน้นแข่งขันในเรื่องราคาและบริการ เป็นอุตสาหกรรมที่มี 

ศักยภาพในการแข่งขันในตลาดโลก สามารถน�ำรายได้เข้าประเทศถึงปีละประมาณ 600 - 700  

ล้านเหรียญสหรัฐ หรือประมาณ 20,000 ล้านบาท/ปี
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1.2 การแบ่งประเภทปูนซีเมนต์ โดยทั่วไปจะแบ่งตามลักษณะการใช้งาน ดังนี้

1.2.1 ปูนซีเมนต์ปอร์ตแลนด์ (Portland Cement)

ประเภทที่ 1	 ใช้ในอุตสาหกรรมการก่อสร้างมากที่สุด

ประเภทที่ 2	 ใช้ในงานคอนกรตีทีม่เีนือ้หนามากๆ หรอืงานคอนกรตีในบรเิวณ

ที่มีซัลเฟตมากๆ

ประเภทที่ 3	 ใช้ในงานคอนกรตีอดัแรงทกุชนดิทีต้่องการให้รบัน�ำ้หนกัได้ดแีละ

ถอดแบบได้เร็ว

ประเภทที่ 4	 ใช้ในงานก่อสร้างคอนกรีตหนา เช่น งานรากฐานขนาดใหญ่

เนือ่งจากเป็นปนูซเีมนต์ทีค่ายความร้อนต�ำ่ทีส่ดุ แต่เป็นชนดิทีย่งั

ไม่มีการผลิตในประเทศไทย

ประเภทที่ 5	 เหมาะส�ำหรับงานก่อสร้างในทะเล ริมทะเล หรือบนดินเค็ม

1.2.2 ปูนซีเมนต์ผสม (Mixed Cement)

- เป็นปนูซเีมนต์ทีผ่สมจากวสัดุเฉ่ือย เช่น ทราย หรอืหินปูนบดละเอยีด เพือ่ท�ำให้

ปูนซีเมนต์มีแรงอัดต�่ำ  เหมาะส�ำหรับงานก่อสร้างอาคารทั่วๆ ไปที่ไม่ต้องรับน�้ำหนักมาก เช่น งานหล่อ

ภาชนะคอนกรีต งานหล่อท่อ งานเทพื้น และยังใช้เป็นปูนก่อและปูนฉาบได้ด้วย

1.2.3 ปูนซีเมนต์ขาว (White Portland Cement)

- ใช้ส�ำหรับงานก่อสร้างตกแต่งอาคาร ผนังทั้งภายในและภายนอกอาคาร

1.3 การผลิต

ปนูซเีมนต์ (Cement) คอื สารผสมทีม่สีดัส่วนพอเหมาะระหว่างสารประกอบแคลเซยีมออกไซด์ 

(CaO) ซิลิกอนไดออกไซด์ (Sio2) อะลูมิเนียมออกไซด์ (Al2O3) และเหล็กออกไซด์ (Fe2O3) ที่ท�ำหน้าที่เป็น

ตวัประสานให้มวลรวมหยาบ (Aggregate) เกาะตวักนัแน่นขึน้ เมือ่น�ำปนูซเีมนต์มาผสมกบัมวลรวมหยาบ 

เช่น หิน ทราย และน�้ำ จะได้ของผสมที่เมื่อแข็งตัวแล้วให้ก�ำลังอัดที่สูง และเรียกของผสมนี้ว่า คอนกรีต 

(Concrete) ซึ่งใช้เป็นวัสดุในการก่อสร้างต่างๆ
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1.3.1 วัตถุดิบที่ใช้ในการผลิต

เนื่องจากปูนซีเมนต์ Portland เป็นปูนซีเมนต์ที่มีการผลิตมากที่สุด ซึ่งมีส่วน

ประกอบของวัตถดุบิทีมี่ในประเทศไทยโดยส่วนใหญ่ ได้แก่ หนิปนู (62  -  82%) ดนิขาว (34  -  69%) แร่เหลก็ 

(2.1%) และแร่ยิปซั่ม (3.9%) นอกจากนี้ยังใช้วัตถุดิบที่ส�ำคัญอีกสองประเภท คือ หินปูนชอล์กมาค์ล และ

ซิลิกา อลูมิกา ซึ่งอยู่ในรูปของดินเหนียว ดินดาน หินชนวน โดยที่แต่ละโรงงานจะใช้วัตถุดิบต่างๆ เหล่านี้ 

ในสัดส่วนและปริมาณที่แตกต่างขึ้นอยู่กับแหล่งที่มาและต้นทุนของวัตถุดิบที่จะหามาได้

พวกหินปูน หินเชลล์ หินชนวน มีมากตามเทือกเขาในเขตจังหวัดสระบุร ี 

เพชรบุรี และนครศรีธรรมราช บริษัทปูนซีเมนต์ต้องขอสัมปทานจากรัฐบาลเพื่อขอสิทธิ์ในการใช้วัตถุดิบ

เหล่านี้ ซึ่งมีอายุสัมปทานเป็นระยะเวลา 10 - 25 ปี นอกจากนี้ยังมีบ่อดินมาค์ลที่จังหวัดนครสวรรค ์

และสระบุรี แหล่งแร่เหล็กมีในจังหวัดลพบุรี และนครสวรรค์ ส่วนยิปซั่มมีในจังหวัดพิจิตร นครสวรรค์ 

สุราษฎร์ธานี และนครศรีธรรมราช รวมทั้งทรายที่ได้จากล�ำน�้ำเจ้าพระยาบริเวณจังหวัดสิงห์บุรี และแม่น�้ำ

แม่กลองแถบจังหวัดราชบุรี

1.3.2 กรรมวิธีการผลิต (Process) 

กรรมวิธีการผลิตปูนซีเมนต์มี 3 แบบ คือ แบบแห้ง (Dry Process) แบบกึ่งแห้ง 

หรือแบบเผาหมาด (Semi-dry Process) และแบบเปียก (Wet Process) ทั้ง 3 แบบมีหลักการเหมือนกัน 

คือ น�ำวัตถุดิบมาคลุกเคล้าให้เข้ากันแล้วแยกที่อุณหภูมิประมาณ 1,200 ๐C - 1,400 ๐C มีการท�ำปฏิกิริยา

เกิดเป็นปูนเม็ด (Clinker) มีลักษณะเป็นก้อนๆ เมื่อน�ำปูนเม็ดบดรวมกับยิปซั่ม และสารเฉี่อยชนิดอื่น เช่น 

หินทราย ได้ปูนซีเมนต์ที่เรียกว่าปูนผสม (Mixed Cement) 

1) กรรมวิธีการผลิตแบบเปียก (Wet Process) ซึ่งจะใช้ดินขาว ดินเหนียว  

เป็นส่วนประกอบในการผลิต โดยเอาหินปูนผสมดินและน�้ำให้มีความชื้นประมาณ 30 - 40% น�ำไปเผาจน

ได้เป็นปูนเม็ด พร้อมที่จะน�ำไปบดเป็นปูนซีเมนต์ผงต่อไป (ในการผลิตปูนซีเมนต์ส่วนใหญ่จะคงรูปไว้เป็น

ปูนเม็ดก่อน เพราะสามารถเก็บรักษาไว้ได้นานโดยไม่เสื่อมคุณภาพ เสียค่าใช้จ่ายต�่ำกว่าการเก็บปูนผง 

การบดเป็นปนูผงต้องค�ำนงึถงึความสามารถในการขายด้วย เพราะถ้าขายไม่หมดเกบ็ไว้นานปูนซเีมนต์จะ 

เกาะตัวเป็นก้อนแข็งใช้ไม่ได้) 
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2) กรรมวิธีการผลิตแบบกึ่งแห้ง หรือแบบเผาหมาด (Semi-dry Process)  

ใช้หินปูน ดินด�ำ และศิลาแลง น�ำมาบดและท�ำให้ร้อนโดยอาศัยลมร้อน ฝุ่นที่แยกออกมาจากลมร้อนจะ

ผสมกับน�้ำให้เข้ากันแล้วปั้นเป็นเม็ด มีความชื้น 13 - 14% และลดความชื้นด้วยก๊าซร้อนแล้วน�ำเข้าเตาเผา 

จนได้ปูนเม็ด

กรรมวธิกีารผลติทัง้ 2 แบบข้างต้นเป็นแบบด้ังเดิม ค่าใช้จ่ายสงู มกีารสญูเสยีมาก 

ผลผลิตต�่ำ ปัจจุบันไม่มีการผลิตแล้ว

3) กรรมวิธีการผลิตแบบแห้ง (Dry Process) ซึ่งใช้วิธีการโม่หินปูนให้ละเอียด

โดยตรง (ไม่มีการเดินน�้ำเข้าไปในวัตถุดิบ) และมีเครื่องดักฝุ่นไว้ป้องกันเพื่อรักษาสิ่งแวดล้อม ซึ่งจะช่วย

ป้องกันการสูญเสียในเครื่องบด น�ำไปผสมกับวัตถุดิบอื่นให้มีความชื้น 5% แล้วจึงน�ำไปเผาจนได้ปูนเม็ด

พร้อมบดเป็นปนูผงต่อไป กรรมวธินีีใ้ช้กนัทัว่ไปในปัจจบุนั เนือ่งจากเป็นวธิกีารผลติทีม่ปีระสทิธภิาพสงูกว่า 

ต้นทุนต�่ำกว่า ใช้เทคโนโลยีที่ทันสมัยและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมมากกว่า

1.3.3 โครงสร้างต้นทุนการผลิต

โครงสร้างต้นทุนการผลิตปูนซีเมนต์ ส่วนใหญ่เป็นค่าเชื้อเพลิงประมาณร้อยละ 30  

ค่าจ้างแรงงานประมาณร้อยละ 7 ค่าวัตถุดิบประมาณร้อยละ 1 และค่าภาชนะบรรจุร้อยละ 8  

ทีเ่หลอืเป็นค่าใช้จ่ายอืน่ๆ ประมาณร้อยละ 25 รวมเป็นร้อยละ 71 ของต้นทุนการผลติรวม และอีกร้อยละ 29  

เป็นค่าใช้จ่ายในการจ�ำหน่าย ส�ำหรับพลงังานทีใ่ช้เป็นถ่านหนิ ซึง่ได้จากภายในประเทศประมาณร้อยละ 70 

ที่เหลือเป็นเชื้อเพลิงน�ำเข้า  ซึ่งต้องเสียภาษีขาเข้าร้อยละ 14 ดังนั้นจะเห็นได้ว่า  ถึงแม้จะมีการเก็บ 
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ภาษขีาเข้าเชือ้เพลงิอัตราสงู แต่กย็งัไม่มีผลกระทบต่อต้นทนุมากนกั เพราะเชือ้เพลงิน�ำเข้าคดิเป็นร้อยละ 8  

ของต้นทุนการผลิตทั้งหมด

1.3.4 ก�ำลังการผลิต

อุตสาหกรรมปนูซีเมนต์ในประเทศจดัว่ามกี�ำลงัการผลติส่วนเกนิจากความต้องการ

ในประเทศ กล่าวคือในปี 2553 และปี 2554 ปริมาณการผลิต 36.50 และ 36.68 ล้านตัน ตามล�ำดับ  

แต่ความต้องการใช้เพยีง 28.44 และ 29.80 ล้านตนั ตามล�ำดับ ผูผ้ลติจงึต้องส่งออกไปยงัตลาดต่างประเทศ 

โดยเฉพาะในกลุ่มประเทศอาเซียน และเอเชียใต ้ ในขณะที่ผู้ประกอบการที่ด�ำเนินการผลิตปูนซีเมนต์ทั้ง  

8 ราย มีก�ำลังการผลิตปูนซีเมนต์ รวม 56.422 ล้านตันต่อปี และปูนเม็ด 46.916 ล้านตันต่อปี ในจ�ำนวนนี้

เป็นผู้ผลติรายใหญ่ 5 ราย ได้แก่ บริษทั เอสซีจซีีเมนต์ (บรษิทั ปนูซเีมนต์ไทย) บรษิทั ปนูซเีมนต์นครหลวง 

บรษัิท ทีพไีอโพลีน บริษทั ปนูซเีมนต์เอเชยี และบริษทั ชลประทานซเีมนต์ ส่วนผูผ้ลติรายเลก็ 3 ราย ได้แก่ 

บริษัท ภูมิใจไทยซีเมนต์ บริษัท เซเม็กซ์ (ไทยแลนด์) และบริษัท สามัคคีซีเมนต์ (รายละเอียดภาคผนวก)

1.4 การจ�ำหน่ายและการใช้ภายในประเทศ

1.4.1 ตลาดภายในประเทศ

ตลาดภายในประเทศนับเป็นแหล่งท่ีมาของรายได้หลักของธุรกิจปูนซีเมนต์ ท้ังนี้  

โรงปูนซีเมนต์ตามแหล่งผลิตในภูมิภาคต่างๆ ท�ำการผลิตปูนซีเมนต์แต่ละประเภทตามวัตถุประสงค ์

การใช้งานแตกต่างกนั และน�ำออกจ�ำหน่ายโดยผ่านกลยทุธ์ด้านการประชาสมัพนัธ์ การตลาด และการบรกิาร 

โดยใช้แบรนด์เนมที่แตกต่างกัน แม้ตลาดปูนซีเมนต์จะมีผู้ผลิตไม่มากนัก แต่การจ�ำหน่ายในประเทศมี 

การแข่งขันกันค่อนข้างมากเพื่อรักษาตลาด รวมทั้งขยายส่วนแบ่งทางการตลาดของตน โดยมีบริษัท   

ปนูซเีมนต์ไทยเป็นผู้ครองส่วนแบ่งทางการตลาดมากที่สุด รองลงมาได้แก่ บริษัท ปูนซีเมนต์นครหลวง 

บริษัท ทีพีไอโพลีน และบริษัท ปูนซีเมนต์เอเชีย ตามล�ำดับ

1.4.2 ราคาจ�ำหน่าย

ตามประกาศของกระทรวงพาณิชย์ปูน ซีเมนต์เป็นสินค้าหนึ่งในบัญชีที่ทางราชการ

ควบคุมราคา อย่างไรก็ตาม ผู้ผลิตสามารถปรับราคาจ�ำหน่ายตามเหตุผลและความจ�ำเป็นได้ แต่ต้องได้

รับอนุมัติจากกระทรวงพาณิชย์ก่อน
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1.5 การน�ำเข้าและส่งออกปูนซีเมนต์ของไทย

1.5.1 การน�ำเข้า

การน�ำเข้าปูนซีเมนต์ของไทยนั้นมีปริมาณการน�ำเข้าในแต่ละปีแตกต่างกัน ปริมาณ

และมูลค่าการน�ำเข้าไม่มากนัก ยกเว้นในช่วงที่มีการขาดแคลนปูนซีเมนต์ การน�ำเข้าที่ผ่านมามี 3 ระยะ 

คือช่วง พ.ศ. 2509 - 2510 เป็นช่วงที่ซีเมนต์ขาดแคลน มีการน�ำเข้าประมาณ 1 - 2 แสนตัน ระยะที่สอง 

ในช่วง พ.ศ. 2521 - 2523 มีการน�ำเข้าปีละ 0.4, 1.2 และ 0.9 ล้านตัน ตามล�ำดับ การน�ำเข้าสูงที่สุด 

อยู่ในระยะที่สาม คือ พ.ศ. 2532 - 2535 เป็นช่วงเวลาที่เศรษฐกิจของประเทศมีอัตราการเจริญเติบโตสูง

ในระดับ 10% ขึ้นไป และเป็นช่วงที่อุตสาหกรรมก่อสร้างขยายตัวอย่างมาก ท�ำให้ต้องน�ำเข้าปูนซีเมนต์

ประมาณ 3 ล้านตัน ในปี 2533 6.3 ล้านตัน ในปี 2534 และ 3 ล้านตัน ในปี 2535

หลงัจากปี 2532 มกีารเปิดให้ผูผ้ลติรายใหม่เข้ามาแข่งขนัเพือ่แก้ปัญหาปูนขาดแคลน 

และตัง้แต่ปี 2536 เป็นต้นมาเร่ิมมีปนูซีเมนต์เหลอืส่งออก สามารถน�ำรายได้เข้าประเทศปีละไม่น้อย ปัจจบุนั

มีการน�ำเข้าน้อยมาก ผลิตภัณฑ์ปูนที่มีการน�ำเข้าส่วนใหญ่จะเป็นอะลูมินัสซีเมนต์ ซึ่งไม่สามารถผลิตได้

ในประเทศ และบางส่วนเป็นการน�ำเข้าซเีมนต์ปอร์ตแลนด์คณุภาพสงูเพือ่ใช้ในโครงการก่อสร้างขนาดใหญ่ 

ท่ีระบุคุณสมบัติของวัสดุที่น�ำมาก่อสร้าง แหล่งน�ำเข้าที่ส�ำคัญอันดับหนึ่งของไทยคือ จีน รองลงมาคือ  

สหราชอาณาจักร อินเดีย ญี่ปุ่น เกาหลีใต้ ฝรั่งเศส เป็นต้น



8 เอกสารเผยแพร่อุตสาหกรรมน่ารู้

1.5.2 การส่งออก

การส่งออกปูนซีเมนต์เริ่มขึ้นในช่วงปี 2532 โดยส่งออกไปยังประเทศเพื่อนบ้านและ 

ใกล้เคยีง เช่น ประเทศลาว เวยีดนาม ไต้หวนั และมาเลเซยี แต่มปีรมิาณและมลูค่าไม่มากนกั การส่งออก 

ได้เริ่มเพิ่มมากขึ้นชัดเจนในปี พ.ศ. 2535 มีการส่งออกปูนซีเมนต์ทั้งสิ้นประมาณ 66,629 ตัน คิดเป็น

มูลค่าทั้งสิ้น 84.5 ล้านบาท โดยที่ร้อยละ 20 เป็นการส่งออกปูนซีเมนต์เม็ด และท่ีเหลือส่วนใหญ่เป็น

ปูนซีเมนต์ผงชนิดปอร์ตแลนด์ ตลาดส่งออกในปีนี้ก็ยังเป็นประเทศเพื่อนบ้านในแถบอินโดจีนเป็นตลาดที่

ส�ำคัญ แต่ในปี 2536 นั้น การส่งออกปูนซีเมนต์ของไทยเพิ่มขึ้นสูงมากเป็นประมาณ 2 ล้านตัน การส่งออก 

ส่วนใหญ่ยังคงอยูใ่นรปูของปนูเมด็ ประมาณ 1.45 ล้านตนั ทีเ่หลอือกีประมาณ 625,370 ตนั เป็นปนูซเีมนต์ 

ปอร์ตแลนด์ ในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา (2550 - 2554) ประเทศไทยจัดเป็น 1 ใน 5 ของผู้ส่งออกรายใหญ่ของโลก 

รองจากตุรกี จีน เยอรมัน และอิหร่าน ส่วนในกลุ่มประเทศอาเซียนมีประเทศอินโดนีเซีย มาเลเซีย  

และเวียดนาม เป็นผู้ส่งออกรองลงมา แต่มูลค่าการส่งออกน้อยเมื่อเทียบกับไทย โดยในปี 2554 ไทยมียอด 

ส่งออกรวมถึง 12.16 ล้านตัน (ส่งออกปูนเม็ด 6.52 ล้านตัน และปูนซีเมนต์ 5.64 ล้านตัน) มูลค่าการ 

ส่งออกรวม 567.47 ล้านเหรียญสหรัฐ ตลาดส่งออกยงัคงเป็นประเทศในแถบอนิโดจนี และตลาดทีท่วคีวาม

ส�ำคัญเพิม่ข้ึน ได้แก่ ประเทศเมยีนมาร์ บงักลาเทศ กมัพชูา ลาว และประเทศก�ำลงัพฒันาในแถบแอฟรกิา 
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1.6 การแข่งขันในกลุ่มประเทศอาเซียนและตลาดโลก

ส�ำหรับประเทศผู ้ส่งออกที่ส�ำคัญในกลุ ่มประเทศอาเซียนนั้น ได้แก่ ไทย มาเลเซีย  

และอินโดนีเซีย ในปี พ.ศ. 2554 มีมูลค่าการส่งออกประมาณ 218.11, 55.47 และ 35.17 ล้านเหรียญสหรัฐ

ตามล�ำดับ2 ก่อนหน้านี้อินโดนีเซียเป็นผู้ส่งออกรายใหญ่ ตลาดส่งออกที่ส�ำคัญของประเทศอินโดนีเซียนั้น 

เป็นตลาดนอกกลุ่มอาเซียน ส่วนประเทศมาเลเซียเป็นอีกประเทศหนึ่งซึ่งมีการส่งออกในกลุ่มประเทศ 

อาเซียนมาก โดยเฉพาะอย่างยิ่งเป็นการส่งออกไปยังประเทศสิงคโปร์ซึ่งอยู่ใกล้กัน และหลังจากปี 2541 

เป็นต้นมา ไทยก้าวขึ้นมาเป็นผู้น�ำการส่งออกในภูมิภาคนี้

โดยที่อุตสาหกรรมการผลิตปูนซีเมนต์ต้องใช้เงินลงทุนสูง เป็นตัวแปรที่ท�ำให้การเข้ามา

แข่งขันท�ำได้ยาก รวมทั้งธรรมชาติของซีเมนต์ต้องใช้ที่เก็บรักษามาก (Bulky) การขนส่งค่อนข้างยากและ

ค่าใช้จ่ายสูง ดังนั้น การส่งออกไปแข่งขันในตลาดโลกค่อนข้างมีข้อจ�ำกัดด้วยระยะทาง เนื่องจากต้นทุน

ค่าขนส่งสูง จึงไม่มีการตั้งโรงงานผลิตซีเมนต์เพื่อส่งออกเป็นการเฉพาะ แต่เป็นการผลิตเพื่อตลาดภายใน

ประเทศและส่วนเกนิจงึจะส่งออกในระยะทางทีไ่ม่ไกลมากนกั และในบางครัง้ต้องส่งออกในราคาท่ีต�ำ่กว่า

2 http://www.gtis.com2GTA2secure2htscty_gta.cfm, May 2012



10 เอกสารเผยแพร่อุตสาหกรรมน่ารู้

ราคาขายในประเทศประมาณร้อยละ 25 - 30 ขึ้นกับภาวะราคาในตลาดโลก ดังนั้น การค้าโดยทั่วไปของ

กลุ่มอาเซียนจะเกิดขึ้นในกรณีที่ประเทศผู้ส่งออกมีปูนซีเมนต์เกินความต้องการในประเทศ ส่วนประเทศที่

น�ำเข้านัน้ ได้แก่ ประเทศทีข่าดแคลนปนูซเีมนต์ และประเทศซึง่ไม่มโีรงงานผลติปูนซเีมนต์เป็นของตนเอง 

หรอืมแีต่ก�ำลงัการผลติไม่เพยีงพอ ประเทศทีต้่องน�ำเข้าตลอดเวลา ได้แก่ สงิคโปร์ และประเทศกลุม่ CLMV 

เป็นต้น อย่างไรก็ตาม เพื่อรองรับกับการเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) ผู้ผลิตปูนรายใหญ่ของ

ไทยจะมกีารเคลือ่นย้ายเงนิทนุไปตัง้โรงงานผลติปนูในประเทศเพือ่นบ้านท่ีเป็นคู่ค้า เพือ่ลดต้นทุนการขนส่ง 

และเพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขัน ดังนั้น การเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนคงจะไม่มีผล 

กระทบกับอตุสาหกรรมปนูซีเมนต์ของไทยมากนกั เพราะไทยมขีดีความสามารถในการแข่งขนักบัประเทศ

ต่างๆ ในกลุ่มอาเซียนได้ และมีก�ำลังการผลิตเพียงพอที่จะส่งออกไปประเทศต่างๆ ในกลุ่มอาเซียน  

ถึงแม้ว่าไทยอาจจะเสียเปรียบประเทศอินโดนีเซียอยู่บ้างในเรื่องของต้นทุนพลังงาน แต่หลังจากปรับ

โครงสร้างภาษีของไทยท�ำให้ถ่านหินและวัตถุดิบมีภาษีขาเข้าลดลงเหลือ 0% มีผลท�ำให้ไทยไม่เสียเปรียบ 

และกลายเป็นผู้ส่งออกรายใหญ่ในภูมิภาคนี้

2. แนวโน้มอุตสาหกรรม
การผลิตและการจ�ำหน่ายปูนซีเมนต์ในประเทศในช่วง 5 ปีข้างหน้า (2555 - 2559) คาดว่าจะ

ขยายตัวได้ดี ทั้งนี้ เนื่องจากในช่วงมหาอุทกภัยมีอุปสรรคในการขนส่งและการก่อสร้างต้องหยุดชะงัก  

แต่หลังจากน�้ำลดความต้องการใช้เพื่อสะสางงานเก่าที่คั่งค้าง และความต้องการใช้เพื่อการซ่อมแซมที่

อยู่อาศัย เส้นทางคมนาคมขนส่ง และปรับปรุงพื้นท่ีในนิคมอุตสาหกรรมท่ีเสียหายจากอุทกภัย รวมท้ัง 
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แนวป้องกันน�้ำท่วม อีกทั้งความต้องการใช้เพื่อรองรับการขยายตัวทางเศรษฐกิจท้ังภาคธุรกิจและภาค

อุตสาหกรรม รวมทั้งการก่อสร้างที่อยู่อาศัย ประกอบกับรัฐบาลมีนโยบายเร่งรัดพัฒนาระบบโครงข่าย 

คมนาคมออกสู่ชานเมือง (ระบบราง) ในระยะ 5 ปีข้างหน้าอีก 10 เส้นทาง มูลค่ารวมประมาณ  

8 แสนล้านบาท ซ่ึงมีส่วนให้นกัลงทนุในธรุกจิอสงัหารมิทรพัย์มคีวามเชือ่มัน่ลงทนุเพิม่ขึน้ โดยเฉพาะโครงการ 

บ้านจัดสรรตามเส้นทางโครงข่ายคมนาคมที่ขยายออกไปสู่ชานเมือง รวมทั้งความต้องการใช้ปูนซีเมนต์

เป็นวัตถุดิบในการผลิตวัสดุที่ใช้แทนไม้เพื่อใช้ในอุตสาหกรรมการก่อสร้าง ซึ่งส่งผลให้ความต้องการใช้

ปูนซีเมนต์ในประเทศปรับตัวเพิ่มขึ้นได้อีก

การส่งออกปูนซีเมนต์สูงขึ้นอย่างต่อเนื่องในช่วง 3 - 5 ปีที่ผ่านมา และในไตรมาสที่ 1 ของปี  

2555 สูงขึ้นมาก เนื่องจากในภูมิภาคเอเชียซึ่งเป็นตลาดส่งออกหลักของไทยมีความต้องการใช้ปูนซีเมนต์

เพิม่สงูมาก โดยเฉพาะในกลุม่ประเทศเพือ่นบ้าน เพือ่พฒันาโครงสร้างพืน้ฐานต่างๆ รองรบัการขยายตวัทาง

เศรษฐกจิของประเทศ ส�ำหรับตลาดส่งออกทีส่�ำคญัของไทย คอื กมัพชูา บงักลาเทศ เมยีนมาร์ ลาว เป็นต้น

นอกจากนี้บริษัทผู้ผลิตปูนซีเมนต์รายใหญ่มีแนวโน้มขยายการลงทุนไปยังประเทศในกลุ่ม

ประชาคมเศรษฐกจิอาเซยีน (AEC) เพือ่รองรบัการขยายตวัทางเศรษฐกจิและการลงทนุก่อสร้างในประเทศ

เพื่อนบ้าน และประเทศก�ำลังพัฒนาอ่ืนๆ รวมทั้งมีการตั้งศูนย์กระจายสินค้าขึ้นในประเทศเหล่านั้นด้วย 

เพื่อขยายตลาดและรองรับตลาดเกิดใหม่ที่มีแนวโน้มเติบโตและมีความจ�ำเป็นต้องใช้ปูนซีเมนต์เพื่อการ

ก่อสร้างอีกมาก จึงเป็นปัจจัยผลักดันอัตราการเติบโตระยะยาวของอุตสาหกรรมปูนซีเมนต์ได้ และจากผล

การวิจัยของมหาวิทยาลัยหอการค้าไทย เพื่อจัดอันดับธุรกิจดาวเด่น 10 ธุรกิจ โดยวัดจากยอดขาย ต้นทุน 

ก�ำไร และความเสี่ยง พบว่า  ธุรกิจปูนซีเมนต์และผลิตภัณฑ์คอนกรีตได้คะแนนเป็นล�ำดับ 3 รองจาก 

ธุรกิจบริการทางการแพทย์ และอุตสาหกรรมการผลิตน�้ำตาล อีกทั้งผู้ผลิตปูนซีเมนต์ส่วนใหญ่มีแผนการ

ด�ำเนนิธรุกจิทีด่ ีทัง้การลดต้นทนุการผลติ มกีารวิจยัและพฒันาผลติภณัฑ์ใหม่ๆ ท่ีสร้างมลูค่าเพิม่ (Hight 

Value Added) รวมทั้งพัฒนาเทคโนโลยีและนวัตกรรม มีองค์ความรู้เป็นของตัวเองไม่ต้องพึ่งพาต่างชาติ 

จึงเป็นตัวบ่งชี้ถึงอนาคตของอุตสาหกรรมปูนซีเมนต์ของไทยที่สามารถก้าวเป็นผู้น�ำในภูมิภาคนี้ได้ไม่ยาก
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3. ปัญหาและอุปสรรค
ปัญหาที่ส�ำคัญของอุตสาหกรรมปูนซีเมนต์ แบ่งได้เป็น 3 ประการ ได้แก่ ปัญหาด้านวัตถุดิบ 

และปัญหาด้านการตลาด ปัญหาด้านการขนส่ง

3.1 ด้านวัตถุดิบ

ปัญหาที่ส�ำคัญ คือ การขาดแคลนวัตถุดิบในการผลิต เนื่องจากวัตถุดิบส่วนใหญ่อยู่ในเขต

ป่าสงวน ท�ำให้ไม่สามารถขอสัมปทานได้ จึงควรสนับสนุนการส�ำรวจหาแหล่งแร่วัตถุดิบแหล่งใหม่ใน 

ภูมิภาคอื่นๆ หรือในประเทศเพื่อนบ้าน รวมทั้งพิจารณากันพื้นที่แหล่งหินปูนในเขตพื้นที่อนุรักษ์ออกจาก

พื้นที่ดังกล่าว เพื่อเป็นแหล่งวัตถุดิบส�ำรอง เพื่อรองรับความต้องการใช้ปูนซีเมนต์ในอนาคตของประเทศ

3.2 ด้านการตลาด

ในปัจจุบันบริษัทผู้ผลิตมีก�ำลังการผลิตมากพอพร้อมจะส่งออก ซึ่งหากตลาดส่งออกเดิมลด

ค�ำสั่งซื้ออาจเกิดภาวะอุปทานส่วนเกิน รัฐบาลจึงควรส่งเสริมให้มีการส่งออกปูนซีเมนต์ไปยังตลาดใหม่ๆ 

ในภูมิภาคอื่นๆ เพื่อเป็นการระบายสินค้าส่วนเกิน นอกจากนี้ยังควรมีการก�ำหนดแผนการผลิตล่วงหน้า

เพื่อลดปัญหาปริมาณการผลิตสินค้าไม่สมดุลกับความต้องการ 
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3.3 ด้านการขนส่ง

โดยลักษณะของสินค้าปูนซีเมนต์มีน�้ำหนักมาก และเปลืองที่ระวางขนส่ง ท�ำให้ต้องเสีย 

ค่าใช้จ่ายเพื่อการขนส่งค่อนข้างแพงเม่ือเทียบกับราคาขายสินค้าอื่น จึงเป็นข้อจ�ำกัดส�ำคัญประการหนึ่ง 

ในการขยายตลาดส่งออกไปยังประเทศที่อยู่ห่างไกล

4. แนวทางในการพัฒนาอุตสาหกรรม
	 โดยที่ผู้ผลิตในอุตสาหกรรมปูนซีเมนต์ส่วนใหญ่มีแผนและกลยุทธ์ในการด�ำเนินธุรกิจที่ดี เช่น  

มกีารวจัิยและพฒันา เพิม่มูลค่าผลติภณัฑ์ คดิค้นนวตักรรมทีเ่ป็นมติรกบัสิง่แวดล้อม และลดต้นทนุการผลติ 

เพือ่เพิม่ขดีความสามารถในการแข่งขนั เช่น การเพิม่ประสทิธภิาพการใช้พลงังาน โดยตดิตัง้ระบบ Waste 

Heat Power Generation (WHG) เพื่อน�ำลมร้อนที่เหลือใช้จากกระบวนการผลิตปูนซีเมนต์กลับมาผลิต

กระแสไฟฟ้าใช้ในโรงงาน และน�ำกากของเสีย หรือขยะทั่วไปมาใช้เป็นเชื้อเพลิง โดยเผาร่วมกับเตาเผา

ปูนซีเมนต์ ซึ่งนอกจากจะได้เป็นพลังงานทางเลือกแล้ว ยังช่วยลดภาระในการก�ำจัดขยะมีพิษ และลด

พื้นที่ฝังกลบ เหล่านี้ล้วนเป็นการจัดการของเสียแบบยั่งยืนและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม เป็นประโยชน์

ต่อสังคมและชุมชนโดยรวม การบริหารจัดการและพัฒนาธุรกิจควบคู่กับการช่วยเหลือชุมชนของผู้ผลิต

ปูนซีเมนต์ ท�ำให้อุตสาหกรรมปูนเป็นส่วนหนึ่งของชุมชนที่ได้รับการยอมรับมายาวนาน ในขณะเดียวกัน

ยังแสวงหาโอกาสขยายการลงทุนไปยังภูมิภาคอาเซียน และผลักดันการส่งออกสินค้าเพื่อรักษาระดับ 

การผลิตให้มีเสถียรภาพ3

3 รายงานประจำ�ปี 2552 บริษัท ปูนซีเมนต์ไทย จำ�กัด (มหาชน) : กลยุทธ์การดำ�เนินธุรกิจ หน้า 15
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ในส่วนของภาครัฐ แม้ว่ารัฐบาลจะยังไม่มีมาตรการ/นโยบายรองรับส�ำหรับอุตสาหกรรม

ปูนซีเมนต์โดยตรง แต่รัฐบาลมีมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจ กระตุ้นก�ำลังซื้อ เช่น โครงการบ้านหลังแรก  

รวมทั้งการลงทุนในสาธารณูปโภค และโครงการขนาดใหญ่ของรัฐบาล ท�ำให้ภาคเอกชนมีความเชื่อมั่นใน

การขยายการลงทนุเพิม่ขึน้ นอกจากนี ้เพือ่ให้การส่งออกปูนซเีมนต์เป็นไปตามเป้าหมายท่ีก�ำหนด ภาครฐั

จะต้องวางแผนพฒันาโครงสร้างขัน้พืน้ฐานรองรบั เช่น เครอืข่ายคมนาคมขนส่งท้ังทางบก ทางน�ำ้ และทาง

อากาศ เช่น ท่าเรอืน�ำ้ลกึ ทางรถไฟ เครอืข่ายคมนาคมขนส่งเชือ่มโยงระหว่างภมูภิาคและอาเซยีน สนามบิน 

ระหว่างภูมิภาค ศูนย์กระจายสินค้า (ICD) เป็นต้น ตลอดจนการดูแลเรื่องต้นทุนพลังงานที่ไม่สูงเกินไป

..............................................................
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	 ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับอุตสาหกรรมเซรามิก

1. สถานภาพ

	  ลักษณะของอุตสาหกรรม

อุตสาหกรรมเซรามิกเป็นอุตสาหกรรมท่ีเชื่อมโยงกับอุตสาหกรรมอื่นๆ ได้แก่ กลุ่มเหมืองแร ่ 

ดินทราย และเฟลสปาร์ กลุ่มผู้ผลิต/น�ำเข้าวัตถุดิบส�ำเร็จรูป กลุ่มผู้ผลิต/น�ำเข้าสี สารเคมี สารเคลือบ  

สติกเกอร์ และปูนปลาสเตอร์ กลุ่มผู้ผลิต/น�ำเข้าเครื่องจักรอุปกรณ์ และเครื่องมือวิเคราะห์ การผลิต 

เซรามิกใช้วัตถุดิบและแรงงานในประเทศเป็นหลัก มีโรงงานกระจายตัวอยู่ตามจังหวัดต่างๆ เช่น ล�ำปาง 

เชียงใหม่ ราชบุรี สระบุรี สมุทรสาคร นครราชสีมา และนนทบุรี 

	 อุตสาหกรรมเซรามิก แบ่งเป็น 2 ประเภท คือ เซรามิกแบบดั้งเดิม (Traditional Ceramics) และ

เซรามิกสมัยใหม่ (New Ceramics) ซึ่งการผลิตเซรามิกของไทยเกือบทั้งหมดยังเป็นการผลิตเซรามิกแบบ

ดั้งเดิม โดยการผลิตเซรามิกสามารถแบ่งตามกลุ่มการน�ำไปใช้ประโยชน์ได้ดังนี้ 
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	 1) กลุ่มกระเบื้องเซรามิก ได้แก่ กระเบื้องปูพื้น บุผนัง และโมเสค เป็นกลุ่มผลิตภัณฑ์ที่ใช้เงิน

ลงทุนสูงและเทคโนโลยีเข้มข้น โรงงานจะมีขนาดใหญ่และได้มาตรฐาน การผลิตจะเน้นเพื่อตอบสนอง

ความต้องการของธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ในประเทศประมาณร้อยละ 85 ที่เหลือเพื่อการส่งออก ปัจจุบันมี 

ผู้ผลิตประมาณ 12 ราย มีก�ำลังการผลิตประมาณ 200 ล้านตารางเมตรต่อปี และมีการจ้างงานประมาณ 

13,000 คน 

	 2) กลุ่มเครื่องสุขภัณฑ์ ได้แก่ โถส้วม อ่างอาบน�้ำ อ่างล้างหน้า และอื่นๆ เป็นกลุ่มผลิตภัณฑ์ที่ 

ใช้เงินลงทุนและเทคโนโลยีสูง โรงงานจะมีขนาดใหญ่และได้มาตรฐาน มีการพัฒนาเทคโนโลยีการผลิต

อย่างต่อเนื่อง การผลิตจะเน้นเพื่อตอบสนองความต้องการของธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ในประเทศประมาณ

ร้อยละ 60 ที่เหลือเพื่อการส่งออก ปัจจุบันมีผู้ผลิตประมาณ 8 ราย มีก�ำลังการผลิตประมาณ 160,000 ตัน 

หรือ 13.5 ล้านชิ้นต่อปี และมีการจ้างงานประมาณ 9,000 คน 

	 3) กลุม่เคร่ืองใช้บนโต๊ะอาหาร ได้แก่ ถ้วยชาม ชดุกาแฟ และหม้อเซรามกิ เป็นกลุม่ผลติภณัฑ์ที ่

เน้นการใช้แรงงานและความสามารถในการออกแบบ การผลิตจะเน้นเพื่อการส่งออกประมาณร้อยละ 80  

ทีเ่หลอืเพือ่ใช้ในประเทศ โดยมโีรงงานกระจายอยูใ่นจังหวดัต่างๆ เช่น ล�ำปาง เชยีงใหม่ สมทุรสาคร และ 

จังหวัดอื่นๆ ซึ่งส่วนใหญ่เป็นโรงงานขนาดกลางและ

ขนาดย่อม มีเพียงส่วนน้อยที่เป็นโรงงานขนาดใหญ่

ที่มีเงินลงทุนด้านเทคโนโลยีการผลิตสูง จึงมีความ

สามารถในการพัฒนารูปแบบ ลวดลาย และคุณภาพ

ของผลิตภัณฑ์มากกว่าโรงงานขนาดเล็ก ปัจจุบันมี 

ผูผ้ลติเครือ่งใช้บนโต๊ะอาหารขนาดกลางและขนาดใหญ่

ประมาณ 68 ราย มีก�ำลงัการผลติประมาณ 126,000 ตนั 

หรือ 250 ล้านชิ้นต่อปี และมีการจ้างงานประมาณ 

20,000 คน 
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	 4) กลุ่มของช�ำร่วยและเคร่ืองประดับ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์เซรามิกที่ใช้ตกแต่งภายในบ้าน และ

ตกแต่งสวน เป็นกลุม่ผลติภณัฑ์ทีใ่ช้แรงงานจ�ำนวนมาก ผลติสนิค้าโดยเน้นการออกแบบเป็นส�ำคัญ โรงงาน

ส่วนใหญ่จะเป็นขนาดกลางและขนาดย่อม ตั้งอยู่ใกล้กับแหล่งวัตถุดิบ เช่น ล�ำปาง เชียงใหม่ และราชบุรี 

การผลิตจะเน้นเพื่อการส่งออกประมาณร้อยละ 80 ที่เหลือเพื่อใช้ในประเทศ ปัจจุบันมีผู้ผลิตประมาณ  

123 ราย มีก�ำลังการผลิตประมาณ 150,000 ตันต่อปี และมีการจ้างงานประมาณ 35,000 คน 

	 5) กลุ่มลูกถ้วยไฟฟ้า  เป็นกลุ่มผลิตภัณฑ์ที่ใช้เทคโนโลยีในการผลิตสูง จะผลิตเพื่อตอบสนอง

กิจการสาธารณูปโภคทางไฟฟ้าในประเทศประมาณร้อยละ 90 ที่เหลือเพื่อการส่งออก ปัจจุบันมีผู้ผลิต

ประมาณ 10 ราย มีก�ำลังการผลิตประมาณ 32,400 ตันต่อปี และมีการจ้างงานประมาณ 2,000 คน

	  ปริมาณการผลิต 

	 การผลิตเซรามิกที่ใช้เป็นวัสดุก่อสร้าง ทั้ง

กระเบื้องปูพื้น บุผนัง และเครื่องสุขภัณฑ์ เติบโตตาม

การขยายตัวของเศรษฐกิจในประเทศ และการเติบโต

ของธรุกจิอสงัหารมิทรพัย์ในประเทศ โดยกระเบือ้งปพูืน้ 

บุผนัง จะเติบโตมากกว่าเครื่องสุขภัณฑ์ เนื่องจาก

กระเบื้องปูพื้น บุผนัง จะอิงกับตลาดซ่อมแซมบ้านเก่า

และตลาดบ้านใหม่ ที่มีอัตราส่วนร้อยละ 70 และ 30 ตามล�ำดับ ซึ่งเป็นตลาดที่กว้างกว่าเครื่องสุขภัณฑ์ 

ที่จะอิงกับตลาดบ้านใหม่เพียงอย่างเดียว 

	 การผลิตเซรามิก ในปี 2549 ถึงปี 2550 ทั้งกระเบื้องปูพื้น บุผนัง และเครื่องสุขภัณฑ์ ลดลง

จากภาวะซบเซาของธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ในประเทศที่ได้รับผลกระทบจากปัญหาหลักๆ ได้แก่ การเมือง  

ราคาวตัถดุบิ ราคาน�ำ้มนั และอตัราดอกเบีย้ทีเ่พิม่สงูขึน้ ส่งผลให้ต้นทุนการผลติเซรามกิเพิม่สงูขึน้ ผูผ้ลติ 

เซรามิกต้องปรับแผนการผลิตเพื่อลดภาระต้นทุน โดยมีผู้ผลิตบางรายน�ำเข้าสินค้าท่ีมีราคาถูกจากจีน 

แทนการผลิตเอง 
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	 การผลิตเซรามิก ในปี 2551 ถึงปี 2552 แม้ว่าจะได้รับผลกระทบอย่างต่อเนื่องจากภาวะซบเซา

ของธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ในประเทศ แต่การผลิตเซรามิกสามารถเติบโตเพิ่มขึ้นจากการขยายตลาด 

ส่งออก ส�ำหรับปี 2553 การผลิตเซรามิกเริ่มมีแนวโน้มที่ดีขึ้นจากการปรับตัวของเศรษฐกิจในประเทศและ

การฟ้ืนตวัของตลาดอสงัหารมิทรพัย์ โดยเฉพาะการผลติเพือ่รองรบัการเร่งโอนกรรมสทิธิจ์�ำนวนมากให้ทนั

กับมาตรการกระตุ้นอสังหาริมทรัพย์ที่สิ้นสุดในเดือนมิถุนายน 2553 ในขณะที่ปี 2554 การผลิตเซรามิก 

เติบโตน้อยกว่าปี 2553 เนื่องจากได้รับผลกระทบจากภาวะน�้ำท่วมหนักในหลายพื้นท่ี ท�ำให้เกิดความ 

ล่าช้าในการจัดส่งสินค้า และโรงงานบางส่วนไม่สามารถผลิตได้ 

	  ปริมาณการจ�ำหน่าย/การใช้ในประเทศ

	 การจ�ำหน่ายเซรามิกที่ใช้เป็นวัสดุก่อสร้าง ทั้งกระเบื้องปูพื้น บุผนัง และเครื่องสุขภัณฑ์ เติบโต

ตามการขยายตัวของเศรษฐกิจในประเทศ และการเติบโตของธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ในประเทศ ซึ่งเป็นไป

ในทิศทางเดียวกับการผลิต โดยกระเบื้องปูพื้น บุผนัง จะเติบโตมากกว่าเครื่องสุขภัณฑ์ 

	 การจ�ำหน่ายเซรามิก ในปี 2549 ถึงปี 2550 ทั้งกระเบื้องปูพื้น บุผนัง และเครื่องสุขภัณฑ์ ได้รับ

ผลกระทบจากปัญหาต่างๆ ได้แก่ การเมือง ราคาน�้ำมัน และอัตราดอกเบี้ยที่เพิ่มสูงขึ้น ท�ำให้เศรษฐกิจ 
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ในประเทศชะลอตวัลง และส่งผลให้ผูบ้รโิภคชะลอการใช้จ่ายและการตดัสนิใจซือ้ ในขณะท่ีราคาจ�ำหน่าย 

เซรามิกต้องปรับเพิ่มขึ้นตามภาระต้นทุนที่สูงขึ้น แต่ความต้องการใช้เซรามิกในการก่อสร้างกลับลดลง  

จึงเกิดการแข่งขนัอย่างรุนแรงทัง้จากสนิค้าในประเทศ และสนิค้าทีน่�ำเข้า โดยเฉพาะจากจนีทีม่ต้ีนทนุต�ำ่กว่า 

ไทย 

	 การจ�ำหน่ายเซรามิก ตั้งแต่ปี 2551 ถึงปี 2552 ส่วนใหญ่ได้รับผลกระทบอย่างต่อเนื่องจากภาวะ

ซบเซาของธรุกจิอสงัหาริมทรัพย์ในประเทศ และเริม่มแีนวโน้มดขีึน้ในปี 2553 จากการฟ้ืนตวัของเศรษฐกจิ

ในประเทศ และการฟ้ืนตวัของตลาดอสงัหารมิทรพัย์ทีม่กีารเร่งโอนกรรมสทิธิจ์�ำนวนมากให้ทนักบัมาตรการ

กระตุ้นอสังหาริมทรัพย์ ส�ำหรับในปี 2554 การจ�ำหน่ายเซรามิกได้รับผลกระทบจากภาวะน�้ำท่วมหนักใน

หลายพืน้ที ่ท�ำให้เกดิความล่าช้าในการจดัส่งสนิค้า นอกจากนี ้การก่อสร้างโครงการใหม่ๆ ถกูเลือ่นออกไป  

รวมท้ังในปีนี้ไม่มีมาตรการกระตุ้นอสังหาริมทรัพย์สนับสนุน การจ�ำหน่ายเซรามิกจึงเติบโตน้อยกว่าปีที่

ผ่านมา 

	  การน�ำเข้า-การส่งออก

	 การน�ำเข้า

	 การน�ำเข้าผลิตภัณฑ์เซรามิกจะเติบโตตามภาวะเศรษฐกิจในประเทศเป็นหลัก ซึ่งการน�ำเข้า

ผลิตภัณฑ์เซรามิกมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องตั้งแต่ปี 2549 จนถึงปี 2551 และลดลงในปี 2552 จาก

ปัญหาวิกฤติการเงินที่เกิดขึ้นในประเทศสหรัฐอเมริกาจนลุกลามไปยังสหภาพยุโรป และประเทศต่างๆ 

ท�ำให้เศรษฐกิจในประเทศชะลอตัวลง ส�ำหรับการน�ำเข้าผลิตภัณฑ์เซรามิกตั้งแต่ปี 2553 จนถึงปี 2554  

มีแนวโน้มเพิ่มขึ้นจากการฟื้นตัวของเศรษฐกิจในประเทศ 

	 การน�ำเข้าผลติภณัฑ์เซรามกิจะมมีลูค่าใกล้เคยีงกบัการส่งออกผลติภณัฑ์เซรามกิ โดยในปี 2554 

การน�ำเข้ามีมูลค่า 19,619.81 ล้านบาท ผลิตภัณฑ์ที่น�ำเข้ามากที่สุด คือ ผลิตภัณฑ์เซรามิกอื่นๆ มีสัดส่วน

ร้อยละ 60 ของมูลค่าน�ำเข้าผลิตภัณฑ์เซรามิกรวม รองลงมาคือ กระเบื้องปูพื้น บุผนัง มีสัดส่วนร้อยละ 31  
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ของมูลค่าน�ำเข้าผลิตภัณฑ์เซรามิกรวม ส�ำหรับการน�ำเข้าผลิตภัณฑ์เซรามิก ตั้งแต่ปี 2549 ถึงปี 2554  

พบว่า ผลติภณัฑ์กระเบือ้งปพูืน้ บผุนงั และเคร่ืองสขุภณัฑ์ มมีลูค่าน�ำเข้าเพิม่ขึน้อย่างต่อเนือ่ง ซึง่ส่วนใหญ่ 

เป็นการน�ำเข้าจากจีนและเวียดนาม

	 การส่งออก

	 การส่งออกผลิตภัณฑ์เซรามิกจะเติบโตตามภาวะเศรษฐกิจโลก และตลาดหลักที่ส�ำคัญ คือ 

สหรัฐอเมริกา สหภาพยุโรป ญี่ปุ่น และตลาดอาเซียน ซึ่งการส่งออกผลิตภัณฑ์เซรามิกมีแนวโน้มเพิ่มขึ้น 

อย่างต่อเนือ่งตัง้แต่ปี 2549 จนถงึปี 2551 และลดลงในปี 2552 จากปัญหาวกิฤตกิารเงนิทีเ่กดิขึน้ในประเทศ

สหรฐัอเมรกิาจนลกุลามไปยงัสหภาพยโุรป และประเทศต่างๆ ท�ำให้ภาวะเศรษฐกจิโลกชะลอตวัลง ส�ำหรบั

การส่งออกผลติภณัฑ์เซรามกิ ตัง้แต่ปี 2553 จนถงึปี 2554 มแีนวโน้มเพิม่ขึน้ตามการฟ้ืนตวัของเศรษฐกจิโลก 

โดยในปี 2554 การส่งออกมีมูลค่า  20,947.47 ล้านบาท ซึ่งผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าส่งออกมากที่สุด  

คือ ผลิตภัณฑ์เซรามิกอื่นๆ มีสัดส่วนร้อยละ 30 ของมูลค่าส่งออกผลิตภัณฑ์เซรามิกรวม รองลงมา  

คือ เครื่องใช้บนโต๊ะอาหาร มีสัดส่วนร้อยละ 25 ของมูลค่าส่งออกผลิตภัณฑ์เซรามิกรวม เครื่องสุขภัณฑ์  

มสีดัส่วนร้อยละ 19 ของมูลค่าส่งออกผลติภณัฑ์เซรามกิรวม และกระเบือ้งปพูืน้ บผุนงั มสีดัส่วนร้อยละ 17  

ของมูลค่าส่งออกผลิตภัณฑ์เซรามิกรวม 
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มูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์เซรามิก

มูลค่า : ล้านบาท

ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส�ำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร 

	  ตลาดส�ำคัญ/ส่วนแบ่งตลาด/คู่ค้า/คู่แข่ง

	 ตลาดส่งออกผลติภณัฑ์เซรามิกทีส่�ำคญัของไทย คอื ญีปุ่น่ สหรฐัอเมรกิา เยอรมน ีจนี ออสเตรเลยี 

สหราชอาณาจักร และประเทศในกลุ่มอาเซียน ได้แก่ ลาว มาเลเซีย พม่า ฟิลิปปินส์ อินโดนีเซีย กัมพูชา 

และเวียดนาม ส�ำหรับตลาดส่งออกผลิตภัณฑ์เซรามิกที่ส�ำคัญของไทย ในปี 2554 อันดับหนึ่งคือ ตลาด

ญี่ปุ่น มีมูลค่า 4,555.70 ล้านบาท รองลงมาคือ ตลาดสหภาพยุโรป มีมูลค่า 4,136.60 ล้านบาท ตลาด

อาเซียน มีมูลค่า 4,043.80 ล้านบาท และตลาดสหรัฐอเมริกา มีมูลค่า 3,307.80 ล้านบาท โดยแต่ละตลาด 

ได้แก่ ตลาดญี่ปุ่น ตลาดสหภาพยุโรป ตลาดอาเซียน และตลาดสหรัฐอเมริกา มีส่วนแบ่งตลาดของมูลค่า

ส่งออกผลิตภัณฑ์เซรามิกรวม ร้อยละ 22 ร้อยละ 20 ร้อยละ 19 และร้อยละ 16 ตามล�ำดับ 

ผลิตภัณฑ์ ปี 2549 ปี 2550 ปี 2551 ปี 2552 ปี 2553 ปี 2554

กระเบื้องปูพื้น บุผนัง 3,897.98 3,736.62 4,178.65 4,165.21 3,974.73 3,504.99

เครื่องสุขภัณฑ์ 4,610.94 4,896.02 4,585.69 3,428.89 3,699.72 4,047.56

เครื่องใช้บนโต๊ะอาหาร 6,550.74 6,485.46 5,535.83 4,233.04 4,807.15 5,176.19

ของช�ำร่วย เครื่องประดับ 1,081.20 1,190.45 997.97 789.72 708.77 725.91

ลูกถ้วยไฟฟ้า 888.11 808.08 879.94 793.51 1,040.90 1,070.24

ผลิตภัณฑ์เซรามิกอื่นๆ 8,487.78 13,823.34 15,217.31 5,164.39 5,651.48 6,422.58

รวมผลิตภัณฑ์เซรามิก
อัตราการเปลี่ยนแปลง (%)

25,516.75
1.01

30,939.97
21.25

31,395.39
1.47

18,574.76
-40.84

19,882.75
7.04

20,947.47
5.35
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	 การส่งออกผลิตภัณฑ์เซรามิก ในปี 2554 แยกตามรายผลิตภัณฑ์ มีตลาดที่ส�ำคัญดังนี้ 

- ผลิตภัณฑ์กระเบื้องปูพื้น บุผนัง มีการส่งออกไปยังตลาดที่ส�ำคัญ อันดับหนึ่งคือ ตลาด 

อาเซยีน รองลงมาคอื ตลาดออสเตรเลยี และตลาดสหรฐัอเมรกิา โดยมส่ีวนแบ่งตลาดร้อยละ 48 ร้อยละ 13 

และร้อยละ 7 ตามล�ำดับ

- ผลติภณัฑ์เครือ่งสขุภณัฑ์ มกีารส่งออกไปยงัตลาดทีส่�ำคญั อนัดบัหนึง่คอื ตลาดสหรฐัอเมรกิา 

รองลงมาคือ ตลาดอาเซยีน ตลาดสหภาพยโุรป ตลาดญ่ีปุ่น และตลาดจนี โดยมส่ีวนแบ่งตลาด ร้อยละ 29 

ร้อยละ 23 ร้อยละ 12 ร้อยละ 10 และร้อยละ 9 ตามล�ำดับ

- ผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้บนโต๊ะอาหาร มีการส่งออกไปยังตลาดที่ส�ำคัญ อันดับหนึ่งคือ ตลาด 

สหภาพยุโรป รองลงมาคือ ตลาดสหรัฐอเมริกา และตลาดญี่ปุ่น โดยมีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 51 ร้อยละ 24 

และร้อยละ 6 ตามล�ำดับ

- ผลิตภัณฑ์ของช�ำร่วย เครื่องประดับ มีการส่งออกไปยังตลาดที่ส�ำคัญ อันดับหนึ่งคือ ตลาด 

สหภาพยุโรป รองลงมาคือ ตลาดสหรัฐอเมริกา และตลาดญี่ปุ่น โดยมีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 51 ร้อยละ 22 

และร้อยละ 10 ตามล�ำดับ

- ผลติภณัฑ์ลกูถ้วยไฟฟ้า มกีารส่งออกไปยงัตลาดทีส่�ำคญั อนัดบัหนึง่คอื ตลาดจนี รองลงมาคอื 

ตลาดสหรัฐอเมริกา ตลาดญี่ปุ่น และตลาดไต้หวัน โดยมีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 43 ร้อยละ 21 ร้อยละ 11 

และร้อยละ 9 ตามล�ำดับ

- ผลติภัณฑ์เซรามิกอ่ืนๆ มีการส่งออกไปยงัตลาดทีส่�ำคญั อนัดบัหนึง่คอื ตลาดญีปุ่น่ รองลงมาคอื 

ตลาดอาเซียน ตลาดสหภาพยุโรป และตลาดสหรัฐอเมริกา  โดยมีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 55 ร้อยละ 19 

ร้อยละ 6 และร้อยละ 4 ตามล�ำดับ

	 ผลิตภัณฑ์เซรามิกของไทยมีประเทศคู่แข่งที่ส�ำคัญในภูมิภาค ได้แก่ จีน เวียดนาม อินโดนีเซีย 

และมาเลเซยี ซึง่มต้ีนทนุทีต่�ำ่กว่าทัง้ในส่วนค่าจ้างแรงงาน ค่าพลงังาน และอตัราภาษนี�ำเข้าวตัถดุบิ ท�ำให้

ได้เปรียบทางด้านราคา นอกจากนี้ ยังมีคู่แข่งจากประเทศอื่นๆ เช่น ญี่ปุ่น และไต้หวัน มีความได้เปรียบ

ด้านเทคโนโลยีการผลิตที่ทันสมัย และต้นทุนการขนส่งที่ถูกกว่าเพราะอยู่ใกล้ตลาดสหรัฐอเมริกา ส�ำหรับ

ประเทศอิตาลี สเปน สหราชอาณาจักร จะมีความได้เปรียบในด้านคุณภาพ และการออกแบบ 
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ประเทศคู่ค้าและคู่แข่งของอุตสาหกรรมเซรามิกไทย

2. แนวโน้มอุตสาหกรรม
	 การผลิตและจ�ำหน่ายเซรามิก ในปี 2555 มีแนวโน้มเพิ่มขึ้นจากความต้องการใช้วัสดุก่อสร้าง 

ทั้งกระเบื้องปูพื้น บุผนัง และเครื่องสุขภัณฑ์ ในการปรับปรุงซ่อมแซมบ้านหลังน�้ำลด อย่างไรก็ตาม ความ

เสียหายที่เกิดจากน�้ำท่วมอาจส่งผลให้เศรษฐกิจในประเทศ และธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ชะลอตัวลงจนท�ำให้

ก�ำลังซื้อของผู้บริโภคลดลงได้

	 การน�ำเข้าผลิตภัณฑ์เซรามิก ในปี 2555 มีแนวโน้มเพิ่มขึ้นจากการน�ำเข้ากระเบื้องปูพื้น บุผนัง 

และเครือ่งสขุภณัฑ์ทีม่รีาคาถกูจากจนีและเวยีดนาม เพือ่มาจ�ำหน่ายให้กบัลกูค้าท่ีต้องการปรบัปรงุซ่อมแซม

บ้านหลังน�้ำลด นอกจากนี้ ยังมีการน�ำเข้าผลิตภัณฑ์เซรามิกอื่น ได้แก่ อิฐทนไฟ และเซรามิกที่ใช้ในห้อง

ปฏิบัติการที่มีแนวโน้มเพิ่มขึ้น

ผลิตภัณฑ์ ประเทศคู่ค้า ประเทศคู่แข่ง

กระเบื้องเซรามิก สหรัฐอเมริกา ออสเตรเลีย ลาว 
พม่า มาเลเซีย กัมพูชา

จีน เวียดนาม ตุรกี สเปน 
อิตาลี อินโดนีเซีย มาเลเซีย 

เครื่องสุขภัณฑ์ สหรัฐอเมริกา ญี่ปุ่น จีน 
ฟิลิปปินส์ ลาว เยอรมนี

จีน ญี่ปุ่น เวียดนาม ตุรกี

เครื่องใช้บนโต๊ะอาหาร สหรัฐอเมริกา เยอรมนี  
สหราชอาณาจักร ฟินแลนด์ 

ญี่ปุ่น

จีน ตุรกี เวียดนาม ญี่ปุ่น 
อินโดนีเซีย ไต้หวัน 
สหราชอาณาจักร

ของช�ำร่วย เครื่องประดับ เยอรมนี สหรัฐอเมริกา 
สหราชอาณาจักร ญี่ปุ่น

จีน ญี่ปุ่น สเปน เวียดนาม

ลูกถ้วยไฟฟ้า จีน สหรัฐอเมริกา ญี่ปุ่น ไต้หวัน 
มาเลเซีย

จีน ญี่ปุ่น อิตาลี เวียดนาม

เซรามิกอื่นๆ ญี่ปุ่น อินโดนีเซีย มาเลเซีย 
สหรัฐอเมริกา

ญี่ปุ่น มาเลเซีย เยอรมนี
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	 การส่งออกผลิตภัณฑ์เซรามิก ในปี 2555 มีแนวโน้มเพิ่มขึ้นตามการขยายตัวของเศรษฐกิจโลก

แต่จะเป็นไปในอัตราที่ไม่สูงมากนัก จากปัญหาเศรษฐกิจของประเทศคู่ค้าที่ส�ำคัญ โดยเฉพาะการส่งออก

ผลิตภัณฑ์กระเบื้องปูพื้น บุผนัง ที่ลดลงในตลาดหลักทั้งออสเตรเลีย และสหรัฐอเมริกา อย่างต่อเนื่อง

3. ปัญหาและอุปสรรค
	 - ต้นทนุการผลติทีส่งูขึน้ ทัง้ในส่วนของต้นทนุวตัถดุบิ ได้แก่ เนือ้ดนิทีต้่องมกีารปรบัปรงุคณุภาพ 

และสีที่ยังต้องน�ำเข้าในราคาสูง ต้นทุนพลังงาน ได้แก่ การปรับราคาก๊าซ LPG ที่สูงขึ้น ราคาพลังงานที่

สูงกว่าคู่แข่ง ต้นทุนแรงงานที่มีนโยบายปรับค่าแรงเป็น 300 บาท และต้นทุนในการขนส่งทั้งวัตถุดิบและ

สินค้า ซึ่งต้นทุนดังกล่าวท�ำให้ขีดความสามารถในการแข่งขันลดลง

	 - ขาดแรงงานทั้งในระดับปฏิบัติการ (Operation) และแรงงานรุ่นใหม่ที่จะเข้าสู่อุตสาหกรรม 

เนื่องจากสภาพแวดล้อมในการท�ำงานที่ไม่ดี (เช่น เลอะ ฝุ่น ร้อน หนัก) แรงงานจ�ำนวนหนึ่งจึงไปท�ำงาน

ในภาคบริการมากขึ้น จึงต้องพึ่งพาแรงงานต่างด้าว แต่ก็ประสบปัญหาที่ปัจจุบันแรงงานต่างด้าวได้รับ

อนุญาตให้อยู่ได้ 4 ปี ท�ำให้ต้องมีการฝึกแรงงานใหม่บ่อยๆ 

	 - ผลกระทบจากการเปิดเขตการค้าเสรี ท�ำให้มีสินค้าที่ไม่ได้มาตรฐานและราคาถูกจากจีนและ

เวียดนามเข้ามาแข่งขันในประเทศมากขึ้น นอกจากนี้ มาตรการกีดกันการค้าในด้านต่างๆ เช่น ความ

ปลอดภัยของผู้บริโภค สิ่งแวดล้อม บรรจุภัณฑ์ แรงงาน ก่อให้เกิดภาระด้านต้นทุนสูงขึ้น
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4. แนวทางในการพัฒนาอุตสาหกรรม
	 - ส่งเสริมและสนับสนุนการใช้เทคนิคต่างๆ และการวิจัยพัฒนา  เพื่อปรับปรุงประสิทธิภาพ

กระบวนการผลิตให้มีประสิทธิภาพสูงขึ้น และเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม เช่น การปรับปรุงเตาเผา การวิจัย

พัฒนาวัสดุทนไฟ การวิจัยพัฒนาสูตรดินและเคลือบเพื่อลดอุณหภูมิในการเผา

	 - ปรับปรุงมาตรฐานผลิตภัณฑ์กระเบ้ืองเซรามิก และมาตรฐานผลิตภัณฑ์เครื่องสุขภัณฑ์  

เพื่อประกาศใช้ให้เป็นมาตรฐานบังคับ 

	 - ส่งเสริมและสนับสนุนให้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีรูปแบบหลากหลายและมีเอกลักษณ์  

โดยการน�ำคอมพิวเตอร์มาประยุกต์ใช้ในกระบวนการออกแบบ และกระบวนการผลิต 

	 - สร้างเอกลักษณ์เมืองหัตถกรรมเซรามิก พัฒนามาตรฐานสินค้าหัตถกรรมเซรามิกด้วยการใช้

เครื่องหมายการค้าท้องถิ่น (Local Brand)

..............................................................



ด�ำเนินการโดย : 

ที่ปรึกษา : 

คณะท�ำงาน : 

คณะท�ำงานจัดท�ำสื่อประชาสัมพันธ์

นายโสภณ ผลประสิทธิ์

นายหทัย อู่ไทย

นายพิชัย ตั้งชนะชัยอนันต์

นางวารี จันทร์เนตร

นางธนพรรณ ไวทยะเสวี

นางศุภิดา เสมมีสุข

นายศุภชัย วัฒนวิกย์กรรม์

นายบุญอนันต์ เศวตสิทธิ์

นายชาลี ขันศิริ

นางสาวสมานลักษณ์ ตัณฑิกุล

นางสาวขัตติยา วิสารัตน์

นายศักดิ์ชัย สินโสมนัส

นางสาวกุลชลี โหมดพลาย

นางสาวสิรินยา ลิม

นางสาววรางคณา พงศาปาน



พิมพ์ที่ บริษัท วงศ์สว่างพับลิชชิ่ง แอนด์ พริ้นติ้ง จำ�กัด
เลขที่ 2 ถนนจรัญสนิทวงศ์  ซอยจรัญฯ 86/1  แขวงบางอ้อ  

เขตบางพลัด  กรุงเทพฯ  10700
โทร. 0-2880-1876  แฟ็กซ์. 0-2879-1526

www.wswp.co.th

สถานที่ติดต่อ :

Website : 

Facebook :

Twitter :

ส�ำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม (สศอ.) กระทรวงอุตสาหกรรม

75/6 ถนนพระรามที่ 6 แขวงทุ่งพญาไท เขตราชเทวี กรุงเทพฯ 10400

โทรศัพท์ 0 2202 4274 , 0 2202 4284 โทรสาร 0 2644 7023 

www.oie.go.th

www.facebook.com/oieprnews

http://twitter.com/oie_news



Industrial Intelligence Unit (IIU) คืออะไร?

ระบบเครอืข่ายข้อมลูเพือ่การชีน้�ำและเตอืนภยัของภาคอตุสาหกรรม ซึง่ประกอบไปด้วย 9 ระบบข้อมูล 
หรือ 9 IIU ได้แก่

 อุตสาหกรรมไทยในภาพรวม
http://iiu.oie.go.th

 อุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม
http://iiu.oie.go.th/Textile/default.aspx

 อุตสาหกรรมเหล็กและเหล็กกล้า
http://iiu.oie.go.th/iron/default.aspx

 อุตสาหกรรมไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ 
http://iiu.oie.go.th/electronics/default.aspx

 อุตสาหกรรมยานยนต์
http://iiu.oie.go.th/Automotive/default.aspx

 อุตสาหกรรมอาหาร
http://iiu.oie.go.th/food/default.aspx

 อุตสาหกรรมพลาสติก
http://iiu.oie.go.th/ptit/default.aspx

 ฐานข้อมูลด้านการรับรองมาตรฐานไอเอสโอ 
http://iiu.oie.go.th/ISO/default.aspx

 ฐานข้อมูลด้านเศรษฐกิจอุตสาหกรรมในภูมิภาคอาเซียน
http://iiu.oie.go.th/IUasean/default.aspx



OFFICE OF INDUSTRIAL ECONOMICS

สำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม
กระทรวงอุตสาหกรรม

www.oie.go.th

เอกสารเผยแพรอุตสาหกรรมนารู
ความรูเบื้องตนเกี่ยวกับ
อุตสาหกรรมปูนซีเมนต 
และอุตสาหกรรมเซรามิก

OFFICE OF INDUSTRIAL ECONOMICS

75/6 Rama 6 Rd., Ratchathewee, Bangkok 10400 

Telephone  0 2202 4274, 0 2202 4284

สำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม

75/6 ถนนพระรามที่ 6 เขตราชเทวี กรุงเทพฯ 10400

โทรศัพท 0 2202 4274, 0 2202 4284

โทรสาร 0 2644 7023 Fax 0 2644 7023

www.oie.go.th




