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คํานํา 
 

 “การสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูในระดับพ้ืนที่” เปนการสังเคราะหองคความรู เพ่ือ
สนับสนุนขอมูลหลักฐานทางวิชาการ (Evidence based information) สําหรับใชในกระบวนการ
ติดตามและผลักดันขอเสนอเชิงนโยบาย และเพื่อผลักดันใหเกิดการปรับปรุง แกไข หรือพัฒนากลไก
การควบคุมและกํากับดูแลการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชทั้งในระดับพ้ืนที่และประเทศที่มี
ประสิทธิภาพยิ่งขึ้น เปนโครงการที่ไดรับการสนับสนุนโดยสถาบันวิจัยระบบสาธารณสุข ทั้งนี้โดย
มุงหวังใหเกิดกระบวนการเรียนรูรวมกันระหวางนักวิชาการ และหนวยงานที่เกี่ยวของ และการ
ขับเคลื่อนเชิงนโยบาย ผานกลไกสมัชชาสุขภาพ การศึกษา ครั้งน้ี มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษารูปแบบ
และวิธีการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ และกลไกการควบคุม  กํากับ ดูแล 
การขายและการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ และเพ่ือจัดทําขอเสนอแนะใน
การควบคุม กํากับ ดูแล การขาย และการโฆษณาสารเคมีกําจัดศัตรูพืช โดยทําการศึกษาในพื้นที่ 4 
จังหวัด คือ นาน กําแพงเพชร สุพรรณบุรี และขอนแกน     
 ขอขอบคุณ สถาบันวิจัยระบบสาธารณสุข ที่สนับสนุนทุนในการศึกษา ขอขอบคุณ
อาจารยสัญชัย สูติพันธวิหาร คุณบัณฑูร เศรษฐศิโรตน  คุณนันทนา ทราบรัมย  คุณสุทธิพงษ       
วสุโสภาพล ที่ใหคําปรึกษาและสนับสนุนทางวิชาการ  ขอขอบคุณนายแพทยพิศิษฐ ศรีประเสริฐ 
นายแพทยสาธารณสุขจังหวัดนาน ที่สนับสนุนการดําเนินงานและใหคําปรึกษา ขอบคุณ คุณพัชรา 
วงศสกุล   สนับสนุนอํานวยความสะดวก    และขอขอบคุณ  คุณจตุพร เทียรมา  คุณบัณฑิต         
ปยะศิลป และคุณศักดา จิระไพโรจน เปนผูเก็บรวบรวมขอมูลในจังหวัดกําแพงเพชร ขอนแกน และ
สุพรรณบุรี และขอขอบคุณ ผูเก็บรวบรวมและใหขอมูล ใน 4 จังหวัด และขอขอบคุณหนวยงานและ
ผูมีสวนเกี่ยวของทุกทาน  
 
 
         พิเชษฐ  หนองชาง 
                ผูศึกษา 
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บทสรุปสําหรับผูบริหาร 
 
การควบคุมการโฆษณาและสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช เปนขอเสนอภาค

ประชาชนจากเวทีสมัชชาสุขภาพ ป 2546 ซ่ึงเปนขอเสนอเชิงนโยบายที่ความสําคัญ เน่ืองจากสงผล
ตอทัศนคติ ความเชื่อ และพฤติกรรมการใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืชของเกษตรกร นอกจากนี้ยังพบวา 
กลไกการเฝาระวัง การควบคุมและกํากับดูแลจากหนวยงานที่เกี่ยวของกับการโฆษณาและสงเสริม
การขายสารเคมีในพ้ืนที่ก็ยังไมเขมงวดและมีประสิทธิภาพเพียงพอ จึงทําการศึกษาและสังเคราะห
องคความรู เรื่อง “การสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูในระดับพ้ืนที่” เพ่ือสนับสนุนขอมูลหลักฐาน
ทางวิชาการ (Evidence based information) สําหรับใชในกระบวนการติดตามและผลักดันขอเสนอ
เชิงนโยบาย โดยทําการศึกษาในพื้นที่ 4 จังหวัด คือ นาน กําแพงเพชร สุพรรณบุรี และขอนแกน มี
วัตถุประสงค เพ่ือศึกษารูปแบบและวิธีการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ ศึกษา
กลไกการควบคุม  กํากับ ดูแล การขายและการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ 
และเพ่ือจัดทําขอเสนอแนะในการควบคุม กํากับ ดูแล การขาย และการโฆษณาสารเคมีกําจัด
ศัตรูพืช การศึกษาครั้งนี้ไดเก็บขอมูลพ้ืนที่ในเชิงคุณภาพ ทั้งในรูปของออกการสํารวจสถานที่  
สังเกตในพื้นที่  การสัมภาษณ    ผูจําหนายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช  เกษตรกร ผูนําชุมชน และ
เจาหนาที่หนวยงานรัฐที่เกี่ยวของ และขอมูลเอกสารที่มีผูศึกษา และขอมูลทุติยภูมิจากหนวยงาน
ตาง ๆ ของภาครัฐ  โดยเนนการใชขอมูลจริงจากพื้นที่เปนหลักในการสังเคราะห   องคความรู และ
จัดเวทีนําเสนอขอมูลทั้ง 4 พ้ืนที่ และอภิปรายแลกเปลี่ยน รวมกับผูทรงคุณวุฒิและหนวยงานหรือ
องคกรที่เกี่ยวของ จํานวน 1 ครั้ง และใชระยะเวลาในการศึกษา จํานวน 4 เดือน ตั้งแตเดือน
มิถุนายน ถึง กันยายน 2547  

การใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ยังมีปริมาณมาก พบวาในทุกพื้นที่จะมีจํานวนราน
จําหนายสารเคมีกระจายตัวทั้งในตัวจังหวัด อําเภอ ตําบล จนถึงชุมชนหรือหมูบาน การกระจาย
สารเคมีกําจัดศัตรูพืชในพ้ืนที่ จะมีพนักงานขายของบริษัท และผูจําหนาย เชน รานคาสารเคมี 
สหกรณการเกษตรอําเภอ สหกรณเกษตรเพื่อการตลาดลูกคา ธกส. (สกต.) พอคาคนกลาง รานคา
ชุมชน เปนตน เปนแหลงในการกระจายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชสูเกษตรกร รูปแบบการขายสารเคมี
กําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ มีรูปแบบหลากหลาย จําแนกตามลักษณะการซื้อและแหลงซื้อสารเคมี
กําจัดศัตรูพืช เชน รานคาของสหกรณการเกษตร รานคาวัสดุการเกษตร รานคาชุมชุน/รานชํา การ
เรขาย การขายตรง และการขายแบบพันธะสัญญา เปนตน วิธีการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัด
ศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ สวนใหญเปนวิธีการเปนที่บริษัทผูผลิตหรือบริษัทผูจําหนาย หรือพนักงานขาย
ของบริษัท ทําการสงเสริมการขายกับกลุมผูจัดจําหนาย และเกษตรกรในพื้นที่ ไดแก การลดราคา 
การจัดแสดงสินคา การใชแปลงสาธิต การแถม การแจก  การสงชิ้นสวนชิงโชค เงินคาตอบแทน 
ของรางวัล รางวัลการเดินทางไปทองเที่ยวในประเทศและตางประเทศ โบนัส การจัดเลี้ยงสัมมนา
หรือโตะจีน การกําหนดยอดสะสมเงิน การใหเครดิตหรือเงินเชื่อ การขายสินคาพวงกับเมล็ดพันธุ 
การจัดแนะนําสินคาในชุมชน การอบรมใหความรู และการใหสิ่งของตอบแทน เปนตน  



 ค

รูปแบบการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ ใชรูปแบบที่ผสมผสานกัน 
แตบริษัทจะมุงเนนการสงเสริมการขายกับกลุมผูจัดจําหนายหรือรานคาเปนหลัก การสงเสริมการ
ขายกับเกษตรกรหรือผูใช เปนการสงเสริมการขายที่เจาะจงเกษตรกรลูกคาของผูจัดจําหนายหรือ
รานคาเพื่อสนับสนุนการขายของกลุมผูจัดจําหนาย สวนการสงเสริมการขายของผูจําหนายระดับ
พ้ืนที่ จะสงเสริมการขายกับผูจําหนายหรือรานคารายยอยหรือมีขนาดเล็กกวา และกลุมเกษตรกรที่
เปนลูกคา นอกจากนี้บริษัทจะจัดการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชสนับสนุนผานการ
โฆษณาทางสื่อมวลชน มีรูปแบบที่สําคัญในการสงเสริมขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ คือ 
1) การสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชที่มุงผูจัดจําหนาย 2) การสงเสริมการขายสารเคมีกําจัด
ศัตรูพืชที่มุงเกษตรกร 3) การสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชที่มุงพนักงานขาย  

ปจจัยหรือเง่ือนไขในการกําหนดการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช มีลักษณะ
เง่ือนไขหรือปจจัยจากภาครัฐตอผูผลิตหรือผูจําหนาย และผูผลิตหรือผูจําหนายตอเกษตรกร ไดแก 
1) ภาครัฐขาดมาตรการควบคุม กํากับการสงเสริมการขายของภาครัฐที่จริงจัง 2) เกษตรกร มี
พฤติกรรมชอบการเสี่ยงโชค ชอบของถูก ของแถม รางวัลตางๆ การจัดเลี้ยงฟรี และมีการเลียนแบบ
วิธีการทําการเกษตรกรรมหรือ ดูตัวอยางจากเพื่อนเกษตรกร  อยากลองของใหมๆ ตองการเห็นผล
ทันทีทันใด ตองการมีรายไดที่เพ่ิมขึ้นและเช่ือโฆษณา เกษตรกรสวนใหญเชื่อคําแนะนําจากรานคา
สารเคมี เกษตรกรมีฐานะยากจน และไดรับความรูเร่ืองสารเคมีที่ถูกตองนอย  3) สารเคมีกําจัด
ศัตรูพืชมีชื่อสามัญที่จํายากและชื่อการคาจํานวนมากในชื่อสามัญเดียวกัน 4) ผูจําหนายตองการ
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Executive Summary 
The Pesticide Sale Promotion in Local Area 

 
According to the National Health Assembly held in 2003, pesticide advertising and sale 
promotion control were raised, among participants, as significant policy implications to 
relief pesticide problem in Thailand. These concerns emerged when it was found that 
pesticide advertising and sale promotion with various techniques have influenced the 
attitude, belief and practice on the pesticide use among farmers. In addition, the 
monitoring and control mechanism related to these two issues by public agencies at local 
scale was weak in terms of vague regulation and shortage of capital, qualified staff and 
essential information. Under this situation, the study on the pesticide sale promotion in 
the local area became an urgent task. This study would provide evidence based 
information which strengthened the movement of National Health Assembly in 
monitoring and urging local government to take better action in controlling the pesticide 
advertising and sale promotion control in their responsible areas.  
 
This study was conducted, during June until September 2004, in four provinces Nan, 
Kampaengphet, Suphanburi and Khonkaen, with aims to investigate the pattern and 
techniques of pesticide advertising and sale promotion in the sample sites as well as 
mechanisms in controlling and monitoring these two issues. The policy implications were 
the expected outcomes. Various techniques in the quality research were applied during 
the step of data collection such as documentary and field survey, observation, focus 
group, group interview and in-depth interview of key informants (pesticide vendors, 
farmers, communal leader and relevant public officials). Based on both primary and 
secondary data, the knowledge found in 4 provinces was synthesized and then presented 
through the seminar held for receiving the feedback and comments from experts and 
relevant organizations.      
 
With regard to the results, it was found that the farmers in all four provinces intensively 
used the pesticide for their agricultural practices. The agro-chemical shops were 
prevailing at all local administrative units (province, district, sub-district and village). The 
key actors in distributing the pesticide to the local farmers comprised of sale men, 
pesticide vendors, agro-chemical shop, agricultural cooperative, traders and retail shop.  
The popular techniques to increase the sale volume among pesticide producers, trading 
agencies, salesmen and vendors were price cut, road show, demonstration, premium, 
sweepstake, contest, commission, price rewards, tour reward in Thailand and international 
countries, bonus, party and seminar, score collection reward, credit, sale in packages and 
training. 
 
The model of sale promotion at local areas was a mix model. Although, the techniques to 
promote the pesticide use were variety, they were differentiated by the positions of 
pesticide supplier and the purchasing patterns. For example, salesmen and retail shop 
mainly focused on the direct sale while, contract farming could be observed as one of 
techniques by agricultural cooperative. In addition, the sale representatives and key 
vendors were recognized as the target groups of pesticide production companies.  These 
companies would support their sale representatives by running sale promotion campaigns 
with specific farmers. However, the sale representatives in the local areas had to conduct 
sale promotion campaigns in parallel but they mostly dealt with small vendors and local 
farmers. Another interesting finding was that advertising through mass media was a key 
channel to serve the sale promotion campaigns.  In conclusion, the model to promote the 



pesticide use in local areas were 1) Sale representative based promotion 2) Customer 
based promotion 3) Sale force based promotion 
 
The factors leading to the uncontrolled pesticide advertising and sale promotion in local 
areas consisted of 1) lack of stringent implementation and enforcement by relevant public 
agencies in controlling the pesticide advertising and sale promotion 2) high preference, 
among most of farmers, to get free rewards, cheap pesticide and quick returns from 
agricultural practices but low education about the danger of the pesticides 3) many 
trading names (grouping in the same general name) leading to the confusion among the 
farmers 4) high concern on economic profit rather than others observed among pesticide 
trading agencies 5) pro-pesticide policy or regulation of agricultural cooperative in forms 
of loan for pesticide 6) high competition for the market share among the production 
companies 
 
The recommendation on the strategy in controlling the pesticide advertising and sale 
promotion were described as follows 1) controlling the content in the pesticide 
advertisement by adding the important knowledge about pesticide such as the quality 
standard of products with certification 2) developing the pesticide control mechanisms for 
the national and local governments which facilitate them to exercise their authority with 
stringent enforcement and effective implementation especially in the action forcing the 
producers to indicate the health impact of pesticide on the label  3) enhancing the capacity 
of local government and people in understanding and taking a critical roles in public 
policy development leading to announcing healthy public policy on pesticide issues such 
revision of local laws, pesticide control and surveillance in local areas by community 4) 
knowledge management by developing pesticide information center and training 5) 
developing the standard for the pesticide distribution by setting up the training program 
about pesticide management for sale representatives and vendors as well as encouraging 
and controlling them to meet the standards identified in  the certification 6) proposing 
local government to apply tax incentive measurement for controlling the pesticide 
advertising and sale promotion in their areas such as tax increased in pesticide sale shop 
and pesticide advertising board etc.    
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รูปภาพที่ 7 การใชสารเคมจํีาแนกตามประเภทสารเคมีที่สําคัญจังหวัดนาน ป 2546  25 
รูปภาพที่ 8 การแพรกระจายสารเคมีการเกษตรสูเกษตรกรทํานาจังหวัดสุพรรณบุรี  31 
รูปภาพที่ 9 ไดเมธโทเอธ สารเคมีชนิดดูดซึมที่เกษตรกรสวนสมนิยมใช 

     ในจังหวัดกําแพงเพชร        34 
รูปภาพที่ 10 การแพรกระจายสารเคมีการเกษตรสูเกษตรกรสวนสมจังหวัดกําแพงเพชร  36 
รูปภาพที่ 11 การพนสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในสวนผักของเกษตรกร จังหวัดขอนแกน  37 
รูปภาพที่ 12 เสนทางสารเคมีในจังหวัดขอนแกนและพื้นที่ตําบลบึงเนียม   39 
รูปภาพที่ 13 รานคาจําหนายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช     42 
รูปภาพที่ 14 โปสเตอรประชาสัมพันธ การสงชิงรางวัลหรือลุนโชคจากการซื้อ 

       สารเคมีกําจัดศัตรูพืช        46 
รูปภาพที่ 15 การไปทองเที่ยว ณ ประเทศสาธารณะรัฐประชาชนจีน 

       ของตัวแทนจําหนาย        47 
รูปภาพที่ 16 การจัดวางสารเคมีที่ใชในสวนสมของรานคาในจังหวัดกําแพงเพชร  48 
รูปภาพที่ 17 ปายแสดงเงื่อนไขการสะสมยอดเงิน และของรางวัลที่จะไดรับตามเงื่อนไข 49 
รูปภาพที่ 18 เสนทางรูปแบบการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่  53 
รูปภาพที่ 19 ปายโฆษณาสารเคมีกําจัดศัตรูพืชตามเสนทาง     59 
รูปภาพที่ 20 การพนสารเคมีกลุมสารกําจัดวัชพืชพรอมปกปาย    60 
รูปภาพที่ 21 การสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่    68 
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บทที่ 1 
 

บทนํา 
 
1.1 หลักการและเหตุผล 

สืบเนื่องจากเวทีสมัชชาสุขภาพแหงชาติ ป 2546 ที่ประชุมสมัชชาฯ หองยอยการเกษตรที่
เอ้ือตอสุขภาพ ไดมีการอภิปรายแลกเปลี่ยนและระดมความคิดเห็นรวมกัน จนทายที่สุดไดมาซึ่ง
ขอเสนอเชิงนโยบายตอภาครัฐและภาคสวนตาง ๆ ที่เกี่ยวของ โดยมุงหวังใหทุกฝายในสังคมเห็น
ปญหาในภาคการเกษตรรวมกันจนนําไปสูการผลักดันใหเกิดการเปลี่ยนแปลงในระดับนโยบายและ
โครงสรางภาคการเกษตรไทย ทั้งน้ีเพ่ือใหทิศทางการพัฒนาระบบเกษตรกรรมไทยเกิดการ
ปรับเปลี่ยนไปสูความยั่งยืนอยางแทจริง เพ่ือใหกระบวนการผลักดันขอเสนอเชิงนโยบายภาค
ประชาชนจากเวทีสมัชชาสุขภาพ ไดบังเกิดผลในทางปฏิบัติ จึงไดการแตงตั้งคณะทํางานขึ้นเพ่ือ
ติดตามและผลักดันขอเสนอภาคประชาชนจากเวทีสมัชชาสุขภาพ ป 2546 มีกลไกการขับเคลื่อน
อยางหลวม ๆ ไมเปนทางการ โดยมีสํานักงานปฏิรูประบบสุขภาพแหงชาติ (สปรส.) และ
สถาบันวิจัยระบบสาธารณสุข (สวรส.) เปนทีมเลขานุการคณะทํางานและหนึ่งในขอเสนอเชิง
นโยบายที่คณะทํางานฯ ไดใหความสําคัญในการผลักดันมาตลอดในชวงที่ผานมา คือ การควบคุม
การโฆษณาและสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช ทั้งน้ีเน่ืองจากสงผลตอทัศนคติ ความเชื่อ และ
พฤติกรรมการใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืชของเกษตรกร นอกจากนี้ยังพบวา กลไกการเฝาระวัง การ
ควบคุมและกํากับดูแลจากหนวยงานที่เกี่ยวของกับการโฆษณาและสงเสริมการขายสารเคมีในพ้ืนที่
ก็ยังไมเขมงวดและมีประสิทธิภาพเพียงพอ ยังสามารถพบเห็นผูคาเร ตัวแทนขาย หรือรานคาที่ไมมี
ใบอนุญาตขายสารเคมีสามารถประกอบการได ในสวนของผูประกอบการขายสารเคมีเองก็มีการ
โฆษณาชวนเชื่ออยางตอเน่ืองและมียุทธวิธีทางการตลาดที่นาสนใจและดึงดูดใจผูซ้ือ เชน การลด 
แลก แจก แถม หรือ สงฉลากชิงรางวัล เปนตน โดยที่เจาหนาที่ในทองถิ่นหรือหนวยงานที่เกี่ยวของ
ยังไมมีมาตรการที่ชัดเจนเพียงพอที่จะมาควบคุมกํากับดูแลไดอยางใกลชิด เหลานี้จึงทําใหปญหา
สารเคมีกําจัดศัตรูพืชขยายวงอยางไมมีที่สิ้นสุด ดังน้ัน จึงทําการศึกษาและสังเคราะหองคความรู 
เรื่อง “การสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูในระดับพ้ืนที่” เพ่ือสนับสนุนขอมูลหลักฐานทางวิชาการ 
(Evidence based information) สําหรับใชในกระบวนการติดตามและผลักดันขอเสนอเชิงนโยบาย 
ทั้งน้ีโดยมุงหวังใหเกิดกระบวนการเรียนรูรวมกันระหวางนักวิชาการ และหนวยงานที่เกี่ยวของ และ
การขับเคลื่อนเชิงนโยบาย ผานกลไกสมัชชาสุขภาพ 

 
1.2 เปาหมาย 
 เพ่ือรวบรวมหลักฐานขอมูลและสังเคราะหองคความรูทางวิชาการเกี่ยวกับประเด็นการ
สงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่เพ่ือสนับสนุนกระบวนการติดตามและผลักดัน
ขอเสนอเชิงนโยบายจากเวทีสมัชชาสุขภาพป 2546 เพ่ือนําไปสูการหาแนวทางเพื่อผลักดันใหเกิด



 

 

2

การปรับปรุง แกไข หรือพัฒนากลไกการควบคุมและกํากับดูแลการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัด
ศัตรูพืชทั้งในระดับพ้ืนที่และประเทศที่มีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น 
 
1.3 วัตถุประสงค 

1) เพ่ือศึกษารูปแบบและวิธีการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ 
2) เพ่ือศึกษา กลไกการควบคุม  กํากับ ดูแล การขายและการสงเสริมการขายสารเคมี

กําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ 
3) เพ่ือจัดทําขอเสนอแนะในการควบคุม กํากับ ดูแล การขาย และการโฆษณาสารเคมี

กําจัดศัตรูพืช 
 
1.4 ขอบเขตการศึกษา 

การศึกษาในพื้นที่ 4 จังหวัด คือ นาน กําแพงเพชร สุพรรณบุรี และขอนแกน โดยมุงเนน
ศึกษาประเด็น การสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช และกลไก การควบคุม  กํากับ ดูแล การ
ขายและการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ ซ่ึงมีประเด็นเนื้อหาสําคัญ
โดยสังเขป ดังน้ี 

 
 1) เน้ือหาสถานการณ 

• การใชและการกระจายของสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่  
• การขายและการสงเสริมการสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ เชน รูปแบบ วธิกีาร 

กลไก ชองทางการขาย/การเขาถึงเกษตรกร/ผูใช  เน้ือหาและประเดน็การสงเสริม    
การขาย สิ่งกระตุนหรือแรงจูงใจ (Incentives) การรับรูและการตัดสนิใจของเกษตรกรใน
การซื้อสารเคมีกําจัดศัตรูพืช เปนตน  

 
 2) เน้ือหาสังเคราะห 

• ปจจัยหรือเง่ือนไขในการกําหนดการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช 
• กลไกการควบคุม  กํากับ ดูแล การขายและการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช 

เชน กฎหมาย และบทบาทของหนวยงานอื่นๆ (ภาครัฐ องคกรปกครองสวนทองถิ่น 
หรือองคกรพัฒนาเอกชน/องคกรภาคประชาชน) 

• ขอเสนอแนะในเชิงยุทธศาสตรหรือมาตรการ ในการควบคุม กํากับ ดูแล การขายและ
การโฆษณาสารเคมีกําจัดศัตรูพืช ทั้งในระดับพ้ืนที่และสวนกลาง 
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1.5 คํานิยามศัพท 
  
 สารเคมีกําจัดศัตรูพืช หมายถึง สารเคมีที่ใชในภาคการเกษตร ที่มีวัตถุประสงคปองกัน 
กําจัด ทําลาย ควบคุม ศัตรูพืชตาง ๆ เชน แมลง สัตว วัชพืช เชื้อรา โรคพืช เปนตน  
 

 ระดับพื้นที่ หมายถึง พ้ืนที่ในระดับจังหวัดที่มีการทําเกษตรกรรม หรือ เขตพ้ืนที่ที่มีการ
เพาะปลูกพืชชนิดใดชนิดหนึ่ง ซ่ึงมีกิจกรรมการเกษตรของพืชนิดนั้น เชน การจําหนายปจจัยการ
ผลิต พ้ืนที่การเพาะปลูก การรับซ้ือผลผลิต การใหทุน การสงเสริมการผลิต เปนตน อาจมีขนาด
พ้ืนที่เปนตําบล หลายตําบล หรืออําเภอ หลายอําเภอ ซ่ึงเปนตัวแทนของพื้นที่จังหวัดได    
     

 การขาย หมายถึง การขาย หรือการจําหนายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช ในรูปแบบตางๆ ทั้งใน
ลักษณะเงินสด เงินเชื่อ ซ่ึงผูซ้ือจะไดสารเคมีกําจัดศัตรูพืช และผูขายก็จะไดเงินเปนการแลกเปลี่ยน  
  

 การสงเสริมการขาย หมายถึง กิจกรรมการสงเสริมตลาดที่ทําใหผูบริโภคเกิดความสนใจ 
สารเคมีกําจัดศัตรูพืช และทดลองใช หันมาสนใจตราสินคาของบริษัท หรือใหเกิดความจงรักภักดีตอ
สินคาของบริษัทยิ่งขึ้น มุงเพ่ิมยอดขายหรือรายได ในการจําหนายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช โดยมีการ
เสนอผลประโยชนพิเศษใหกับกลุมลูกคาเปนครั้งคราว  เชน การจูงใจใหรางวัลหรือสิ่งของ  การลด
ราคา แลก แจก แถม หรือวิธีอ่ืนๆ นอกเหนือจากการวางจําหนายปกติ เปนตน  
  

 ผูจําหนาย หมายถึง รานคาสารเคมีเกษตรทั้งรานคาในเมืองหรือในชุมชน สหกรณ
การเกษตร สหกรณเพ่ือตลาดลูกคา ธกส. (สกต.) หรือรานหรือสถานที่อ่ืนๆ ที่มีการขายสารเคมี
กําจัดศัตรูพืช 
  
 ตัวแทนจําหนาย หมายถึง รานคาที่เปนตัวแทนของบริษัท หรือ ตัวแทนบริษัทผลิตหรือ
จําหนายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช 
  
 พนักงานขาย หมายถึง พนักงานบริษัท หรือพนักงานขายตรง หรือพนักงานขาย 
(Salesman) ของบริษัทผูผลิตหรือจําหนายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช หรือโดยทั่วไปมักเรียกวา เซลล
แมน ของบริษัทที่ออกมาแนะนําสินคา และสนับสนุนการขาย  
 

 บริษัท หมายถึง บริษัทผูผลิตหรือจําหนายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในประเทศไทย ซ่ึงมียี่หอ  
ตราสินคาของตนเอง  
 

 สินคา หมายถึง สารเคมีกําจัดศัตรูพืชชนิดตาง ๆ หรือยี่หอ ตาง ๆ ที่มีการจําหนาย และ
การใชในพ้ืนที่  



 

 

4

 การใชและการกระจายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช หมายถึง ชนิด (ชื่อ) กลุม ปริมาณ ของ
สารเคมีกําจัดศัตรูพืชที่เกษตรกรใชในพ้ืนที่ ทั้งในภาพรวมของพื้นที่ หรือของพืชชนิดตางๆ ในพ้ืนที่ 
และการกระจายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช คือ สถานที่จําหนายที่เปนแหลงสง หรือรับ หรือซ้ือ  หรือ
เสนทางของสารเคมีกําจัดศัตรูพืช จากผูจําหนายไปสูเกษตรกรหรือผูใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืช  หรือ
การกระจายตัวรานจําหนายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช ตามพื้นที่เขตการปกครองในแตละพ้ืนที่   
 

 กลไก หมายถึง บทบาท วิธีการ ขอบังคับ กฎเกณฑ ชองทาง ในการดําเนินการเกี่ยวกับ
การขาย การซื้อ การใช หรือดําเนินการอื่นๆ กับสารเคมีกําจัดศัตรูพืช  
 
1.6 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 

1) มุงหวังใหเกิดกระบวนการเรียนรูรวมกันระหวางนักวิชาการผูจัดทําเอกสาร คณะทํางาน
สมัชชาสุขภาพฯ และหนวยงานที่เกี่ยวของในระหวางการดําเนินการจัดทําเอกสารและ
การขับเคลื่อนเชิงนโยบาย  

2) เอกสารที่ไดจะนําไปใชประโยชนในการสนับสนุนกระบวนการติดตามและผลักดัน
ขอเสนอเชิงนโยบายจากเวทีสมัชชาสุขภาพแหงชาติ ป 2546 รวมทั้งใชสําหรับการ
เผยแพรสูสาธารณะในวงกวาง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

5

บทที่ 2 
 

วิธีการศึกษา 
 
2.1 รูปการศึกษา 

การศึกษาครั้งน้ี เปนการสังเคราะหองคความรู จากการเก็บขอมูลพ้ืนที่ในเชิงคุณภาพ ทั้งใน
รูปของออกการสํารวจสถานที่  สังเกตในพื้นที่ การสัมภาษณ ผูจําหนายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช  ผูใช
สารเคมีกําจัดศัตรูพืช (เกษตรกร) ผูนําชุมชน และเจาหนาที่หนวยงานรัฐที่เกี่ยวของ และขอมูล
เอกสารที่มีผูศึกษา และขอมูลทุติยภูมิจากหนวยงานตางๆ ของภาครัฐ โดยเนนการใชขอมูลจริงจาก
พ้ืนที่เปนหลักในการสังเคราะหองคความรู ในพ้ืนที่ 4 จังหวัด และจัดเวทีนําเสนอขอมูลทั้ง 4 พ้ืนที่ 
และอภิปรายแลกเปลี่ยน รวมกับผูทรงคุณวุฒิและหนวยงานหรือองคกรที่เกี่ยวของ จํานวน 1 ครั้ง 
และใชระยะเวลาในการศึกษา จํานวน 4 เดือน ตั้งแตเดือนมิถุนายน ถึง กันยายน 2547  
 
2.2 พื้นที่ศึกษา 

การศึกษาในพื้นที่ 4 จังหวัด คือ ขอนแกน กําแพงเพชร สุพรรณบุรี และนาน การเลือกพื้นที่
โดยใชเง่ือนไขในการพิจารณา ดังน้ี  

1) ชนิดของพืชที่เพาะปลูกเปนหลัก คือ จังหวัดขอนแกน พืชผัก จังหวัดกําแพงเพชร ไมผล 
(สมเขียวหวาน) จังหวัดสุพรรณบุรี ขาว และจังหวัดนาน พืชไร  

2) วิถีการดําเนินชีวิตและวัฒนธรรม คือ จังหวัดขอนแกน ภาคอิสาน จังหวัดกําแพงเพชร 
ภาคเหนือตอนลาง จังหวัดสุพรรณบุรี ภาคกลาง และจังหวัดนาน ภาคเหนือตอนบน  

3) การใชสารเคมีในพืชที่สําคัญ เชน ไมผล (การปลูกสมเขียวหวาน) การปลูกขาว เปนตน  
4) ใชเครือขายที่ทํางานรวมกับ สวรส. และมีบุคคลที่จะรวมศึกษาอยูในพื้นที่หรือคุนเคยกับ

พ้ืนที่ ซ่ึงสามารถดําเนินการเก็บขอมูลไดอยางรวดเร็วและถูกตอง เน่ืองจากใชระยะเวลา 4 เดือน 
และเปนขอมูลที่เก็บคอนขางยาก หากไมมีคุนเคยกับพ้ืนที่ เชน ขอมูลการขายและสงเสริมการขาย
สารเคมีของรานคา สหกรณการเกษตร เปนตน  
 
2.3 กลุมตวัอยาง  

กลุมตัวอยางที่จะเก็บขอมูลในแตละพ้ืนที่ โดยอาจพิจารณาพื้นที่มีปริมาณการใชสารเคมี
กําจัดศัตรูพืชจํานวนมาก และชนิดพืชที่สําคัญ ซ่ึงอาจครอบคลุม 1-3 ตําบล ใน 1-3 อําเภอ ควร
ครอบคลุมพ้ืนที่ขององคการบริหารสวนตําบล (อบต.) และเทศบาล (ถาหากมีพ้ืนที่เกษตรกรรม) 
การเลือกขนาดกลุมตัวอยางในแตละพ้ืนที่ใหมีจํานวนที่เหมาะสม ควรใหไดประเด็นครอบคลุมขอมูล
ที่ตองการ และ  เปนตัวแทนของพื้นที่ กลุมตัวอยางที่จะทําการเก็บขอมูล เปนกลุมผู รู (Key 
Informants) ในพ้ืนที่ ซ่ึงเกี่ยวของ ดังน้ี  
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1) เกษตรกรผูใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืช  
2) ผูจําหนายสารเคมีกําจัดศัตรพืูช เชน รานคาขายสารเคมีในพ้ืนที่ สหกรณการเกษตร 

สหกรณเพ่ือตลาดลูกคา ธกส. (สกต.) เปนตน 
3) หนวยงาน หรือองคกร หรือผูที่เกี่ยวของ เชน กํานัน ผูใหญบาน เจาหนาที่ในองคกร

ปกครองสวนทองถิ่น (เทศบาล/อบต.) เจาหนาที่เกษตร  เจาหนาที่องคกรพัฒนาเอกชน
หรือองคกรภาคประชาชนที่เกี่ยวของ ครู เจาหนาที่สาธารณสุข เปนตน 

 
2.4 เครื่องมือที่ใชในการศึกษา 

การศึกษาครั้งน้ี ผูศึกษาไดสรางเครื่องมือ (ภาคผนวก) เพ่ือเปนแนวทางใหผูเก็บไดเก็บ
ขอมูลไดตรงตามวัถุประสงคและประเด็นที่ตองการ และไดมีการนําไปทดลองกับกลุมตัวอยาง และ
ปรับปรุงแกไข รวมกับทีมงานของ สวรส. ที่รับผิดชอบ โดยมีเครื่องมือที่ใช ดังน้ี  
 1) แนวคําถามการสัมภาษณเชิงลึก (Indepth interview) กับ เกษตรกร ผูจําหนาย และ
หนวยงาน/องคกร/ผูที่เกี่ยวของ 
 2) แนวคําถามการสนทนากลุม (Focus group) กับกลุมเกษตรกร/ผูใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืช 
 3) แนวคําถามการสัมภาษณกลุม (Group Interview) กับกลุมผูเกี่ยวของในพื้นที่  
 
2.5 วิธีเก็บรวบรวมขอมูล 

การเก็บรวบรวมขอมูล ใหครอบคลุมพ้ืนที่ที่เลือกในแนวราบ และในแนวดิ่ง เชน ระดับตําบล 
อําเภอ หรือจังหวัด หากเกี่ยวของ 

1) การสํารวจ และสังเกต รูปแบบการโฆษณา การขายและการสงเสริมการขายที่มีในพ้ืนที่ 
และถายภาพ ในกรณีที่สามารถทําได  

2) รวบรวบขอมูลการใชและการกระจายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชจากหนวยงานที่เกี่ยวของใน
พ้ืนที่  และขอมูลการเกษตรของพื้นที่ จากเอกสารหรือขอมูลของหนวยงานดานการเกษตร หรือ
สาธารณสุข หรือหนวยงาน/องคกรอ่ืนๆ ที่เกี่ยวของ และสัมภาษณเจาหนาที่ ในกรณีที่ตองการ
รายละเอียดขอมูลเพ่ิมเติม  

3) สนทนากลุม (Focus group) 5-8 คน กลุมเกษตรกร/ผูใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืช ประมาณ 
3-4 กลุม 

     4) สัมภาษณเชิงลึก (In-depth interview) กับกลุมคนหลัก ๆ (Key Informants) ในพ้ืนที่  
- เกษตรกร/ผูใช   ประมาณ 10 -12  คน  
- ผูจําหนาย เชน รานคาสารเคมีในพ้ืนที/่สหกรณการเกษตร/สหกรณเพ่ือตลาดลูกคา 

ธกส. ประมาณ 4-5  แหง 
- หนวยงาน/องคกร/ผูที่เกี่ยวของ เชน กํานัน,ผูใหญบาน,เจาหนาที่ในองคกรปกครอง

สวนทองถิ่น (เทศบาล/อบต.),เจาหนาที่เกษตร หรือ เจาหนาที่องคกรพัฒนาเอกชน/
องคกรภาคประชาชนที่เกี่ยวของ เปนตน 
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5) สัมภาษณกลุม (Group Interview) ไดแก เกษตรกร กํานัน ผูใหญบาน เจาหนาที่ใน
องคกรการบริหารสวนตําบล (อบต.) เจาหนาที่เกษตร ครู เจาหนาที่สาธารณสุข และ เจาหนาที่
องคกรพัฒนาเอกชน/องคกรภาคประชาชนที่เกี่ยว 
 6) จัดเวทีนําเสนอขอมูลทั้ง 4 พ้ืนที่ และอภิปรายแลกเปลี่ยน รวมกับผูทรงคุณวุฒิและ
หนวยงานหรือองคกรที่เกี่ยวของ 
 
2.6 การประมวลผลและวิเคราะหขอมูล 

การประมวลขอมูลและสังเคราะหขอมูล ใชขอมูลเชิงคุณภาพ ทําการวิเคราะหขอมูลเบื้องตน 
โดยนําขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึก การสนทนากลุม การสัมภาษณกลุม  จัดแยกประเภทของ
ขอมูลตามแฟมบันทึกขอมูล แลวตรวจสอบขอมูลที่รวบรวมไดวาครบถวนหรือไม มีสวนใดที่ขาด
หายตองกลับไปหาขอมูลเพ่ิมเติมใหครบถวน สวนการวิเคราะหขอมูลรวมกัน ใชการวิเคราะหขอมูล
แบบสรางขอสรุปตามแนวคิดของสุภางค จันทวานิช (2542: 88-96) ผูศึกษาไดแบงการวิเคราะห 
ดังน้ี 

- การใชและการกระจายของสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ 
- การขายและรูปแบบการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช  
- การสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช 
- กลไกการควบคุม กํากับ ดูแล การขายและการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชใน

ระดับพ้ืนที่ 
แลวมาทําการวิเคราะหโดยการเปรียบเทียบขอมูล (Constant Comparison) อีกครั้งหน่ึง 

โดยนําเอาขอมูลที่จําแนกแลว ซ่ึงรูคุณลักษณะหรือคุณสมบัติของขอมูลดังกลาวเปรียบเทียบกัน มี
ขั้นตอนในการวิเคราะห 4 ขั้น ดังน้ี 

1) เปรียบเทียบชุดขอมูลหรือเหตุการณ  
2) ประมวลประเภทของขอมูลและคุณลักษณะ (properties) ของประเภทเขาดวยกัน 
3) ขยายวงของการเปรียบเทียบแลวเลือกเฟนเหตุการณที่เปนกุญแจสําคัญ 
4) สรางขอสรุป 

 
 
 



 8

บทที่ 3 
 

บริบทพื้นทีศึ่กษา 
 
 บริบทของพื้นที่ศึกษาใน 4 จังหวัด ประกอบดวย ขอมูลทั่วไป และขอมูลดานภาค
เกษตรกรรมของพื้นที่หรือพืชที่สําคัญในการศึกษา เลือกเก็บขอมูลพ้ืนที่ 2-3 อําเภอ เปนตัวแทน
ของจังหวัดในการเก็บขอมูล สวนจังหวัดขอนแกน ไดเลือก 1 ตําบล เปนพ้ืนที่ศึกษา ซ่ึงพ้ืนที่ศึกษา
จังหวัดนาน  ไดเก็บขอมูลพ้ืนที่ในอําเภอเวียงสา ทาวังผา และเชียงกลาง จังหวัดสุพรรณบุรี เก็บ
ขอมูลพ้ืนที่อําเภออูทอง  สองพี่นอง และเมืองอําเภอ จังหวัดกําแพงเพชร เก็บขอมูลพ้ืนที่อําเภอ
ขาณุวรลักษบุรี และกิ่งอําเภอบึงสามัคคี และจังหวัดขอนแกน เก็บขอมูลในตําบลบึงเนียม อําเภอ
เมือง จังหวัดขอนแกน  
 
รูปภาพที่ 1 พ้ืนที่ศึกษาการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่  
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3.1 ขอมูลพื้นที่ศึกษาของจังหวัดนาน 
 
จั งหวัดน าน เปน จังหวัดชายแดนทางภาคเหนือของประ เทศไทย  อยู ห า งจาก

กรุงเทพมหานคร ตามเสนทางหลวงแผนดินหมายเลข 101 ระยะทาง 668 กิโลเมตร มีพ้ืนที่ทั้งหมด 
11,472.07 ตารางกิโลเมตร หรือ ประมาณ  7,170,045 ไร คิดเปนรอยละ 2.23 ของพ้ืนที่ประเทศ
ไทย  ลักษณะพื้นที่สวนใหญเปนเทือกเขา  มีความสูงและมีความลาดชันคิดเปนรอยละ 85.86,   
รอยละ 14.14 เปนพ้ืนที่ลอนลาด และมีพ้ืนที่ราบลุมขนานตามความยาวของแมนํ้านาน และแมนํ้า
สาขาของแมนํ้านาน สําหรับทําการเกษตรและเปนที่อยูอาศัย มีแมนํ้าสายสําคัญคือ แมนํ้านาน   
 
3.1.1 อาณาเขตติดตอ 
 ทิศเหนือ ติดตอกับ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว (สปป.ลาว) 
 ทิศตะวันออก ติดตอกับ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว (สปป.ลาว) 
 ทิศตะวันตก ติดตอกับ จังหวัดพะเยา 
 ทิศใต  ติดตอกับ จังหวัดแพรและจังหวัดอุตรดิตถ 
 
 จากลักษณะพื้นที่ของจังหวัด ที่มีอาณาเขตติดตอกับ ประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตย
ประชาชนลาว ทางดานทิศเหนือและทิศตะวันออก เปนระยะทาง 277 กิโลเมตร ป 2537 เปดจุดผาน
แดนถาวรหวยโกน–นํ้าเงิน ที่บานหวยโกน อําเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดนาน และบานน้ําเงิน เขต
เมืองเงิน แขวงไชยบุรี สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว และมีจุดผอนปรนอื่น ๆ อีก 13 จุด 
ตลอดแนวชายแดนไทย – ลาว 
 
 

3.1.2 การปกครองและประชากร 
 

 แบงพ้ืนที่การปกครองสวนภูมิภาคออกเปน 14 อําเภอ 1 กิ่งอําเภอ 99 ตําบล (รวมตําบล 
ในเวียงเขตเทศบาลเมืองนาน) 877 หมูบาน 27 ชุมชนเขตเมือง 
 การปกครองสวนทองถิ่น แบงเปน  1 เทศบาลเมือง  7 เทศบาลตําบล  92 องคการบริหาร
สวนตําบล และ 6 สภาตําบล จากขอมูลของสํานักงานทะเบียนราษฎรกลาง ป พ.ศ.2546 (ณ 30 
มิถุนายน 2546)  จังหวัดนาน  มีจํานวนประชากรทั้งสิ้น 487,042 คน เปนชาย 246,128 คน เปน
หญิง 240,914 คน เปนชาวเขาประมาณรอยละ 17 จํานวน มีหลังคาเรือนทั้งหมด 131,608 หลังคา
เรือน   ดังตารางที่ 1 
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ตารางที่ 1 ประชากรแยกรายอําเภอจังหวัดนาน ประจําป 2546 
 

อําเภอ ชาย หญิง รวม จํานวน จํานวน เทศบาล 
    ตําบล หมูบาน  
เทศบาลเมืองนาน 10,842 10,848 21,690 1 27** 1 
เมืองนาน 30,779 29,969 60,748 10 105 - 
แมจริม 8,344 7,948 16,292 5 38 1 
บานหลวง 6,231 5,892 12,123 4 26 - 
นานอย 17,043 16,895 33,938 7 66 1 
ปว 32,976 32,814 65,790 12 103 1 
ทาวังผา 26,718 26,186 52,904 10 90 1 
เวียงสา 36,049 35,275 71,324 17 126 1 
ทุงชาง 9,835 9,653 19,488 4 40 1 
เชียงกลาง 14,690 14,459 29,149 6 59 1 
นาหมื่น 7,833 7,421 15,254 4 48 - 
สันติสุข 8,198 7,809 16,007 3 31 - 
บอเกลือ 8,335 8,001 16,336 4 39 - 
สองแคว 6,198 5,757 11,955 3 25 - 
กิ่งภูเพียง 17,502 17,543 35,045 7 59 - 
เฉลิมพระเกียรติ 4,555 4,444 8,999 2 22 - 
รวม 246,128 240,914 487,042 99 877 

27** 
8 

 

ที่มา ขอมูลประชากร จากสํานักทะเบียนราษฏรกลาง ที่ทําการปกครอง จังหวัดนาน    
ณ มิถุนายน  2546 

หมายเหตุ ** ชุมชนเขตเมือง 
 
3.1.3 ขอมูลดานการเกษตรกรรม  
 จังหวัดนาน สวนใหญเปนพ้ืนที่ปาไม 6,497,231.62 ไร ถึงรอยละ 90.1 (การจําแนกพื้นที่
ตามประเภทการใชที่ดิน, สํานักงานเกษตรจังหวัดนาน ป 2546) มีพ้ืนที่การเกษตร (เพาะปลูก) 
จํานวน 780,109 ไร คิดเปน รอยละ 10.88 ของพ้ืนที่จังหวัด โดยจําแนกพื้นที่เพาะปลูก ดังน้ี พืชไร 
จํานวน 380,882.75 ไร ไมผล/ไมยืนตน จํานวน 163,069 ไร ที่นา จํานวน 151,187.25 ไร พืชผัก 
จํานวน 7,988.50 ไร ไมดอก/ไมประดับ จํานวน 9.75 ไร และอ่ืนๆ จํานวน 76,971.75 ไร พืชไรที่
เกษตรกรนิยมปลูก ไดแก ขาวโพดเลี้ยงสัตว ถั่วเหลือง ถั่วเขียวผิวมัน ถั่วลิสง ฝาย เปนตน จังหวัด
นานมีครัวเรือนเกษตรกร จํานวน 103,299 ครัวเรือน จากครัวเรือนทั้งหมด 129,988 ครัวเรือน      
คิดเปน รอยละ 79.47 โดยเกษตรกรมีรายไดเฉลี่ยทั้งหมด 82,385.67 บาทตอครัวเรือนตอป และ
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รายไดสุทธิ 28132.71 บาทตอครัวเรือนตอป มีพืชที่มีรายไดสําคัญของจังหวัด คือ ลําไย ขาวโพด
เลี้ยงสัตว ลิ้นจ่ี สมเขียวหวาน มะขามหวาน ตามลําดับ ดังตารางที่ 2 
 
ตารางที่ 2 พืชที่มีรายไดสูงสุด 5 อันดับแรกของจังหวัดนาน ป 2546 
 

พืช รายได (ลานบาท) พื้นที่ (ไร) จํานวนครัวเรือน 
ลําไย 937.66 31,322 13,776 
ขาวโพดเลี้ยงสัตว 858 293,563 28,308 
ลิ้นจ่ี 404.46 19,282 7,749 
สมเขียวหวาน 337.42 14,687 659 
มะขามหวาน 262.56 23,464 2,919 

 
ที่มา: สํานักงานเกษตรจังหวัดนาน 
 
3.2 ขอมูลพื้นที่ศึกษาของจังหวัดสุพรรณบุรี  

 
3.2.1 ประวัติความเปนมาของเมืองสุพรรณบุรี 

ตามหลักฐานทางประวัติศาสตร เปนเมืองที่มีความเจริญมากในสมัยกอนเดิมเมืองนี้มีชื่อวา 
“พันชุมบุรี” ถูกสรางขึ้นใน พ.ศ. 1420 –1425 เปนเมืองในอาณาจักรทวารวดี ตั้งอยูที่ฝงซายของ แม
นํ้าทาจีน แตตอมาไดยายมาอยูทางฝงขวาของแมนํ้าทาจีน โดยพระเจากาแต ทรงบูรณะวัดปาเล
ไลยก และสรางวัดสนามไชย และชักชวนขาราชการออกบวชถึง 2,000 คน จึงเปลี่ยนชื่อเมืองเปน 
“สองพันบุรี” และเม่ือสมัยพระเจาอูทอง (สมเด็จพระบรมรามาธิบดีที่ 1) ไดยายมาอยูทางตะวันตก
ของแมนํ้าทาจีนเปลี่ยนเปนชื่อ “อูทอง” หรือ “สุวรรณภูมิ” ในศิลาจารึก พอขุนรามคําแหง เรียกชื่อวา 
“สุวรรณภูมิ” จนถึงสมัยพระง่ัว เปลี่ยนเปนชื่อ “สุพรรณบุรี” พอถึงรัชกาลที่ 6 ยุครัตนโกสินทร เมือง
สุพรรณบุรี ไดรวมตัวกันขึ้นอีกครั้ง หลังจากที่เปนเมืองหนาดาน มาตั้งอยูที่ฝง ตะวันออกทางแม
นํ้าทาจีน (แมนํ้าสุพรรณ) จนถึงทุกวันนี้ 

ประมาณป พ.ศ. 1890 สรางเมืองสุพรรณบุรี  พ.ศ. 1892 โปรดใหขุนหลวงพระงั่ว (สมเด็จ
พระบรมราชาธิราชที่1) ไปครองเมืองสุพรรณบุรี พ.ศ. 2460 ตั้งเปนสุขาภิบาลสุพรรณบุรี พ.ศ. 
2478 ยกฐานะเปนเทศบาล พ.ศ. 2498 เปลี่ยนแปลงเขตเทศบาลครั้งที่ 1 พ.ศ. 2511 เริ่มทําการ
สํารวจเพื่อวางผังเมืองสุพรรณบุรี 
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3.2.2 ที่ตั้งและภูมิประเทศ 
จังหวัดสุพรรณบุรี เปนจังหวัดหนึ่งที่รวมอยูในภาคตะวันตกของประเทศไทย โดยที่ตั้งทาง

ภูมิศาสตร จังหวัดสุพรรณบุรี ตั้งอยูระหวางเสนรุงที่ 14 องศา 10 ลิบดาเหนือและเสนแวงที่ 101 
องศา 10 ลิบดาตะวันออก มีอาณาเขตติดตอ กับจังหวัดใกลเคียงดังน้ี 

ทิศเหนือ    ติดตอกับจังหวัดชัยนาทและอุทัยธานี 
ทิศใต     ติดตอกับจังหวัดนครปฐม 
ทิศตะวันออก    ติดตอกับจังหวัดอางทอง  สิงหบุรี และพระนครศรีอยุธยา 
ทิศตะวันตก    ติดตอกับจังหวัดกาญจนบุรี 

 
3.2.3 สภาพดินฟาอากาศ 

จังหวัดสุพรรณบุรี โดยที่ตั้งทางภูมิศาสตร ตั้งอยูใกลอาวไทย จึงเปดรับลมมรสุมตะวันตก
เฉียงใต จากอาวไทยอยางเต็มที่เปนเหตุใหฝนตกติดตอกันเปนระยะนาน ประกอบกับจังหวัด
สุพรรณบุรี มีพ้ืนที่สวนใหญเปนที่ราบลุมมีแมนํ้าสําคัญไหลผาน คือแมนํ้าทาจีน แยกจากแมนํ้า
เจาพระยา ในเขตจังหวัดชัยนาทไหลจากตอนเหนือลงสูตอนใตของจังหวัดสุพรรณบุรี ที่จังหวัด
นครปฐม แมนํ้าเสนนี้นอกจากจะพาน้ํามาหลอเลี้ยง เรือกสวน ไร นา แลว ยังนําโคลนตมปะปนมา
พอกพูน เน้ือดินใหเปนปุยธรรมชาติ สําหรับการกสิกรรมอีกดวย 

มีฤดูกาลลักษณะคลายคลึงกับทุกจังหวัดในภาคตะวันตก แบงออกเปน  3  ฤดู  คือ ฤดูฝน 
ประมาณ  5  เดือน  ตั้งแตกลางเดือนพฤษภาคม ถึงกลางเดือนตุลาคม ปริมาณน้ําฝนเฉลี่ย  1,300 
มม./ป ฤดูหนาว ประมาณ 3 เดือน ตั้งแต เดือนพฤศจิกายน  ถึงเดือนมกราคม และฤดูรอน 
ประมาณ  4  เดือน ตั้งแตเดือนกุมภาพันธ  ถึงประมาณกลางเดือนพฤษภาคม อุณหภูมิเฉลี่ยต่ําสุด
ในเดือนมกราคม  ประมาณ  24.0  องศาเซนติเกรด  และเฉลี่ยสูงสุด  ในเดือน  เมษายน  ประมาณ  
40.0  องศาเซนติเกรด 

 
3.2.4 การปกครอง 

ปจจุบันจังหวัดสุพรรณบุรี มี 994  หมูบาน  เทศบาล  21  เทศบาล  สภาตําบล  1  ตําบล  
องคการบริหารสวนตําบล  106  ตําบล  ประชากรทั้งสิ้น  862,983  คน  พ้ืนที่ทั้งหมด  5,358,008  
ไร  พ้ืนที่ทํานาขาว  2,574,363  ไร  ระยะหางจากกรุงเทพมหานคร 107 กิโลเมตร  ไดแบงเขตการ
ปกครอง ออกเปน 10 อําเภอ คือ อําเภอเมือง อําเภออูทอง อําเภอสามชุก อําเภอดานชาง อําเภอ 
ศรีประจันต อําเภอบางปลามา อําเภอดอนเจดีย อําเภอสองพี่นอง อําเภอเดิมบางนางบวช และ
อําเภอหนองหญาไซ 

 
3.2.5 ทรัพยากรและการผลิตที่สําคญั 

มีทรัพยากร คือ ปาไม และทรัพยากรดิน สวนใหญเปนที่ลุมเหมาะแกการเพาะปลูก พืชที่
สําคัญ ไดแก ขาว ออยโรงงาน ขาวโพดเลี้ยงสัตว  มันสําปะหลัง เปนตน การผลิตที่สําคัญ คือ    
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การเกษตรกรรม การคาสงและการคาปลีก และการบริการ ประชาชนสวนใหญประกอบ อาชีพทํานา 
ทําไร และทําประมงน้ําจืด 

 
3.2.6 ขอมูลดานการเกษตรกรรม  

สํานักงานเกษตรจังหวัดสุพรรณบุรี (2546) ระบุวา จังหวัดสุพรรณบุรีไดกําหนดวิสัยทัศนใน
การพัฒนาจังหวัด โดยในชวง 5-10 ป (พ.ศ. 2546-2556) จะตองเปนแหลงผลิตขาวพันธุดีมีคุณภาพ
อุดมสมบูรณดวยพืชผัก ผลไม และผลผลิตการเกษตรที่ มีคุณภาพ ปลอดสารพิษมีการนํา
เทคโนโลยีการเกษตรแผนใหมมาใชในการผลิตและแปรรูปเพ่ือการบริโภค การจําหนาย และรองรับ
นิคมอุตสาหกรรมการเกษตร การเกษตรกรรม ดังไดกลาวมาแลว ประชากรสวนใหญของจังหวัด
สุพรรณบุรี ประมาณรอยละ 60.6 ประกอบอาชีพเกษตรกรรม สภาพพื้นที่จังหวัดสุพรรณบุรี
โดยทั่วไปมีลักษณะเปนที่ราบลุม รอยละ 65 เปนที่การเกษตรในรูปแบบตางๆ เรียงลําดับจากมาก
ไปหานอย ดังตารางที่ 3 

 
ตารางที่ 3 ขอมูลการปลูกพืชในจังหวัดสุพรรณบุรี ฤดูการผลิต 2545-2546 

 

ชื่อพืช พ้ืนที่ปลูก 
(ไร) 

พ้ืนที่เก็บเกี่ยว 
(ไร) 

พ้ืนที่เสียหาย 
(ไร) 

ผลผลติ 
(ตัน) 

ผลผลติ
คาเฉลี่ย 
(กก./ไร) 

ขาว 2,574,363 2,550,506 23,857 2,005,384 790 
นาป 1,407,861 1,384,154 23,707 1,027,596 724.40 
นาปรัง 1,166,502 1,166,352 150 977,788 838.33 
พืชไร 783,389 724,483 58,906 5,974,252 - 

พืชผักตางๆ 55,335 52,408 2,719 89,592 - 
ไมผล 109,063 93,483 - 102,458 - 

ไมดอกไมประดับ 1,999 1,999 - - - 
 
 
 ในการศึกษา ครั้งน้ี ไดเก็บขอมูลในพ้ืนที่ อําเภออูทอง สองพี่นอง และอําเภอเมือง ซ่ึงเปน
พ้ืนที่ปลูกขาวที่สําคัญของจังหวัด มีขอมูลพ้ืนฐานดานสังคม เศรษฐกิจ การเกษตร ดังตารางที่ 4 
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ตารางที่ 4 ขอมูลพื้นฐานดานสังคม เศรษฐกิจ การเกษตร ของอําเภออูทอง สองพี่นอง 
    และอําเภอเมือง 

 
อําเภอ 

ขอมูล 
อูทอง สองพี่นอง เมือง 

รวม / เฉลี่ย 

ประชากร 123,682 114,338 139,514 377,534 
   - ชาย 60,720 56,019 66,953 183,692 
   - หญิง 62,962 58,319 72,561 193,842 
พ้ืนที่ทั้งหมด / ไร 400,664 468,988 348,351 1,218,003 
พ้ืนที่ทําการเกษตร / ไร 321,644 450,568 209,344 981,556 
พ้ืนที่ปลูกขาว/ไร 273,454 252,810 167,734 693,998 
ผลผลิตขาว /ไร 780 กก. 800 กก. 850 กก. 810 กก. 
ตนทุน / บาท / ไร 2,450 บ. 2,250 บ. 3,200 บ. 2,634 บ. 
การปกครอง     
   - เทศบาล 2 2 4 8 
   - อบต. 13 15 18 33 
   - หมูบาน 151 140 123 414 
ปริมาณน้ําฝน (มม.) 70 101 225 132 
ชลประทาน (คลอง) 8 6 3 17 
รานขายสารเคมี (ราน) 13 13 43 69 

 
ที่มา : ที่วาการอําเภออูทอง อําเภอสองพี่นอง และอําเภอเมือง 
 
3.3  พื้นที่ศึกษาจังหวัดกําแพงเพชร  

ตามหลักฐานทางประวัติศาสตรของประเทศไทย กําแพงเพชรเปนที่ตั้งของเมืองเกาไมนอย
กวา 700 ป เคยเปนสวนหนึ่งของอาณาจักรสุโขทัย โดยมีฐานะเปนเมืองลูกหลวงและเปนเมืองหนา
ดานที่สําคัญ ในปจจุบันจังหวัดกําแพงเพชรไดรับการยกยองใหเปนมรดกโลก เม่ือป พ.ศ.2534 ใน
ฐานะเมืองแหงประวัติศาสตรวัฒนธรรม 

3.3.1 การปกครองและลักษณะภูมิประเทศ 

 ตามเขตการปกครองของประเทศไทยในปจจุบัน จังหวัดกําแพงเพชรเปนจังหวัดที่อยูทาง
ภาคเหนือตอนลางของประเทศไทย โดยทิศเหนือมีอาณาเขตติดตอกับจังหวัดตากและจังหวัดสุโขทัย 
ทิศใตติดตอกับจังหวัดนครสวรรค ทิศตะวันออกติดตอกับจังหวัดพิจิตรและพิษณุโลก และทิศ
ตะวันตกติดตอกับจังหวัดตาก จังหวัดกําแพงเพชรอยูหางจากกรุงเทพมหานคร ประมาณ         
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358 กิโลเมตร แบงการปกครองออกเปน 9 อําเภอ 2 กิ่งอําเภอ คือ อําเภอเมืองกําแพงเพชร อําเภอ
คลองขลุง อําเภอคลองลาน อําเภอไทรงาม อําเภอขาณุวรลักษณบุรี อําเภอพรานกระตาย อําเภอ
ลานกระบือ อําเภอปางศิลาทอง อําเภอทรายทองวัฒนา กิ่งอําเภอบึงสามัคคี และกิ่งอําเภอ     
โกสัมภีนคร 

ลักษณะภูมิประเทศของจังหวัดมีพ้ืนที่ราบอยูทางทิศเหนือและทิศใต สวนทางทิศตะวันตก
เปนภูเขาสลับซับซอน และเปนตนน้ําของลําธารสายตาง ๆ  เชน คลองสวนหมาก คลองวังเจา 
คลองขลุง และคลองแขยง ซ่ึงจะไหลลงสูแมนํ้าปงกอนที่จะไหลเลยลงไปรวมกับแมนํ้าสายหลักสาย
อ่ืนๆ ของภาคเหนือ และกลายเปนแมนํ้าเจาพระยาที่จังหวัดนครสวรรคตอไป 

 

3.3.2 ประชากรและสภาพทางเศรษฐกิจ 

จากขอมูลป พ.ศ.2546 จังหวัดกําแพงเพชรมีประชากร ประมาณ 7.7 แสนคน อาศัยอยูใน
เขตเมืองประมาณ 1 แสนคน ที่เหลือกระจายอยูตามพื้นที่ชนบทของจังหวัด  

สําหรับสภาพทางเศรษฐกิจของจังหวัดนั้น เน่ืองจากพื้นที่สวนใหญของจังหวัดเปนพ้ืนที่ราบ 
ดินมีลักษณะเปนดินรวนปนทราย ความอุดมสมบูรณสูง เหมาะแกการเกษตรกรรม ประชากรสวน
ใหญรอยละ 80 ของจังหวัดประกอบอาชีพเกษตรกรรม และมูลคาผลผลิตทางการเกษตรตอป 
ประมาณ 7,307 ลานบาท รายไดเฉลี่ยตอหัวของประชากรสูงเปนอันดับ 1 ของเขตพ้ืนที่ภาคเหนือ
ตอนลาง 

ผลผลิตทางการเกษตรที่สําคัญ ไดแก ขาว ขาวโพด ออย มันสําประหลัง ถั่วเขียวผิวมัน และ
กลวยไข และในชวง 1-2 ป มานี้ ผลผลิตสมเขียวหวานกําลังสรางมูลคาเพิ่มทางเศรษฐกิจใหกับ
จังหวัด และมีแนวโนมเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ือง 

 
3.3.3 พื้นที่เกษตรกรรมของจังหวัดกําแพงเพชร 

จากขอมูลของสํานักงานเกษตรจังหวัดกําแพงเพชร ณ ป พ.ศ.2546 จังหวัดกําแพงเพชร   
มีพ้ืนที่ทั้งหมด ประมาณ 5.26 ลานไร เปนพ้ืนที่ทางการเกษตร ประมาณ 3.6 ลานไร หรือมากกวา
รอยละ 60 ของพ้ืนที่จังหวัด ในจํานวนพื้นที่การเกษตร แบงเปนพ้ืนที่นา ประมาณ 1.7 ลานไร  
พ้ืนที่ไร ประมาณ 1.4 ลานไร พ้ืนที่ไมผล/ไมยืนตน ประมาณ 2 แสนไร และพ้ืนที่การเกษตรอื่นๆ อีก
ประมาณ 2.4 แสนไร ดัง ตารางที่ 5 
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ตารางที่ 5    พื้นที่ถือครองเพื่อการเกษตร จังหวัดกําแพงเพชร ป พ.ศ.2546 
 

อําเภอ พื้นที่ทั้งหมด 
(ไร) 

พื้นที่นา 
(ไร) 

พื้นที่ไร 
(ไร) 

ไมผล/ 
ไมยืนตน (ไร) 

พื้นที่เกษตร
อ่ืนๆ 
(ไร) 

เมือง 943,748 316,876 379,449 44,825 168,177 
ขาณุวรลักษบรีุ 700,767 253,388 306,150 34,605 9,883 
คลองขลุง 439,064 247,384 128,855 5,940 4,869 
พรานกระตาย 607,897 196,819 72,970 16,144 17,783 
คลองลาน 845,969 65,796 155,120 35,178 5,158 
ไทรงาม 338,709 201,144 74,733 10,706 9,657 
ลานกระบือ 260,373 214,232 66,157 4,478 6,067 
ทรายทองวัฒนา 158,100 69,254 34,210 3,483 1,139 
ปางศิลาทอง 485,751 44,350 79,560 9,258 10,209 
กิ่งบึงสามัคคี 179,247 76,438 37,283 13,480 5,527 
กื่งโกสัมพีนคร 302,224 18,435 94,523 13,050 670 

รวม 5,261,849 1,704,116 1,429,010 191,147 239,139 
 

ที่มา: สํานักงานเกษตรจังหวัดกําแพงเพชร 

 

 ในปการเพาะปลูก 2545/2546 พ้ืนที่เพาะปลูกพืชของจังหวัดกําแพงเพชร มีการเพาะปลูก
ขาวจาวนาปมากที่สุด ประมาณ 1.6 ลานไร รองลงมาไดแกขาวจาวนาปรัง ประมาณ 7.5 แสนไร 
สําหรับมันสําปะหลังและออยโรงงาน มีพ้ืนที่ปลูกใกลเคียงกัน ประมาณกวา 4 แสนไร สวนพืช
ตระกูลถั่ว ฝาย ขาวโพด รวมถึงขาวเหนียว มีพ้ืนที่ปลูกไมมากนัก ยกเวนขาวโพดเลี้ยงสัตวที่ปลูก
ในฤดูฝนที่มีพ้ืนที่ปลูกเกือบ 3 แสนไร ดังตารางที่ 6 
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ตารางที่ 6   พื้นที่เพาะปลูกพืชจังหวัดกําแพงเพชร ปการเพาะปลูก 2545/2546 
 

พืชที่ปลูก พื้นที่ปลูก   (ไร) 
ถั่วเขียวผิวมัน (ฤดูฝน) 31,105 
ถั่วเขียวผิวมัน (ฤดูแลง) 15,857 
ถั่วเหลือง (ฤดูฝน) 19,850 
ถั่วเหลือง (ฤดูแลง) 22,539 
ฝาย 2,190 
ขาวจาวนาปรัง 753,673 
ขาวโพดเลี้ยงสัตว (ฤดูฝน) 296,420 
ขาวโพดเลี้ยงสัตว (ฤดูแลง) 16,081 
มันสําปะหลัง 482,018 
ขาวจาวนาป 1,630,223 
ขาวเหนียวนาป 19,058 
ออยโรงงาน 434,297 

 

ที่มา: สํานักงานเกษตรจังหวัดกําแพงเพชร 
 

3.3.4 สถานการณการปลูกสมเขียวหวานในจังหวัดกําแพงเพชร 

สมเขียวหวานเปนไมผลที่คนไทยนิยมบริโภคกันโดยทั่วไป สวนใหญจะผลิตเพ่ือบริโภค
ภายในประเทศ แตก็มีการสงออกบาง โดยมีตลาดสวนใหญอยูในเอเชีย ปจจุบัน สมเขียวหวานมี
มูลคาทางการคาปละมากกวา 3 หม่ืนลานบาท 

ในอดีต พ้ืนที่ปลูกสมเขียวหวานหลักของประเทศไทยอยูในเขตภาคกลางตอนลาง พ้ืนที่ยาน  
บางมดในเขตธนบุรี มาจนถึงพ้ืนที่เขตรังสิต ปทุมธานี สวนทางภาคอีสานนิยมปลูกกันที่จังหวัด
นครราชสีมาและพื้นที่บริเวณเขตติดตอกับเขาใหญ ในภาคใตจะปลูกกันมากในพื้นที่จังหวัดยะลา 
การขยายพื้นที่ปลูกสมเขียวหวานปรากฏชัดเจนเม่ือประมาณ 10 ปที่ผานมา โดยขยายพื้นที่ขึ้นมา
บริเวณภาคกลางตอนบน และเขตภาคเหนือ ไดแก จังหวัดกําแพงเพชร จังหวัดตาก จังหวัด
อุตรดิตถ จังหวัดลําปาง จังหวัดนาน และจังหวัดเชียงใหม 

 

 

 

 



 18

รูปภาพที่ 2 สวนสมเขียงหวานที่เปลี่ยนมาจากพื้นที่นาและพื้นที่ไร ในจังหวัดกําแพงเพชร  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

สําหรับพ้ืนที่ปลูกสมเขียวหวานของจังหวัดกําแพงเพชร เทาที่มีการบันทึกเปนเอกสารของ
สํานักงานเกษตรจังหวัดกําแพงเพชร พบวา ในป 2541 มีพ้ืนที่ปลูกสมเขียวหวานเพียง 949 ไร    
ไดเพ่ิมขึ้นอยางรวดเร็วเปน 6,099 ไร ในป พ.ศ.2542 และเพ่ิมขึ้นอยางตอเน่ืองจนมีพ้ืนที่ 51,495 
ไร ในป พ.ศ.2545 ในขณะที่พ้ืนที่ปลูกไมผล/ไมยืนตนอ่ืนๆ มีพ้ืนที่ปลูกคอนขางจะคงที่หรือลดลงใน
บางป โดยในป 2541 พ้ืนที่ปลูกไมผล/ไมยืนตนอ่ืนๆ มีพ้ืนที่ปลูก 65,342 ไร จากนั้นมีการปรับตัว
ลดลงเล็กนอย และเพิ่มขึ้นเปน 74,036 ไร ในป 2544 กอนที่จะลดลงเหลือ 59,341 ไร ในป 2545 
ดังตารางที่ 7 
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ตารางที่ 7 พื้นที่ปลูกสมเขียวหวาน และไมผล/ไมยืนตนอ่ืนๆ จังหวัดกําแพงเพชร  

  ป 2541-2545 
 

พืชที่ปลูก ป 2541 (ไร) ป 2542 (ไร) ป 2543 (ไร) ป 2544 (ไร) ป 2545 (ไร) 
สมเขียว 
หวาน 

949 
ใหผล 30 ไร 
ผลผลิต 30 ตัน 

6,099 
ใหผล 290 ไร 
ผลผลิต 695 ตัน 

11,166 
ใหผล 1,236 ไร 
ผลผลิต 1,802 ตัน 

18,902 
ใหผล 2,345 ไร 
ผลผลิต6,159 ตัน 

51,495 
ใหผล 8,448 ไร 
ผลผลิต 
19,790 ตัน 

ไมผล/ 
ไมยืนตนอ่ืน 

65,342 61,536 55,753 74,036 59,341 

รวม 66,291 67,635 66,919 92,938 110,836 
หมายเหตุ: ไมผล/ไมยืนตนชนิดอื่นๆ ไดแก กระทอน, กลวยไข, กลวยน้ําวา, ขนุนหนัง, เงาะ, ทุเรียน, นอยหนา, 
ฝรั่ง, พุทรา, มะขาม, มะนาว, มะมวง, มะละกอ, ละมุด, ลําไย, สมโอ, นุน, มะพราว, ยางพารา, มะปราง, กลวย
หอม, ชมพู, มังคุด และล้ินจี่ 

จากขอมูลในตารางที่ 7 และรูปภาพที่ 3 จะเห็นไดวา พ้ืนที่ปลูกสมเขียวหวานเมื่อ
เปรียบเทียบกับไมผล/ไมยืนตนชนิดอ่ืนๆ ที่ปลูกในพ้ืนที่จังหวัดกําแพงเพชร ซ่ึงมีสัดสวนเพียง รอย
ละ 1.43 ในป พ.ศ.2541 ไดเพ่ิมขึ้นอยางรวดเร็ว และตอเน่ืองจนมีสัดสวนถึง รอยละ 46.46 ในป 
พ.ศ.2545 

 

รูปภาพที่  3  แสดงสัดสวนเปรียบเทียบพื้นที่ปลูกสมเขียวหวานกับไมผล/ไมยืนตนชนิดอ่ืน 

เม่ือพิจารณาถึงปริมาณผลผลิตสมเขียวหวานที่จังหวัดกําแพงเพชรสามารถผลิตไดนับตั้งแต
ป พ.ศ .2541-2545 พบวามีปริมาณเพิ่มขึ้นอยางตอเน่ืองเชนกัน โดยมีปริมาณผลผลิตในป 
พ.ศ.2541 ประมาณ 30 ตัน และเพิ่มขึ้นอยางรวดเร็วเปน 19,790 ตัน ในป พ.ศ.2545 ดังรูปภาพ   
ที่ 4 
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รูปภาพที่ 4    ปริมาณผลผลิตสมเขียวหวาน จังหวัดกําแพงเพชร ป พ.ศ.2541-2545  

 

 

 

 

 

 

ตอมาในเดือนมกราคม ป พ.ศ.2547 สํานักงานเกษตรจังหวัดกําแพงเพชร ไดทําการเก็บ
รวบรวมขอมูลพ้ืนที่ปลูกสมเขียวหวานของจังหวัดกําแพงเพชร โดยแยกพื้นที่รายอําเภอ พบวามี
พ้ืนที่ปลูกรวมทั้งจังหวัด ประมาณ 87,503 ไร ซ่ึงเพ่ิมขึ้นจากป พ.ศ.2545 ประมาณ 36,008 ไร และ
มีพ้ืนที่ที่ใหผลผลิตแลว ประมาณ 22,082 ไร รวมเกษตรกรที่ทําการเพาะปลูก 2,522 ราย ดังตาราง
ที่ 8 

ตารางที่ 8   พื้นที่ปลูกสมจังหวัดกําแพงเพชร แยกเปนรายอําเภอ  

               ขอมูล ณ เดือน มกราคม 2547 
 

อําเภอ พื้นที่ปลูกรวม (ไร) พื้นที่ใหผลผลิต (ไร) จํานวนเกษตรกร (ราย) 
เมืองกําแพงเพชร 7,614 992 227 
ขาณุวรลักษบุรี 8,882 444 504 
คลองขลุง 12,745 3,700 211 
พรานกระตาย 4,522 1,658 188 
คลองลาน 13,276 5,137 98 
ไทรงาม 3,342 342 114 
ลานกระบือ 834 624 24 
ทรายทองวัฒนา 11,450 67 329 
ปางศิลาทอง 921 304 68 
กิ่งบึงสามัคคี 21,500 8,000 739 
กื่งโกสัมพีนคร 2,417 814 20 
รวม 87,503 22,082 2,522 

ที่มา: สํานักงานเกษตรจังหวัดกําแพงเพชร 
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จากตารางที่ 8 จะเห็นไดวาพื้นที่ที่มีการปลูกสมมากที่สุดของจังหวัดกําแพงเพชร ไดแก 
พ้ืนที่กิ่งอําเภอบึงสามัคคี โดยมีพ้ืนที่ปลูกถึง 21,500 ไร ใหผลผลิตแลว 8,000 ไร และมีเกษตรกร
มากที่สุดเชนกัน โดยมีเกษตรกรผูปลูกสม 739 ราย 

อําเภอที่มีพ้ืนที่ปลูกสมรองลงมาไดแก พ้ืนที่อําเภอคลองลาน โดยมีพ้ืนที่ปลูก 13,276 ไร 
พ้ืนที่ใหผลผลิตแลว 5,137 ไร แตเปนที่นาสังเกตวา จํานวนเกษตรกรของพื้นที่อําเภอคลองลานมี
จํานวนเพียง 98 ราย เทานั้น หรือคิดเปนพ้ืนที่เฉลี่ยตอเกษตรกร ประมาณ 135 ไรตอราย ขณะที่
พ้ืนที่เฉลี่ยตอเกษตรกรของกิ่งอําเภอบึงสามัคคีคิดเปน ประมาณ 29 ไรตอรายเทานั้น ดังน้ัน 
เกษตรกรของพื้นที่อําเภอคลองลานสวนมากจึงนาจะเปนเกษตรกรรายใหญ สําหรับพ้ืนที่ปลูกสมที่มี
เกษตรกรรองลงมาจากพื้นที่กิ่งอําเภอบึงสามัคคีไดแก อําเภอขาณุวรลักษณบุรี โดยมีเกษตรกรที่ทํา
การเพาะปลูกสม 504 ราย ในขณะที่ พ้ืนที่ปลูกสมรวมของอําเภอมีประมาณ 8,882 ไร คิดเปนพ้ืนที่
เฉลี่ย ประมาณ 18 ไรตอเกษตรกรหนึ่งราย 

 
3.4 ขอมูลพื้นที่ศึกษาจังหวัดขอนแกน 
 
3.4.1 ขอมูลทั่วไปพื้นที่ศึกษา 
 ตําบลบึงเนียมเปนตําบลที่อยูติดกับถนนเสนทางจังหวัดขอนแกน-อํานาจเจริญ อยูหางจาก
ตัวจังหวัดขอนแกน ประมาณ 12 ก.ม. ใชเวลาเดินทาง 30 นาที โดยมีทั้งหมด จํานวน 12 หมูบาน   
ไดแก บานบึงเนียม (2 หมูบาน) บานไคนุน (2 หมูบาน) บานปากเปอย บานคุยโพธิ์ บานปาฉิม 
บานบึงสวาง บึงไขนุน บานดอนดู (2 หมูบาน) บานสงเปอย และบานฮองฮี 
 ชุมชนที่ทําการศึกษา คือ ชุมชนบานบึงเนียม บึงไคนุน บึงสวาง ปากโพธิ์ และปากเปอย ซ่ึง
เปนชุมชนที่มีลักษณะของการตั้งหมูบานตามริมแมนํ้าพอง  ชาวบานทั้ง 5 ชุมชน จะมีวิถีชีวิตที่
พ่ึงพาแมนํ้าพองในการทําการเกษตรกรรม โดยสวนใหญชาวบานตําบลบึงเนียม มีอาชีพทํานาเปน
อาชีพหลัก แตมีรายไดหลักมาจากการปลูกผัก เพราะชาวบานนิยมปลูกผักเกือบทุกครอบครัว และ
จะปลูกผักตลอดทั้งป 
 ลักษณะการตั้งบานเรือนของชาวบาน สวนใหญจะตั้งบานเรือนอยูติดกับแมนํ้าพอง บาง
หมูบานจะมีแหลงนํ้าธรรมชาติ เชน  บานบึงสวางมีก็มีบึงสาง (เดิมเรียกบึงขี้จาก) ชาวบานบอกวา
เพราะมีเตาเยอะซึ่งขี้เตาชาวบานจะเรียกวาขี้จาก เปนตน 
 ชุมชนบานบึงสวาง ตั้งมากวา  100 ปแลว (ตามคําบอกเลาของชาวบาน) คนกลุมแรกที่ยาย
เขามาอยูในชุมชน คือ ชาวบานที่อพยพมาจากจังหวัดอุบลราชธานี เพราะเห็นวาทําเลที่ตั้งที่เหมาะ
ถึงจะเปนปาแตก็ตั้งอยูติดลําน้ํา  (ลําน้ําพองในปจจุบัน)  ชุมชนบานบึงสวาง   มีประมาณ 80 
หลังคาเรือน มีอาชีพหลักคือ อาชีพทํานา และทําสวนผัก ซ่ึงการปลูกผักของชาวบาน ถือเปนรายได
หลักของครอบครัว และ ปลูกผักมากวา 40 ปมาแลว สวนการทํานาเปนการผลิตเพ่ือการยังชีพ  
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3.4.2 ขอมูลการปลูกผัก   
เดิมชาวบานในชุมชนแถวน้ี เม่ือ 50ปที่ผานมา จะปลูกผักไวเพ่ือการบริโภคในครัวเรือน

เทานั้น ผักที่ปลูกจะเปนผักที่นิยมบริโภคในครัวเรือน ตอมาเม่ือการคมนาคมสะดวกขึ้น ชาวบานก็
เริ่มนําผักไปขายที่ตลาดในเมือง โดยการหาบผักไปขาย และตลาดมีความตองการผักของหมูบาน
มากขึ้นเพราะมีจํานวนผูซ้ือผักมากขึ้น ทําใหชาวบานหันมาปลูกผักมากขึ้น 

พ้ืนที่ปลูกผักของชุมชนบานบึงสวางจะปลูกตามเสนทางเขาหมูบาน ที่ติดกับลําน้ําพอง 
(เสนทางระหวางบานบึงเนียม-บานบึงสวาง) สวนใหญชาวบานมีพ้ืนที่ปลูกผัก ไมเกิน 2 ไร สวน
ใหญจะใชแรงงานในครอบครัวเปนหลัก ถาหากปลูกผักถูกตองตามฤดูกาลผักจะปลูกงายไมตองดูแล
มาก แตถาปลูกตามความตองการของตลาด จะตองใชสารเคมีจํานวนมาก เชน ใชฮอรโมนในการเรง
การผลผลิต และใชสารเคมีในการควบคุมศัตรูพืช วัชพืช และใชปุยในการปรับปรุงดิน เปนตน  
 ชุมชน มีการนําเขาความรูเรื่องการใชสารเคมีในการปลูกผัก มาจากการที่ชาวบานหาบผัก
ไปขายในเมือง ก็จะพบเกษตรกรที่ปลูกผักอยูในเมือง (บริเวณบึงแกนนคร) เกษตรกรเหลานั้น
สามารถมีปลูกผักขายไดในปริมาณมาก และมีรายไดมากดวย ซ่ึงทําใหชาวบานเกิดแรงจูงใจในการ
นําสารเคมีกลับมาใชสวนผักของตนเอง สารเคมีชนิดแรกที่เกษตรกรที่นํามาใชในชุมชน คือ        
โพลิดอน และชนิดผักที่ปลูก ก็จะปลูกตามความตองการของตลาด เม่ือเริ่มใชสารเคมีฉีดพนในสวน
ผัก ก็เริ่มมีแมลงรบกวนมากขึ้น และมีพอคาคนกลางเขามาเชื่อมตอการปลูกผัก โดยทําหนาที่รับซ้ือ
และนําผักขายใหเกษตรกร และพอคาคนกลางมักจะมาพรอมกับการใหสินเชื่อ 
 การปลูกผัก ในชวงหลัง ประมาณ  20 ปผานมา เกษตรกรมีการใชที่ดินในการปลูกผักมา
นาน ผักเริ่มเปนโรค มีแมลงรบกวนมากขึ้น ตองมีการดูแลผักมากเปนลําดับ ในบางปที่มีแมลง
ระบาดหนัก จะมีการนําสารเคมีเขามาขายในหมูบานมากขึ้น ชาวบานคุนเคยกับรานขายสารเคมี
มากขึ้น และเริ่มมีตัวแทนจําหนายสารเคมีมาหาเกษตรกรในหมูบาน  
 
 
 



 23

บทที่ 4 
 

ผลการศึกษา 
 
 ขอมูลจากเอกสาร และกลุมตัวอยางที่จะเก็บขอมูลในพื้นที่ จังหวัดนาน สุพรรณบุรี 
กําแพงเพชร และขอนแกน โดยวิธีการสัมภาษณเชิงลึก สัมภาษณกลุม สนทนากลุม และสังเกต 
รวมทั้งขอมูลจากเวทีนําเสนอขอมูลทั้ง 4 พ้ืนที่ และอภิปรายแลกเปลี่ยน รวมกับผูทรงคุณวุฒิและ
หนวยงานหรือองคกรที่เกี่ยวของ นํามาประมวลขอมูลและสังเคราะหขอมูล เปนผลการศึกษาในบทที่ 
4 โดยนําเสนอเนื้อหา คือ การใชและการกระจายของสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ การขาย
และรูปแบบการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช การสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช และกลไกการ
ควบคุม กํากับ ดูแล การขายและการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ 
 
4.1 การใชและการกระจายของสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพื้นที่  
 การใชและการกระจายของสารเคมีกําจัดศัตรูพืช แตละพ้ืนที่ที่ศึกษา มีความแตกตางกันใน
ขอบเขตของพื้นที่และพืชที่เพาะปลูก จึงนําเสนอเนื้อหา เปนรายพื้นที่ ดังน้ี  
 
4.1.1 การใชและการกระจายสารเคมกํีาจัดศัตรูพชื พื้นที่จังหวดันาน 
 จังหวัดนาน มีรานคาหรือสหกรณ ที่มีใบอนุญาตถูกตองตามกฎหมาย จํานวน 49 ราน การ
ใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในพ้ืนที่จังหวัดนาน จากการสํารวจของสํานักงานเกษตรจังหวัดนาน ในป 
2546 มีการใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืช ปริมาณ 177,679.78 ลิตร/กิโลกรัม มูลคารวม 27,172,655 ลาน
บาท ผูใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืช จํานวน 44,075 ราย กลุมสหกรณการเกษตร เปนกลุมที่จําหนาย
ปริมาณสารเคมีกําจัดศัตรูพืช สูงถึงรอยละ 48.2 เน่ืองจากเกษตรกรที่เปนสมาชิก สามารถซื้อ
สารเคมีกําจัดศัตรูพืชดวยเงินกูยืม และมีการหวังผลกําไรและเงินปนผล นอกจากนี้เกษตรกรสวน
ใหญมีทุนไมมาก ยังตองพ่ึงพาการซื้อจากสหกรณ สวนจํานวนผูใชบริการมาก คือ กลุม สกต. แตมี
การจําหนายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชปริมาณนอย เน่ืองจากนโยบายการลดการใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืช
ขององคกร และสมาชิกสวนใหญมีทุน สามารถซื้อจากรานคาหรือตัวแทนจําหนายได ดังรูปภาพที่ 5    
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รูปภาพที่ 5 การใชสารเคมีกําจัดศัตรจูังของหวัดนาน ป 2546  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ที่มา: สํานักงานเกษตรจังหวัดนาน  
 

 การใชสารเคมี กระจายตัวออกไปตามพื้นที่การเกษตรในอําเภอตางๆ (ขอมูลจากรานคา 
และ สหกรณการเกษตร) สูงสุด คือ อําเภอทาวังผา รองลงมาอําเภอนานอย อําเภอแมจริม และ
อําเภอ ตางๆ ดัง รูปภาพที่ 6 
 
 

รูปภาพที่ 6   การกระจายตัวของการใชสารเคมีจงัหวัดนาน ป 2546  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ที่มา: สํานักงานเกษตรจังหวัดนาน  
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 แนวโนมการใชสารเคมีของจังหวัดนาน ป 2545-2546 ปริมาณการใชสารเคมีลดลง เพียง 
รอยละ 0.09 (ปริมาณการใช ป 2545 เทากับ 177,837.20 ลิตร และ ป 2546 เทากับ 177,679.78 
ลิตร) พืชที่มีการใชสารเคมีสูง คือ ขาวโพด (กําจัดวัชพืช) รอยละ 77.77 และพืชที่มีการใชสารเคมี
ลดลง คือ พืชผัก รอยละ 66.66 ขาวและถั่วเหลือง รอยละ 11.11  สารเคมีที่ใชสวนใหญ เปนสารเคมี
กําจัดวัชพืช รอยละ 78.68 รองลงมา สารกําจัดแมลง รอยละ 18.07 และสารกําจัดเชื้อรา รอยละ 
3.25 ดังรูปภาพที่ 7    และจากการสํารวจของสํานักงานสาธารณสุข     พบ   กลุมพาราควอท    
(กรัมมอกโซน, พาราควอท, นอกโซน)  รอยละ 60.7 คาบาเมต รอยละ 38  ไพรีทรอย รอยละ 33.0  
ออแกนโนฟอสเฟต  รอยละ 9.3   และออกาโนคอรีน รอยละ 3.3 (พิเชษฐ หนองชาง สุทธิพงษ     
วสุโสภาพล และชูชาติ บูแกว, 2546) และการสํารวจสารเคมีกําจัดศัตรูพืชที่ขายไดมากที่สุดในราน
สารเคมี อําเภอละ 1 ราน ไดแก เมทโธมิล (แลนเนท) พาราควอท (กรัมมอกโซน, พาราควอท, 
พาราโซล) พาราไธออน เมทิล (พาราไธออน เมทิล, โพลิดอน อี) อะบาเม็กติน และไซเปอรเมททริน 
(ไซเปอร) นอกจากนี้ยังพบวาพืชเศรษฐกิจที่นํารายไดเขาจังหวัด และมีพ้ืนเพาะปลูกมาก มีการใช
สารเคมี หลายชนิดดวยกัน ดังตารางที่ 9 
 
รูปภาพที่ 7   การใชสารเคมีจําแนกตามประเภทสารเคมีที่สําคญัจังหวัดนาน ป 2546  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ที่มา: สํานักงานเกษตรจังหวัดนาน (ขอมูลรานคา) 
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ตารางที่ 9 ชนิดและปริมาณสารกําจัดศัตรูพชืที่ใชในพืชที่สําคัญของจงัหวัดนาน  
 

ชนิดของพืช ชื่อสารกําจัดศัตรูพืชทีใ่ช ปริมาณการใช ระดับความเปนพิษ 
1. ขาวโพด 
    เลี้ยงสัตว     

1) ไกลโฟเสท 
2) พาราควอท 
3) อาทราซีน  
4) 2,4-D 

100 ซีซี ตอไร 
80-100 ซีซี ตอไร 
0.5 กิโลกรัม ตอไร  
0.5 กิโลกรัม ตอ1-2 ไร 

4 
2 
4 
2 

2. ลําไย 1) คารบาริล (เชฟวิน) 
2) เมโทมิล (แลนเนท) 
3) ซัลเฟอร (กํามะถัน) 
4) ไซเปอรเมททริน 
5) อิบิดาคลอพริด  

200 กรัม ตอไร 
200 ซีซี ตอไร 
200 กรัม ตอไร 
150-200 ซีซี ตอไร 
100 ซีซี ตอไร 

1b 
1b 
4 
2 
2 

3. มะขามหวาน 1) ไซเปอรเมททริน 
2) คลอรไพรฟิอส 

150-200 ซีซี ตอไร 
200 ซีซี ตอไร 

2 
2 

4. ลิ้นจ่ี 1) คลอไพรีฟอส 
2) เมธิล พาราไทออน 
3) ไซเปอรเมททริน 
4) คารบาริล (เชฟวิน) 

200 ซีซี ตอไร 
100 ซีซี ตอไร 
150-200 ซีซี ตอไร 
200 กรัม ตอไร 

2 
1a 
2 
1b 

5. สม  1) อะบาเม็กตนิ  
2) ปโตรเลี่ยมออย 
3) คลอรไพรฟิอส 
4) โมโนโครโทฟอส 
5) คอปเปอรไฮดรอกไซด  

200 ซีซี ตอไร 
300 ซีซี ตอไร 
200 ซีซี ตอไร 
80 ซีซี ตอไร 
160 กรัม ตอไร 

ไมมีการจําแนก 
ไมมีการจําแนก 

2 
1b 
3 

 
ที่มา : การสํารวจขอมูลของสํานักงานสาธารณสุขจังหวดันาน 
 
 

4.1.2 การใชและการกระจายสารเคมกํีาจัดศัตรูพชื พื้นที่จังหวดัสุพรรณบุรี  
การสํารวจสํานักงานเกษตรจังหวัดสุพรรณบุรี พบวา มีการจายเงินคาสารเคมีทาง

การเกษตรทุกชนิดสูงถึง 1,650 บาท ตอไร รวมมูลคาทั้งสิ้นประมาณ 3,000 ลานบาทตอป ซ่ึงเปน
ตนทุนเฉพาะสารเคมีกําจัดศัตรูพืชที่สูงมาก จากสถิติรานคาสหกรณของรัฐจังหวัดสุพรรณบุรี ใน 10 
อําเภอ 73 ตําบล มีรานคาขายสารเคมีจํานวน 255 รานคา ดังตารางที่ 10 และจากขอมูลดังกลาว 
เม่ือนําขอมูลในดานตนทุนการผลิตของเกษตรกร ผูปลูกขาวจังหวัดสุพรรณบุรีมาเปรียบเทียบ 
ตนทุนการผลิตตอไร สูงถึง 2,639 บาท ผลผลิตที่ไดเฉลี่ย 810 กิโลกรัมตอไร เกษตรกรขาย
ขาวเปลือกได กิโลกรัมละประมาณ 4.90 บาท เกษตรกรจะไดเงินจํานวน 3,969 บาทตอไร        
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เม่ือมาหักตนทุนออกจะเหลือเงินเพียง 1,335 บาทตอไร ในจํานวนเงินดังกลาวยังไมรวมถึง
คาแรงงานของเกษตรกร  
 
ตารางที่ 10 จํานวนรานคาจําหนายสารเคมีในจังหวัดสุพรรณบุรี แยกเปนรายอําเภอ  

     ป 2547 
 

ประเภท 
อําเภอ 

จํานวน 
(ตําบล) 

จํานวน 
(ราน) ขอใหม (ราน) ตอใบอนุญาต (ราน) 

เดิมบางนางบวช 10 47 12 35 
สามชุก 7 48 2 46 
บางปลามา 6 14 2 12 
ศรีประจันต 9 42 5 37 
ดอนเจดีย 4 14 - 14 
สองพี่นอง 7 13 - 13 
เมือง 18 43 - 43 
หนองหญาไซ 2 7 - 7 
ดานชาง 4 14 2 12 
อูทอง 6 13 - 13 
รวม  10  อําเภอ 73 255 23 232 

 
ที่มา  :  สํานักงานเกษตรจังหวัดสุพรรณบุรี  
 

จังหวัดสุพรรณบุรี  เปนจังหวัดที่เปนแหลงปลูกขาวมากที่สุด ในประเทศไทย มีพ้ืนที่ปลูก
ขาวถึง 2,574,363 ไร พ้ืนที่ทําการศึกษา 3 อําเภอ คือ อําเภอเมือง สองพี่นอง และอูทอง อยูในเขต
ชลประทาน ทํานาปละ 2-3 ครั้ง ทําใหไมมีการพักที่ดินในการทํานาจึงทําใหมีปญหาดานแมลงศัตรู
ขาว โรคขาว และวัชพืชในนาขาว จึงทําใหปริมาณการใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืชสูงขึ้นตามไปดวย 
สําหรับศัตรูขาว แบงไดเปน 3 กลุม หลักๆ ไดแก กลุมแมลงศัตรูขาว กลุมเชื้อโรคและกลุมวัชพืช  
ซ่ึงการใชสารเคมีสําหรับปองกัน และกําจัดศัตรูขาว เหลานี้ จึงมีความหลากหลายเพื่อใหสอดคลอง
กันแตละกลุมศัตรู ดังน้ี 

ศัตรขูาวในกลุมแมลงศัตรขูาว และสารเคมีที่นิยมใชในกลุมแมลงศตัรูขาว แบงได 2 ชนิด 
ไดแกหนอน และเพลี้ย 

- หนอนที่เปนศัตรูสําคัญของขาว มีหลายชนิด ไดแกหนอนกระทู หนอนกอขาว 
หนอนมวนใบ หนอนหอใบ ซ่ึงหนอนจะกัดกินใบออนและเจาะทําลายตนขาวตั้งแตขาวเล็ก จนถึง
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ระยะขาวออกรวงสําหรับการระบาดของหนอนระบาดในชวงที่อากาศรอนและมีความชื้นสูงในชวง
เดือน มิถุนายน ถึง ตุลาคม 

- เพลี้ย สําหรับเพลี้ยที่เปนศัตรูสําคัญของขาว มีหลายชนิด ไดแก เพลี้ยจักจ่ัน      
สีเขียวตัวออน และตัวเต็มวัยจะดูดกินน้ําเลี้ยงจากใบขาว และยังเปนแมลงพาหะนําโรคใบสีสม 
ระบาดในชวงเดือนมิถุนายนถึงตุลาคมและในชวงฤดูฝน เพลี้ยกระโดดสีนํ้าตาลทั้งตัวออนและตัวเต็ม
วัย จะดูดกินน้ําเลี้ยงจากตนขาว ทําใหใบแหงตายและยังเปนแมลงพาหะนําโรคใบหงิกของขาว 
สภาพที่เหมาะแกการระบาดในชวงที่อากาศรอน และมีความชื้นสูง เพลี้ยไฟ ทั้งตัวออนและตัวเต็ม
วัย จะดูดกินนํ้าเลี้ยงจากใบขาว เม่ือขาวโตขึ้นใบที่ถูกทําลายปลายใบจะแหงมวน ขาวจะแหงตาย
สภาพที่เหมาะแกการระบาด ของเพลี้ยไฟ คือ อากาศรอน แหงแลง ฝนทิ้งชวง ขาวชวงอายุตั้งแต
เริ่มปลูกถึง 25 วัน หลังหวาน 

สําหรับการปองกันและกําจัดแมลงศัตรูขาว เกษตรกรนิยมใชสารเคมี ชนิดดูดซึมฉีดพนเม่ือ
พบแมลงศัตรูพืช และฉีดพนทุก 7-10 วัน หลังขาวอายุ 30 วัน ซ่ึงสารเคมีในกลุมน้ี ไดแก อะบาเม็ก
ติน และไซเปอรเมทริน ดังตารางที่ 11 

 

ตารางที่ 11 สารเคมีกําจดัศัตรูขาวที่เกษตรกรนิยมใชของจังหวัดสุพรรณบรีุ  
 

ชื่อสามัญ ชื่อการคา 
ไซเปอเมทริน เดลไลน , ซูเปอรทรอย 
อะบาเม็กติก นอกคิง 
เมทามิโดฟอส เมทามิโดฟอส 
คารโบฟูแรน ฟูราดาน  
คอมไฟ ลักเชินแบรนด 

พาราไทออน พาราไทออน 
 

ศัตรูขาวในกลุมเชื้อโรค และสารเคมีที่นิยมใชในกลุมโรคขาว แบงตามชนิดของเชื้อโรคที่
กอใหเกิดโรคได  2 ชนิด ไดแก โรคที่เกิดจากเชื้อรา และโรคที่เกิดจากเชื้อแบคทีเรีย 

-  โรคที่เกิดจากเชื้อราที่สําคัญของขาวมี 3 โรค ไดแก โรคไหม (Blast) สภาพแวดลอม
ที่เหมาะแกการระบาดชวงมีความชื้นสูง โดยเฉพาะในฤดูที่มีหมอกและนํ้าคางลงจัดมักพบในตนฤดู
นาป ระหวางเดือนมิถุนายน ถึง เดือนสิงหาคม แปลงที่ตกกลาหนาแนนอับลมถายเทความชื้นและ
อากาศไมดีและใชปุยอัตราสูงจะมีโอกาสเปนโรคมากขึ้น โรคกาบใบแหง (Sheath Blight) 
สภาพแวดลอมที่เหมาะแกการระบาดเมื่อฝนเริ่มตก เม่ือความชื้นภายในกอขาวมีมากขึ้น จะ
กอใหเกิดแผลขยายและลุกลามอยางรวดเร็ว เชื้อราจะสรางเม็ดสืบพันธุขึ้นที่แผล และติดอยูกบัตอซงั 
หรือรวงลงสูพ้ืนนา มีชีวิตอยูไดนาน จนถึงฤดูทํานาครั้งใหมไดอีก โรคน้ีจะพบมากในฤดูนาป ในฤดู
นาปรัง จะพบบางแตนอยกวา  โรคเมล็ดดาง (Dirty Panicle) สภาพแวดลอมทีเหมาะแกการระบาด
ชวงมีฝนตกชุก 
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-  โรคที่เกิดจากเชื้อแบคทีเรีย ที่สําคัญของขาว คือ โรคขอบใบแหง (Bacterial Blight) 
มักพบระบาดหลังจากมีพายุ ฝนฟา และลมแรง ทําใหเกิดแผลบนตนขาว เชื้อแบคทีเรียแพรไปกับ
เม็ดฝน และไหลไปกับนํ้าฝน เม่ือนํ้าทวม เชื้อจะเขาทําลายตนขาวไดสําหรับการปองกันและกําจัด
โรคขาว เกษตรกรนิยมใชสารเคมี ฉีดพนพรอมกับสารเคมีกําจัดแมลง ซ่ึงสารเคมีในกลุมน้ี ไดแก 
คารเบนดาซิม ไพนิโดนาโซน และแทนทาโคล ดังตารางที่ 12 
 
ตารางที่ 12 สารเคมีกําจัดโรคขาวที่เกษตรกรนิยมใชของจังหวัดสุพรรณบุรี 
 

ชื่อสามัญ ชื่อการคา 
คารเบนดาซิม เบนโด 50 % 
ไพนิโดนาโซบ อามูเลย 
แทนทาโคล แอนทาโคล 

 
ศัตรูขาวในกลุมวัชพืช และสารเคมีที่นิยมใชในกลุมวัชพืชในนาขาว แบงได 2 ชนิด ไดแก 

วัชพืชใบแคบ และวัชพืชใบกวาง 
- วัชพืชใบแคบ : หญานกสีชมพู หญาขาวนก หญาแดง หญาดอกขาว หญาตีนกา  

หญากุศลา และหญาหางหมา ลําตนจะมีขอปลองรากเปนรากฝอย ชอบขึ้นในสภาพที่ดอน นํ้าไมขัง
ในระยะแรก แตบางชนิดสามารถเจริญเติบโตในน้ําลึกได วัชพืชประเภทน้ีมีลักษณะเหมือนตนขาว 
หากพบในนาขาว จะทําใหผลผลิตสูญเสียมาก 

- วัชพืชใบกวาง : ผักปอดนา แพงพวยน้ํา ขาเขียด ตาลปตรฤาษี เทียนนา โสน 
ผักบุง กก เฟน สาหราย เปนวัชพืชมีรากแกว สวนมากจะขึ้นในสภาพที่ชื้นหรือแฉะหรือนํ้าขัง หรือ
นํ้าทวม บางชนิดชอบที่ดอน วัชพืชประเภทนี้จึงเปนปญหาในนาดําหรือนาหวานน้ําตมเปนสวนมาก 

สําหรับการปองกันและกําจัดวัชพืช เกษตรกรนิยมใชสารเคมีฉีดพนหลังจากหวานขาว 1-2 
วัน และฉีดพนเม่ือมีวัชพืช ขึ้นแลว 15-20 วัน ซ่ึงสารเคมีในกลุมน้ี ไดแก ไกรโฟเซต และพาราควอต        
ไดคลอไรด ดังตารางที่ 13 
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ตารางที่ 13 สารเคมีกําจดัวัชพชืในนาขาวที่เกษตรกรนิยมใช ของจังหวัดสพุรรณบุรี 
 

ชื่อสามัญ ชื่อการคา 
ไกรโฟเซด ไกรโฟเซด 48 

พาราครอตไคครอไรด กรัมมอกโซน 
บิวทาคลอ เอเอ็ม, ซาเรน 
โพลพานิล บีเอ็ม 

2-4-D หมาแดง 
 

จากขอมูลการทํานาขาวของเกษตรกร ในพ้ืนที่ศึกษา ทั้ง 3 อําเภอ ทํานาปละ 2-3 ครั้ง คือ
ตลอดทั้งป การแพรระบาดของศัตรูขาว ตั้งแตขาวเล็ก จนถึงระยะดอกรวงและการแกไขการระบาด
ของศัตรูขาว เกษตรกรจะใชวิธีปองกันและกําจัดซึ่งก็หมายถึงการฉีดพนสารเคมีอยางตอเน่ืองตลอด
ทั้งป โดยเกษตรกรใหขอมูลวาจะตองฉีดพนสารเคมีทุกๆ 7-10 วัน สําหรับสารเคมีที่ใชก็จะสลับกัน
ไปตามชวงเวลาของการระบาด ระหวางสารเคมีปองกัน กําจัดแมลงศัตรูขาวและโรคขาว และหาก
เกิดการระบาดพรอมกันทั้งแมลงศัตรูพืช และโรคขาว เกษตรกรจะใชสารเคมี รวมกันในการฉีดพน
แตละครั้ง 
 
การแพรกระจายสารเคมกํีาจัดศัตรูพชืในนาขาวสูเกษตรกรจงัหวัดสุพรรณบุรี  

จากการเก็บขอมูลในพื้นที่จังหวัดสุพรรณบุรีพบวาปริมาณรานขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช 
กระจายอยูตามพื้นที่เพาะปลูก ทั้งในระดับหมูบาน ตําบล อําเภอ ในบางอําเภอมีรานขายสารเคมี 
มากถึง 40 ราน ลักษณะการตั้งรานขาย จะใชพ้ืนที่อยูอาศัยสําหรับจัดเก็บสารเคมี และมีพ้ืนที่อาศัย 
ประกอบอาหาร รวมถึงใชพักผอนรวมกันไป 

การเปดรานขายสารเคมี เพ่ิงจะเริ่มแพรหลายลงสูระดับตําบล และระดับหมูบานในชวง 2-3 
ป ที่ผานมา ตามปริมาณความตองการซื้อของเกษตรกรจํานวนครั้งของการทํานาขาวที่มากขึ้น
รวมทั้งปญหาดานแมลง และโรคขาวที่มีมาก ตามไปดวย ซ่ึงกอนหนานี้ เกษตรกรตองไปหาซื้อใน
เมืองหรือตลาดที่อําเภอ สําหรับสารเคมีที่วางจําหนายในราน ทางบริษัทผูผลิตสารเคมี หรือบริษัท
ตัวแทนจําหนายจะสงพนักงานขายตรง ลงมาใหขอมูลรวมถึงนําสารเคมีมาสงใหถึงราน และในแตละ
รานจะรับสารเคมีหลากหลายยี่หอ ซ่ึงก็หมายถึงหลายบริษัทดวยเชนกัน 

สําหรับการกระจายสารเคมีลงสูเกษตรกรผูปลูกขาวเกิดขึ้นโดยรานขายสารเคมีจะมีกลุม
เกษตรกรที่เปนลูกคาประจํารานละประมาณ 20 ราย ในกลุมลูกคาประจํานี้ทางรานใชวิธีใหซ้ือดวย
เงินเชื่อ เม่ือเกษตรกรเก็บผลผลิตเกี่ยวขาวแลวจึงนําเงินมาชําระคืนพรอมดอกเบี้ยรอยละ 3 บาทตอ
เดือน เน่ืองจากกลุมลูกคาของแตละรานมีเปนจํานวนมาก ซ่ึงเกษตรกรมักใชสารเคมีตางยี่หอกัน จึง
ทําใหทางรานตองนําสารเคมีมาจําหนายหลากหลายยี่หอตามไปดวยทั้งๆ ที่สารเคมีที่ออกฤทธิ์ เปน
สารชนิดเดียวกันสาเหตุที่เกษตรกรนิยมใชสารเคมียี่หอแตกตางกันนั้น ขึ้นอยูกับการลงพื้นที่       
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ใหขอมูลของตัวแทนจําหนายสารเคมีแกเกษตรกร ที่แตกตางกัน และเกษตรกรมีความพอใจที่
แตกตางกันอีกดวย 
 
รูปภาพที่ 8 การแพรกระจายสารเคมีการเกษตรสูเกษตรกรทํานาจังหวัดสุพรรณบุรี  
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

จากรูปภาพที่ 8 เปนการสรุปใหเห็นถึงการแพรกระจายสารเคมีการเกษตรจากบริษัทผูผลิต
สารเคมีการเกษตร หรือบริษัทตัวแทนจําหนาย จะสงพนักงานขายลงพื้นที่ เขาพบรานคาสารเคมีใน
ทองถิ่น เพ่ือนําเสนอสินคาการใชและประสิทธิภาพของสินคาแตละชนิด ขณะเดียวกันพนักงานขาย 
จะรับขอมูลของลูกคาจากรานคาเพื่อเขาถึงเกษตรกร  เกษตรกรซึ่งเปนจะซ้ือปจจัยการผลิตตางๆ 
เชน สารเคมี อุปกรณการทํานา เปนตน ในลักษณะทั้งเงินเชื่อและเงินสดจากรานคา นอกจากนี้
เกษตรกรยังรับคําแนะนําเกี่ยวกับการใชสารเคมีกับทางรานอีกดวย หลังจากการทํางานชวงเย็น 
พนักงานขายก็จะลงมาพบปะพูดคุยถึงปญหาตางๆ ที่เกษตรกรกําลังประสบอยู โดยอาศัยหนวยงาน

รานขายสารเคมี 
และปจจัยการผลิตอ่ืนๆ 

 
บริษัทผูผลิตสารเคมีการเกษตร 
หรือบริษัทตัวแทนจําหนาย 

พนักงานขาย 

 
บริษัทผูผลิตสารเคมีการเกษตร 
หรือบริษัทตัวแทนจําหนาย 

พนักงานขาย 

 
 

เกษตรกรนา
ขาว 
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หรือผูนําองคกรเปนผูประสานงานนัดพบ เพ่ือแนะนําถึงแนวทางการแกปญหา และชักชวนใหใช
ผลิตภัณฑของบริษัท 
 
4.1.3 การใชและการกระจายสารเคมกํีาจัดศัตรูพชื พื้นที่จังหวดักําแพงเพชร 
 
การใชสารเคมีกําจัดศัตรพูืชในสวนสม 

จากสถานการณการเพิ่มพ้ืนที่ปลูกสมเขียวหวานอยางตอเน่ืองของจังหวัดกําแพงเพชร 
ประกอบกับศัตรูพืชของสวนสมเขียวหวานคอนขางจะมีมากกวาไมผล/ไมยืนตนชนิดอ่ืนๆ จึงทําให
เกษตรกรชาวสวนตองพ่ึงพาสารเคมีกําจัดศัตรูพืชมากกวาไมผล/ไมยืนตนชนิดอ่ืนๆ ดวยเชนกัน 
เม่ือพิจารณาถึงแนวโนมการเพิ่มขึ้นของพ้ืนที่เพาะปลูกที่คอนขางสูงและตอเน่ือง จึงทําใหปริมาณ
การใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืชสูงขึ้นตามไปดวย สําหรับศัตรูของสวนสมแบงไดเปน 2 กลุมหลักๆ 
ไดแก กลุมเชื้อโรค และกลุมแมลงศัตรู ซ่ึงการใชสารเคมีสําหรับปองกันและกําจัดศัตรูเหลานี้จึงมี
ความหลากหลาย เพ่ือใหสอดคลองกับแตละกลุมศัตรู ดังน้ี 

ศัตรูของสวนสมในกลุมเชื้อโรคและสารเคมีที่นิยมใช 

ในกลุมน้ีแบงเชื้อโรคออกได 3 ชนิด ไดแก เชื้อรา เชื้อแบคทีเรยี และเชื้อไวรัส  

• เชื้อรา ไดแก โรครากเนา-โคนเนา โรคนี้จะระบาดมากในฤดูฝนระหวางเดือน
พฤษภาคม-ตุลาคม โดยอาศัยการพัดพาของลมทั้งยังสามารถแพรกระจายไปกับการใหนํ้าและการ
ระบายน้ําอีกดวย หากเกิดโรคนี้ขึ้นแลวจะทําใหตนสมแหงตายและแพรขยายไดอยางกวางขวางหาก
เกษตรกรไมดูแลปองกันอยางดี การปองกันโรครากเนา-โคนเนา เกษตรกรจะใชสารเคมีในกลุม
ทองแดง ไดแก คอบเปอรออกซีคลอไรด (85% ดับบลิวพี) ผสมน้ําฉีดพนเม่ือพบอาการของโรคนี้ 
และฉีดพนทุก 7 วันในฤดูฝน และสารเคมีอีกชนิดหนึ่งที่เกษตรกรสวนสมนิยมใชกัน ไดแก เมธา
แลคซิล (25% ดับบลิวพี) ผสมน้ําราดบนดินบริเวณทรงพุมของตนสม หรือผสมน้ําในสัดสวน
สารเคมีเขมขนทาบริเวณที่เปนโรค 

• เชื้อแบคทีเรีย ไดแก โรคแคงเกอร โดยเชื้อแบคทีเรียจะเขาทําลายลําตน กิ่ง ของ
ตนสม รวมถึงผลสม และจะเขาทําลายใบสมดวยเม่ือเกิดการระบาดของหนอนชอนใบในชวงที่ตนสม
เปนโรคนี้ ซ่ึงทําใหผลผลิตลดลง การแพรระบาดของเชื้อแบคทีเรียชนิดนี้ จะเกิดมากในสภาพที่มีฝน
ตกชุก และลมจะชวยพัดกระจายใหเชื้อโรคแผขยายเปนบริเวณกวาง สําหรับการปองกันโรคแคง
เกอรน้ัน เกษตรกรจะใชสารกําจัดเชื้อราในกลุมทองแดง ไดแก คอบเปอรออกซีคลอไรด (85% 
ดับบลิวพี) ผสมน้ําควบคูไปกับสารควบคุมแมลงหนอนชอนใบฉีดพนเม่ือพบอาการ และฉีดพนทุก  
7 วันในฤดูฝน อีกโรคหนึ่งซ่ึงเกิดจากเชื้อแบคทีเรีย ไดแก โรคกรีนน่ิง เม่ือตนสมเปนโรคนี้จะทําให
ตนสมไมแข็งแรงและคอยๆ แหงตายลงจากปลายกิ่งจนถึงลําตน การแพรระบาดของเชื้อแบคทีเรีย
ในโรคกรีนนิ่ง จะอาศัยพาหะจําพวกแมลง และเพลี้ยตางๆ จึงทําใหโรคนี้ระบาดไดตลอดทั้งป        



 33

การปองกันที่สามารถทําไดคือ การใชสารเคมีดูดซึมฉีดพนเพ่ือปองกันและกําจัดแมลงพาหะอยาง
ตอเน่ืองตลอดทั้งปเชนกัน 

• เชื้อไวรัส ไดแก โรคทริสเทซา โรคนี้จะทําใหใบของสมไมสมบูรณ ระบบราก
ออนแอ ผลสมหลุดลวงงาย ผลผลิตจึงลดลง การระบาดของเชื้อโรคเกิดขึ้นไดตลอดทั้งป โดยอาศัย
แมลงเปนพาหะนําเชื้อไวรัส และระบาดรุนแรงมากในชวงที่สมแตกใบออน การปองกันทําโดยฉีดพน
สารเคมีชนิดดูดซึม เพ่ือปองกันและกําจัดแมลงพาหะที่อาจจะนําเชื้อไวรัสแพรระบาดกับสวนสม  

ศัตรูของสวนสมในกลุมแมลงและสารเคมีที่นิยมใช 

ในกลุมแมลงศัตรขูองสวนสมแบงได 3 ชนิด ไดแก หนอน เพลี้ย และไร 

• หนอน ประกอบไปดวย หนอนชอนใบ และหนอนเจาะสมอฝาย ซ่ึงหนอนชอนใบ 
จะกัดกินใบออนและชอนไชอยูระหวางผิวใบ ทําใหใบสมหงิกงอไมสมบูรณ นอกจากนี้ หนอนชอนใบ
ยังเปนพาหะนําเชื้อราและเชื้อแบคทีเรียที่เปนสาเหตุของโรคแคงเกอรอีกดวย การระบาดของหนอน
ชอนใบเกิดขึ้นในชวงที่ตนสมแตกใบออน ระหวางเดือนพฤษภาคม-ตุลาคม สําหรับหนอนเจาะสมอ
ฝายจะระบาดในชวงที่สมออกดอกและติดผลออน โดยหนอนชนิดนี้จะเขากัดกินดอกและผลออน ทํา
ใหผลหลุดรวง 

• เพลี้ย สําหรับเพลี้ยที่เปนศัตรูสําคัญของสวนสมมีหลายชนิด ไดแก เพลี้ยไฟพริก 
เพลี้ยไก แจสม และเพลี้ยออน โดยเพลี้ยจะดูดกินน้ําเลี้ยงบริเวณตาดอก ใบออน ยอดออน และผล
ออน สําหรับการระบาดของเพลี้ยแตละชนิดจะแตกตางกันไป คือ เพลี้ยไฟพริกระบาดมากในชวงสม
แตกยอดออน ดอก และผลออน ระหวางเดือนมกราคม-มิถุนายน และในชวงที่สภาพอากาศรอนและ
แหงแลง เพลี้ยไกแจระบาดชวงสมแตกยอดออนหรือระหวางเดือนมกราคม-มีนาคม และพฤษภาคม-
กรกฎาคม ที่สําคัญเพลี้ยไกแจยังเปนพาหะของโรคกรีนนิ่งอีกดวย เพลี้ยออนระบาดในชวงสมแตก
ยอดออน ระหวางเดือนพฤษภาคม-ตุลาคม และยังเปนพาหะของเชื้อไวรัสที่เปนสาเหตุของโรค  
ทริสเตซา 

• ไร ไดแก ไรแดงแอฟริกัน ไรเหลืองสม และไรสนิมสม โดยไรจะดูดกินนํ้าเลี้ยง
บริเวณผิวใบ เปลือก และผิวของผลสม การระบาดของเพลี้ยจะเกิดขึ้นในชวงฤดูแลงระหวางเดือน
ธันวาคม-พฤษภาคม และระยะฝนทิ้งชวงระหวางเดือนกรกฎาคม-สิงหาคม 

สําหรับการปองกันและกําจัดแมลงศัตรูสม เกษตรกรนิยมใชสารเคมีชนิดดูดซึมฉีดพนเม่ือ
พบแมลงศัตรูพืช และฉีดพนทุก 7 วัน    เม่ือพบการระบาดมาก    ซ่ึงสารเคมีในกลุมน้ี   ไดแก  

ไดเมทโธเอท และ อะบาเม็กติน (1.8%) 
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รูปภาพที่ 9  ไดเมธโทเอธ สารเคมีชนิดดูดซึมที่เกษตรกรสวนสมนิยมใชในจังหวัดกําแพงเพชร  

 

 

 

 

 

 

 

 

ตารางที่ 14   สรุปการแพรระบาดของโรคและแมลงศัตรูในสวนสม จังหวัดกําแพงเพชร 
 

เดือน 
ชนิดศัตรูสม 

ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

รากเนา-โคนเนา             
แคงเกอร             
หนอนชอนใบ             
เพล้ียไฟพริก             
เพล้ียไกแจสม             
หมอนเจาะสมอฝาย             
เพล้ียออน             
ไรตางๆ             

 

 จากตารางที่ 14 จะเห็นไดวาการแพรระบาดของศัตรใูนสวนสมเกิดขึ้นตลอดทั้งป และการ
แกไขการระบาดของศัตรูสม เกษตรกรจะใชวิธี “กันไวดีกวาแก” ซ่ึงก็หมายถึงการฉีดพนสารเคมี
อยางตอเน่ืองตลอดทั้งป โดยเกษตรกรใหขอมูลวาจะตองฉีดพนสารเคมีทุกๆ 7 วัน สําหรับสารเคมีที่
ใชก็จะสลับกนัไปตามชวงเวลาของการระบาด ระหวางสารเคมีปองกันเชื้อโรคและสารดูดซึมสําหรบั
ปองกันและกาํจัดแมลง และหากเกิดการระบาดพรอมกันทั้งเชื้อโรคและแมลงศัตรสูม เกษตรกรจะใช
สารเคมีรวมกนัในการฉีดพนแตละครั้ง 
 

การแพรกระจายสารเคมกํีาจัดศัตรูพชืสูเกษตรกรสวนสม 

จากการเก็บขอมูลในพื้นที่จังหวัดกําแพงเพชรพบวา ปริมาณรานขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช
กระจายอยูตามพ้ืนที่เพาะปลูก ทั้งในระดับหมูบานและระดับตําบล ในบางตําบลมีรานขายสารเคมี
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มากถึง 30 ราน ลักษณะการตั้งรานขายจะเปดเปนคูหาเพื่อจัดเก็บและเปดขาย สวนรานในระดับ
หมูบานนั้น จะใชพ้ืนที่อยูอาศัยสําหรับจัดเก็บสารเคมีและกันพ้ืนที่ดานหลังเปนที่อยูอาศัย ประกอบ
อาหาร รวมถึงใชพักผอนรวมกันไป การเปดรานขายสารเคมีเพ่ิงจะเริ่มแพรหลายลงสูระดับตําบล
และระดับหมูบานในชวง 2-3 ปที่ผานมา ตามปริมาณการเพ่ิมขึ้นของพ้ืนที่ปลูกสม ซ่ึงกอนหนานี้
เกษตรกรตองไปหาซื้อในเมืองหรือตลาดที่อําเภอ สําหรับสารเคมีที่มีวางจําหนายในราน ทาง
บริษัทผูผลิตสารเคมีหรือบริษัทตัวแทนจําหนายจะสงพนักงานขาย หรือพนักงานสนับสนุนการขาย 
ลงมาใหขอมูล รวมถึงนําสารเคมีมาสงใหถึงราน และในแตละรานจะรับสารเคมีหลากหลายยี่หอ ซ่ึงก็
หมายถึงหลายบริษัทผูจัดสงใหดวยเชนกัน 

สําหรับการกระจายสารเคมีลงสูเกษตรกรผูปลูกสมเกิดขึ้นโดย รานขายสารเคมีจะมีกลุม
เกษตรกรที่เปนลูกคาประจํา รานละประมาณ 20-30 ราย ในกลุมลูกคาประจํานี้ ทางรานใชวิธีใหซ้ือ
ดวยเงินเชื่อตามราคาขายหนารานปกติ แตจะคิดดอกเบี้ยในอัตรารอยละ 3 บาทตอเดือน เม่ือ
เกษตรกรเก็บผลผลิตสมขายแลวจึงจะนําเงินมาชําระคืนพรอมดอกเบี้ย  

เน่ืองจากกลุมลูกคาของแตละรานมีเปนจํานวนมาก ซ่ึงเกษตรกรมักใชสารเคมีตางยี่หอกัน
จึงทําใหทางรานตองนําสารเคมีมาจําหนายหลากหลายยี่หอตามไปดวย ทั้งๆ ที่สารเคมีที่ออกฤทธิ์
เปนสารชนิดเดียวกัน สาเหตุที่เกษตรกรนิยมใชสารเคมียี่หอแตกตางกันนั้น ขึ้นอยูกับการลงพื้นที่ให
ขอมูลของตัวแทนจําหนายสารเคมีแกเกษตรกรที่แตกตางกัน และเกษตรกรมีความพอใจที่แตกตาง
กันอีกดวย อยางไรก็ตาม การลงพื้นที่ของตัวแทนผูจําหนายสารเคมีน้ัน พนักงานขายตรงจะนํา
ขอมูลลูกคาจากรานคาที่รับสารเคมีของบริษัทตน แลวลงไปแนะนําสารเคมีที่อยูในความรับผิดชอบ
ของตน พรอมกับแนะนําวิธีการใชที่จะทําใหไดผลผลิตดี หากเกษตรกรสนใจก็จะไปซื้อมาจากรานคา
ที่ตนเปนลูกคาอยู ซ่ึงก็คือรานคาที่รับผลิตภัณฑจากบริษัทของพนักงานขายตรงนั่นเอง การลงพื้นที่
ถึงสวนของเกษตรกรถือวาเปนการเอาใจใสตอเกษตรกร รวมทั้งชวยแกปญหาใหกับเกษตรกร 
พรอมๆ กับชักชวนใหใชสารเคมีที่อยู ในความรับผิดชอบของพนักงานขายตรงแตละคน 
ขณะเดียวกันรานคาสารเคมีก็จะรับสารเคมีที่เกษตรกรตองการเขามาจําหนายอยางสม่ําเสมอ ดังน้ัน
หากบริษัทใดสงตัวแทนจําหนายลงพื้นที่อยางตอเน่ือง ก็มีโอกาสขายสารเคมีไดมากกวาบริษัทอ่ืนๆ 
ในทํานองเดียวกัน ตัวแทนจําหนายก็ตองพยายามแนะนําใหเกษตรกรใชสารเคมีของตนใหไดผล
ตามประสิทธิภาพมากที่สุด เพ่ือเปนการรักษาลูกคาใหยังคงใชผลิตภัณฑที่ตนนําเสนออยางยาวนาน
ที่สุด  
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รูปภาพที่ 10  การแพรกระจายสารเคมีการเกษตรสูเกษตรกรสวนสมจังหวดักําแพงเพชร  

  

 

 รูปภาพที่ 10 เปนการสรุปใหเห็นถึงการแพรกระจายสารเคมีการเกษตร โดยเฉพาะสารเคมี
ที่ใชกับสวนสม กลาวคือ บริษัทผูผลิตสารเคมีการเกษตรหรือบริษัทตัวแทนจําหนายจะสงพนักงาน
ขายตรงที่สังกัดกับแตละบริษัทฯ ลงพ้ืนที่พบกับรานคาสารเคมีฯ ในทองถิ่น เพ่ือนําเสนอสินคาพรอม
กับใหขอมูลการใชรวมถึงประสิทธิภาพของสินคาแตละชนิด ขณะเดียวกันพนังงานขายตรงจะรับ
ขอมูลลูกคาจากทางรานเพื่อเขาถึงเกษตรกรถึงพ้ืนที่ปลูกสม ในด านของเกษตรกรซึ่ ง เปน
ผูผลิตจะใชปจจัยการผลิต เชน สารเคมี อุปกรณการทําสวนอื่นๆ ในลักษณะเงินเชื่อกับทางรานคาที่
ตนเปนลูกคาอยู นอกจากนี้ เกษตรกรยังรับคําแนะเกี่ยวกับการใชสารเคมีกับทางรานอีกดวย 
ระหวางที่เกษตรกรกําลังทํางานอยูในสวน พนักงานขายตรงก็จะลงมาพบปะพูดคุยถึงปญหาตางๆ ที่
เกษตรกรกําลังประสบอยู ขณะเดียวกันพนักงานขายตรงก็จะแนะนําถึงแนวทางการแกปญหา และ
ชักชวนใหใชผลิตภัณฑของบริษัทฯ ตนสังกัดของพนักงานขายตรงแตละคน 
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4.1.4 การใชและการกระจายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช พื้นที่จังหวัดขอนแกน (ตําบลบึงเนียม)  
 

สารเคมีกําจัดศัตรูพืชที่นํามาใชในชุมชนสวนใหญจะซ้ือมาจากตัวเมือง จังหวัดขอนแกน 
และซื้อจากรานการเกษตรทาหิน (ทางเขาชุมชน) และชาวบานสวนใหญจะรูจักสารเคมีกําจัดศัตรูพืช
ผานรานคาเปนหลัก  และการเขามาโฆษณาของตัวแทนจําหนายในแปลงผัก อีกประเด็นคือการพูด
ปากตอปากของชาวบานเอง การฉีดพนสารเคมีกําจัดศัตรูพืช จะฉีดพนอาทิตยละประมาณ  1  ครั้ง 
และเม่ือสังเกตเห็นวามีแมลงมารบกวนผักก็จะฉีดเพิ่ม หรืออาจจะเปลี่ยนสารเคมีกําจัดศัตรูพืช   
ชนิดอ่ืนถาฉีดแลวไมไดผล  สวนการใชฮอรโมนก็จะใชตามอาการของพืชและโรคพืช ดังคํากลาวของ  
พอม่ันคง  วา  “เขาใชสารเคมีมาหลายยี่หอ  และปจจุบันตัวสารเคมีมันก็เปลี่ยนแปลงไปเรื่อยๆ บาง
ทีตัวสารเคมีเดียวกันแตแตเปลี่ยนยี่หอเทานั้นเอง  ถาเราใชสารเคมีตัวเดิมโรคแมลงมันก็จะด้ือ
สารเคมี  ทําใหจําเปนตองใชสารเคมีหลายชนิดและหลายบริษัท” 
 
รูปภาพที่ 11 การพนสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในสวนผักของเกษตรกร จังหวัดขอนแกน  

 
 ชาวบานคอนขางจะมีความรูวาสารเคมีมีผลกระทบตอสุขภาพและสิ่งแวดลอม แตไมคอยจะ
ปองกันตัวเองจากสารเคมี เพราะไมสะดวกตอการทํางานและอากาศรอน ซ่ึงในการฉีดพนสารเคมี 
ในไร สวนใหญจะใสเสื้อแขนยาว สวมหมวก สวมรองเทาบูท เปนหลัก การผสมก็จะใชมือและไมทํา
การผสม อัตราสวนก็จะกําหนดขึ้นมาเองจากประสบการณ  
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 พืชผักแตละชนิดจะมีหนอน  แมลงศัตรูพืช รวมทั้งโรคพืชที่แตกตางกันออกไป  ชาวสวนผัก
สวนใหญโดยทั่วไปจะรูวาพืชผักแตละชนิดมีหนอนศัตรูพืช  และมีโรคพืชอะไรบาง ที่จะมาทําลายผัก  
และจะพบไดในชวงเวลาใดบางในการปลูกผัก  จึงมีการนําสารเคมีชนิดตางๆ มาใช ดังตัวอยาง
สารเคมีที่จําหนายในชุมชน ในตารางที่ 15 
 
ตารางที่ 15   สารเคมีกําจดัศัตรูพชืที่ขายในรานคาชมชุนบานปากเปอย ตําบลบงึเนียม  

       อําเภอเมือง จังหวัดขอนแกน  
 

ประเภทสารเคมี ชื่อการคา ชื่อสามัญ 
นางงาม  35 เอนโดซัลแฟน 
ประตทูอง 3.5.9 พาราไทออน เมทิล 
แมนโคเซบ แมนโคเซบ 
โพลิดอน ดี 605 พาราไทออน เมทิล 
บาดานทอง เอนโดซัลแฟน 
แลนแนท เมโทมิล 

1.สารกําจัดแมลง 

ไดดริน ไดโครโทฟอส 
นูเรลล-ดี505 คลอรไฟรฟอส ,ไซเฟอรเมทริน 1. สารกําจัดแมลง (ตอ) 
อะบาแมค อะบาเม็กติน 
กาแล็นทซุปเปอร ฮาโลซีฟอบ  อาร-เมทิลเวสเทอร 
ตีโต 2-4-ดี, ไดเมทิลแอมโมเนีย 
ไกลโฟเซท 48 ไกลโฟเซท โอโซโพรพิล 

แอมโมเนีย 
ราวดอัฟ ไอไซไพรพิว , แอมโมเนียม 
โกล 2 อี ออกซีฟลูออรเพน 

2. สารกําจัดวัชพืช 

กรัมมอคโซน พาราควอตไดคลอไรค 
3. สารกําจัดปู อปาเช 3 เมทซิลพาราไชออน 

เอซินแมก แมนโคเซป 4. สารปองกันโรคพืช 
ไตรมิลตอก ฟอรอเต เมลอลลคิ คอปเปอร+แมนโคเซป 

5.สารปองกันและกําจัดโรคพืช ฟงกุราน คอปเปอรไฮดรอกไซค 
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รูปภาพที่ 12  เสนทางสารเคมีในจังหวัดขอนแกนและพื้นทีต่ําบลบงึเนียม 
 

 
 
 
 
                                           
 
  
 
 
 
 
 จากรูปภาพที่ 12 สารเคมีกําจัดศัตรูพืช มีชองทางหรือเสนทาง ทั้งจากรานคาในเมือง พอคา
คนกลาง ตัวแทนจําหนายหรือพนักงานขาย และรานคาในชุมชน เกษตรกรชาวสวนผักจะมีการใช
สารเคมีกําจัดศัตรูพืช โดยการซื้อจากแหลงตางๆ ดวยวิธีการที่แตกตางกันไป ดังน้ี  

รานขายสารเคมีในเมือง จะพบวาเกษตรกรในชุมชนตําบลบึงเนียม จะซ้ือสารเคมีกําจัด
ศัตรูพืช จากรานในเมืองมากพอสมควร เน่ืองจากตําบลบึงเนียมจะหางจากตัวจังหวัด (อําเภอเมือง) 
ประมาณ 12 กิโลเมตร และการเดินทางสะดวก มีรถโดยสารผานตลอดทั้งวัน (คารถประจําทาง 5 
บาท) เหตุผลหลักของชาวบานที่เขามาซื้อในตัวจังหวัด (อําเภอเมือง) คือ มีสารเคมีกําจัดศัตรูพืช ให
เลือกจํานวนมากและหลากหลาย มีขนาดบรรจุหลายขนาด ถาเกษตรกรเขามาซื้อในเมือง ก็จะซ้ือได
ในปริมาณมาก การมาซื้อของในเมือง ไมไดมาซื้อสารเคมีกําจัดศัตรูพืชอยางเดียว จะซ้ือของใชของ
ครอบครัวกลับไปดวย รวมทั้งเมล็ดผัก และถาซื้อซ้ือสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในปริมาณมากก็จะไดของ
แถมดวย 

ประเด็นสําคัญชาวบานจะใหความไวใจกับรานในตัวเมือง เพราะเมื่อเกิดปญหาที่สวนผัก 
และสารเคมีกําจัดศัตรูพืชที่ใชอยูเร่ิมไมถูกใจหรือเร่ิมไมไดผลก็จะไปเลือกซื้อยี่หอใหม โดยจะ
สอบถามจากทางรานขายสารเคมี ก็จะใหคําแนะนํากลับมา โดยใหชาวบานเลือกซื้อเองวาจะเอาแบบ
ไหนไปลองใชดู ในการไปปรึกษากับทางรานขายสารเคมีน้ัน ตัวเกษตรกรมักจะเลาอาการที่เกิดกับ
สวนผักใหทางรานสารเคมีฟง เจาของรานก็จะอธิบายใหชาวบานฟงวาเกิดจากสาเหตุใด แลวก็เสนอ
ตัวสารเคมีใหเกษตรกรไปลองใชดู โดยสรุปแลวการซื้อสารเคมีกําจัดศัตรูพืชจากรานในตัวเมือง 
เน่ืองจากชาวบานเขาไปในเมืองอยูแลวก็จะแวะซื้อ เชน การไปขายผักตอนเชาก็จะซ้ือสารเคมีกับมา
ดวย เปนตน อีกกรณี คือ  ตองการซื้อสารเคมีหลายชนิด หลายยี่หอ  และสามารถซื้อไดในปริมาณ
มาก การซื้อจากทางรานในเมืองจะไดสวนลด และราคาถูกกวา สวนใหญจะซ้ือชวง เร่ิมตนฤดูการ
ปลูกผักเพราะจะซื้อเมล็ดพันธุ   ปุยเคมีดวย  และในชวงสวนผักเริ่มมีปญหาโรค แมลง หรือ  

บริษทัจําหนายสารเคม ี

รานคาในเมือง ตัวแทนจําหนาย พอคาคนกลาง 

รานคาในชุมชน 
/ตําบล เกษตรกร/ชาวสวน 
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สารเคมีกําจัดศัตรูพืชที่ใชเริ่มไมไดผลเทาที่ควร ก็ตองเขาไปสอบถามจากทางราน เพ่ือขอคําแนะนํา
ในการหาทางแกไข 

รานคาตําบล   ในตําบลบึงเนียม จะมีรานขายสารเคมีในตําบล จํานวน 2 ราน (รานสหาย
การเกษตร และรานทาหินการเกษตร) ซ่ึงจะตั้งอยูทางเขาไปในตําบลบึงเนียม รานคาในตําบลบึง
เนียม เปนรานขายสารเคมีขนาดใหญพอสมควร เปนรานขายสารเคมีโดยเฉพาะ และรานจะมี
แนวทางการสงเสริมการขาย เชน มีการใหคูปองกับเกษตรกรที่ซ้ือครบ 100 บาท เพ่ือสงคูปอง    
ชิงโชค เชน เดือนสิงหาคมมีรางวัลเปนจักรยาน เปนตน รานขายสารเคมีในระดับตําบล จะมีลักษณะ
ที่เริ่มคลายกับทางรานในเมือง มีผลิตภัณฑสารเคมีจํานวนมากขึ้น และมีใบปลิวจากทางรานแจกกับ
เกษตรกรที่มาซื้อสารเคมีเพ่ือการสงเสริมการขาย  ชาวบานตําบลบึงเนียม ก็จะมาซื้อสินคาจากราน
ทาหินการเกษตรมากขึ้นเพราะรานมีการปรับปรุงใหมีขนาดใหญขึ้น  ประกอบกับปที่ผานมา      
รานสหายการเกษตรไดยายรานไปที่อ่ืน   

รานคาในชุมชน พบวารานคาในชุมชนหรือหมูบาน จะมีการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชดวย
เหมือนกัน แตจะตางไปจากรานในตัวเมือง และรานในตําบล จะพบวามีการวางขายสารเคมี และขาย
ผลิตภัณฑอ่ืนๆ ดวย โดยมากมักเปนรานขายของชําในชุมชน  ขนาดบรรจุภัณฑของสารเคมีมักจะมี
ขนาดเล็ก (บรรจุประมาณ  100  ซีซี)  ถาเปนสารเคมีกําจัดวัชพืชก็จะ 500 ซีซี ประเด็นสําคัญ คือ 
รานคาในชุมชนจะไมมีใบอนุญาตใหขายสารเคมี  เชน สหกรณบานปากโพธิ์ จะอยูหางจากตําบลบึง
เนียม  5 กิโลเมตร จะวางขายสารเคมีทางการเกษตรกับสินคาอยางอ่ืนๆปนกันไปในราน พบวา   
แตละเดือนจะมีเงินปนผลหมุนเวียนในสหกรณแหงนี้หลายหมื่นบาท พบวาเกษตรกรจะมาซื้อ
สารเคมีในรานคาในชุมชนในกรณี เชน ตองการใชดวนเพราะเกิดโรคแมลงที่สวน สารเคมีที่ใช     
อยูหมด หรือไมมีเงินสด ซ่ึงจะพบวาสารเคมีกําจัดศัตรูพืชที่ซ้ือในชุมชน จะเปนสารเคมีที่ไดรับความ
นิยมจากเกษตรกรในชุมชน 

พอคาคนกลางรับซื้อผัก ในตําบลบึงเนียม มีการปลูกผักสงขายในตลาดวันละหลายตัน  
ซ่ึงจะสังเกตไดจากแตละวันจะมีรถกระบะวิ่งไปรับสงผักไมต่ํากวา 10 คัน ชาวบานโดยสวนใหญจะ
เปนลูกคาประจําของพอคาผัก ซ่ึงจะมีความสัมพันธคอนขางดีตอกัน เพราะมีการพึ่งพาอาศัยกัน  
เชน เม่ือชาวบานอยากไดปุย สารเคมีกําจัดศัตรูพืช เมล็ดพันธุ  หรือแมแตเงินก็สามารถหยิบยืมได
จากพอคา  ซ่ึงการขายผักผานระบบพอคาคนกลางนั้น ชาวบานจะรูสึกวาสะดวกเพราะไมตองไป
ขายผักเอง มีคนมารับซ้ือถึงที่บาน สวนใหญพอคากลุมที่รับซ้ือผักเปนประจําก็จะเปนกลุมเครือญาติ
กันกับคนในชุมชน  จึงทําใหมีความสนิมสนมและไวใจกัน ซ่ึงพอคาคนกลางจะออกคาใชจายในการ
ปลูกผักใหกอนสําหรับการลงทุนปลูกผักรวมทั้งคาใชจายตางๆ ซ่ึงเปนหลักประกันวาผักจะตองขาย
ใหกับตนอยางแนนอน  อยางไรก็ตามก็จะมีเกษตรกรบางรายที่ไปขายผักเองที่ตลาดเชาในเมือง 
แมวาเกษตรกรรูอยูวาเสียเปรียบ แตก็พอใจกับระบบการขายผานพอคาคนกลาง ซ่ึงจะเปนผูทํา
หนาที่การตลาดแทนเกษตรกรที่ไมคอยจะถนัดในเรื่องการตลาด 

ตัวแทนของบริษัท  ตัวแทนจากบริษัทสวนใหญ  จะเขามาแนะนําสารเคมีกําจัดศัตรูพืช  
กับเกษตรกรเกือบทุกป  ซ่ึงโดยสวนใหญจะแนะนําสารเคมีกําจัดศัตรูพืชตัวใหมๆ ที่เกษตรกร      



 41

ยังไมเคยใช ซ่ึงมีการประกาศใหชาวบานไปรวมรับฟงขอมูลในชวงตอนเย็น โดยแนะนําใหชาวบาน
ไดรูจักสรรพคุณของสารเคมีน้ัน ๆ บางบริษัทก็ใหนําไปทดลองใชกอน ซ่ึงการเขาไปแนะนําของ
บริษัทในชุมชนมีเกือบทุกป ชาวบานจะใหความสนใจกับบริษัทใหญมากกวา เพราะเชื่อวาถาบริษัท
ใหญจะมีของแจก ของแถมมากกวาบริษัทเล็กๆ   

 
4.2 การขายและการสงเสริมการสารเคมีกําจัดศตัรูพืชในระดบัพื้นที่  
 การขายและการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช จะเสนอภาพรวมจากการเก็บขอมูล
ทั้ง 4 พ้ืนที่ คือ รูปแบบ วิธีการการขาย การสงเสริมการขาย กลไก ชองทางการขายหรือการเขาถึง
เกษตรกร เน้ือหาและประเด็นการสงเสริมการขาย สิ่งกระตุนหรือแรงจูงใจ (Incentives) การรับรูและ
การตัดสินใจของเกษตรกรในการซื้อสารเคมีกําจัดศัตรูพืช ดังน้ี  
 
4.2.1 รูปแบบการขายสารเคมีกําจัดศตัรูพืช 
 การขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ มีรูปแบบหลากหลาย ไมมีผูผลิตในพื้นที่ เปน
การนําเขามาของตัวแทนจําหนายของบริษัทหรือพนักงานของบริษัทเอง สวนใหญบริษัทใหญๆ ก็จะ
มีตัวแทนจําหนาย (เอเยนต) จํานวน 1 ราย ในพ้ืนที่ (จังหวัด) เปนผูขายใหแกรานคาหรือเกษตรกร
ในพ้ืนที่ ซ่ึงจะมีพนักงานขาย (เซลลแมน) ของบริษัทในการชวยออกแนะนําและจัดการสงเสริมการ
ขายสินคา ชวยรานคาในพื้นที่ในการเพิ่มยอดขาย โดยจําแนกตามแหลงจําหนาย และลักษณะการ
ขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช ดังน้ี  

(1) รานคาจําหนายวัสดุการเกษตร   
มีทั้งรานขนาดใหญ ขนาดปานกลาง ขนาดเล็ก บางแหงจดทะเบียนเปนหางหุนสวนจํากัด 

รานคาบางแหงจะเปนตัวแทนจําหนายรายเดียวของบริษัทใหญๆ (เอเยนต) ในพ้ืนที่จังหวัดหรือ
พ้ืนที่ที่บริษัทกําหนดให มีการทําธุรกิจ ในการจําหนายวัสดุการเกษตรตางๆ เชน เครื่องจักรกล 
เมล็ดพันธุ ปุยเคมี สารเคมีกําจัดศัตรูพืช เปนตน นอกจากนี้ มีการรับซ้ือผลผลิตทางการเกษตร หรือ
การใหทุนในการดําเนินการเกษตร อีกดวย บางรานอาจทําธุรกิจหลายอยางไปพรอมกัน บางรานก็
ขายเฉพาะเมล็ดพันธุ ปุยเคมี สารเคมีกําจัดศัตรูพืช รานคาเหลานี้ จะตั้งอยูในชุมชนหนาแนนในตัว
จังหวัด อําเภอหรือยานตลาด ในตําบล หรือหมูบานที่มีเปนพ้ืนที่เพาะปลูกขนาดใหญ ดวย  

การจําหนายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช บางรานรับมาจากบริษัทหรือตัวแทนจําหนาย บางราน
รับมาจากรานใหญในพ้ืนที่ รานคาลักษณะนี้สวนใหญเปนรานคาที่จดทะเบียนถูกตองตามกฎหมาย 
ลูกคาสวนใหญเปนคนในพื้นที่และเปนขาประจํา มีความคุนเคยกันดี การขายมีทั้งลักษณะเงินสด
และเงินเชื่อ สวนใหญจะเปนการซื้อดวยเงินสด มีสินคาหลากหลาย มีการใหคําแนะนําหรือสามารถ
สอบถามจากผูขายไดทันที   
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รูปภาพที่ 13 รานคาจําหนายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช 
 
       รานคาในจังหวัดสุพรรณบุรี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

       รานคาในจังหวัดขอนแกน 
        

 
 

                   รานคาในจังหวัดนาน 
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(2) รานคาสหกรณการเกษตรอําเภอ  
 สหกรณการเกษตรอําเภอ จะมีทุกอําเภอ มีเกษตรกรเปนสมาชิกคอนขางมาก จะมีเครือขาย
ของสมาชิกไปถึงตําบล หมูบาน ในรานมีการรับซ้ือผลผลิต ขายปจจัยการผลิตการเกษตรตางๆ ทั้ง
ปุย และบริการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช ทั้งเงินสดและเชื่อ โดยสวนมากจะขายใหเกษตรกรใน
ลักษณะเงินกูยืมทําการเกษตรในลักษณะเชิงบังคับ ใหไปพรอมเมล็ดพันธุ ปุยเคมี การเลือกซื้อ
สารเคมีกําจัดศัตรูพืชมาจําหนายขึ้นอยูกับผูจัดการและกรรมการสหกรณ เกษตรกรจะไดเงินปนผล
เฉลี่ยคืนหรือสวนลด รานคาสหกรณการเกษตร เปนสถานที่ขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชที่ขายได
ปริมาณคอนมาก สหกรณบางแหงสามารถกูยืมเพ่ือซ้ือสารเคมีกําจัดศัตรูพืชหรือปุยเคมีไดตลอดป     

(3) รานคาสหกรณการเกษตรเพื่อการตลาดลูกคา ธกส. (สกต.) 
 รานคาประเภทนี้มีเกษตรกรเปนสมาชิกจํานวนมาก สวนใหญจะเปนเกษตรกรลูกคาของ 
ธกส. สหกรณการเกษตรเพื่อการตลาดลูกคา ธกส. (สกต.) เปนองคกรของเกษตรกรในการแกไข
ปญหาและหรือสงเสริมดานการตลาด ปจจัยการผลิต และผลิตผลทางการเกษตร ใหแกมวลสมาชิก 
โดย สกต. จะจัดหาปจจัยการผลิต อาทิ ปุย เครื่องจักรกล เมล็ดพันธุพืช ใหแกสมาชิก ซ่ึงรวมถึง 
สินคาอุปโภคบริโภค และสิ่งจําเปนอ่ืน ๆ ตลอดจนการรวบรวมผลผลิตจากสมาชิกมาแปรรูป หรือ 
สงจําหนาย ทั้งในและนอกประเทศ นอกจากนี้ สกต.ยังจัดหาบริการทางการเกษตร ใหแกสมาชิก 
อาทิ การขนสง การขุดบอนํ้า เปนตน จะมีเกือบทุกอําเภอ การจําหนายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช มี
ลักษณะเชนเดียวกับสหกรณการเกษตรอําเภอ 

(4) รานขายของชําหรือรานคาในชุมชน  
 รานขายของชําในชุมชน จะรับสารเคมีกําจัดศัตรูพืชมาจากรานคาวัสดุการเกษตรในตัว
อําเภอ มีจํานวนสารเคมีคอนขางนอย แตจะตรงกับความตองการของเกษตรกร หรือเปนสารเคมีที่
นิยมใชมากที่สุด แตราคาจะสูงกวารานคาในตลาดเล็กนอย ขายทั้งลักษณะเงินเชื่อและเงินสด สินคา
จะเปลี่ยนไปตามฤดูกาลของพืชในพื้นที่ รานคาแบบนี้ สวนใหญจะไมไดจดเบียนถูกตองตาม
กฎหมายการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช  

(5) รานคาของกลุมในชุมชน (กลุมออมทรัพย/ศูนยการคาเกษตร/รานคาสหกรณ
หมูบาน)  
 เปนกลุมที่เกษตรกรหรือประชาชนรวมตัวกันขึ้นในชุมชนเอง บางกลุมเกิดจากการสนับสนุน
ของรัฐ กลุมดังกลาว ไดมีรานคาจําหนายของบริโภค ของอุปโภคตางๆ รวมทั้งมีการขายสารเคมี
กําจัดศัตรูพืชดวย ซ่ึงสมาชิกเม่ือซ้ือสินคา ก็จะไดเงินปนผลคืนในสิ้นป รานคาแบบนี้ สวนใหญจะ
ไมไดจดเบียนถูกตองตามกฎหมายการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช  

(6) รถเรขาย  
 ลักษณะการขาย เปนคนนอกพื้นที่ ซ่ึงเปนพอคาหรือตัวแทนจําหนายของบริษัท โดยใช
รถบรรทุกสินคาออกเรขายในชุมชนตางๆ มีทั้งแนะนําใหขอมูล การสาธิต การขายสินคา และมีการ
ลด แจก หรือแถมดวย ซ่ึงจะมุงตรงไปกลุมเปาหมายเกษตรกรในชุมชน ที่ทําการเพาะปลูกพืชที่ตอง
ใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืช   
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(7) การขายตรง  
 ผูขายเปนคนที่อยูในชุมชน หรือตัวแทนของบริษัท บริษัทบางแหงอาจจะขายสินคาอ่ืนๆ 
ดวย บางบริษัทจะขายสินคาดานเคมีเกษตรอยางเดียว โดยจะขายตรงใหเกษตรกรเหมือนการขาย
ตรงสินคาอ่ืนๆ มีการประกาศรับสมัครนักขายดวย การขายแบบนี้ บางแหงขายดวยเงินเชื่อ เก็บเงิน
เม่ือขายผลผลิตได และบริการขนสงสารเคมีกําจัดศัตรูพืชถึงบาน  

(8) การขายรูปแบบการเกษตรพันธะสัญญา  
 การขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช ดังกลาว เปนการขายใหในลักษณะเงินกูหรือการใหตาม
สัญญาที่ทํากับบริษัทที่มาสงเสริมใหเพาะปลูกพืชชนิดนั้น เม่ือไดจํานายผลผลิตใหบริษัท ก็จะถูกหัก
คาใชจายดังกลาวไว สารเคมีกําจัดศัตรูพืชสวนใหญจะถูกกําหนดชนิดที่จะใชจากบริษัท การ
เพาะปลูกพืชชนิดนี้ ใชสารเคมีคอนขางเขมขน ตรงตามระยะเวลาที่ทางบริษัทกําหนด มีทั้งการผลิต
เมล็ดพันธุเพ่ือจําหนาย และการผลิตเพ่ือสงออกนอกประเทศ บางบริษัทตั้งสํานักงานในพื้นที่ หรือ
บางแหงก็เขามาเปนระยะ แตมีตัวแทนที่สามารถติดตอได  
 (9) พอคาคนกลางที่รับซื้อผลผลิตหรือนายทุน การขายสารเคมี ดังกลาว เชน เกษตรกร
ชาวสวนผัก พ้ืนที่จังหวัดขอนแกน จะมีการขายผลผลิตผานพอคาคนกลาง จะมีความสัมพันธ
คอนขางดี เพราะมีการพ่ึงพาอาศัยกัน เชน อยากไดปุย สารเคมี เมล็ดพันธุ หรือแมแตเงินก็หยิบยืม
พอคาได ซ่ึงเกษตรกรจะซื้อผานพอคาคนกลาง โดยพอคาจะคอยจัดการหรืออํานวยความสะดวกให 
ทั้งการขายผลผลิต และนําปจจัยการผลิตมาให ซ่ึงบางรายอาจมีการออกคาใชจายในการลงทุนปลูก
ผักใหแกเกษตรกร และประกันวาเกษตรกรตองขายผักใหตนเองแนนอน และบางแหง ก็จะมีนายทุน 
สนับสนุนการขายสารเคมี อาจรับสินคาจากรานคาหรือบริษัท รวมถึงการใหทุนการเกษตรดวย แต
อาจมีการทําสัญญากูยืมหรือไมทําก็ได เน่ืองจากความคุนเคย ไววางใจซึ่งกันและกัน และเปนคนใน
พ้ืนที่  
 
4.2.2 การสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพชื     
 

1) วิธีการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช     
การสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช สวนใหญบริษัทผูผลิตหรือบริษัทจําหนาย จะทํา

การสงเสริมการขายกับกลุมผูจําหนาย เชน รานคาขายเคมีเกษตร สหกรณการเกษตร สกต. เปนตน 
และมีบางสวนสงเสริมการขายโดยตรงกับกลุมเกษตรกรผูใช โดยผานผูจําหนายในพื้นที่ เปนการ
สงเสริมการขายเพื่อใหกลุมเกษตรกรซื้อสินคากับผูจําหนายในพื้นที่ เปนวิธีการที่เกื้อหนุนกัน
ระหวางรานคากับบริษัทผูจําหนาย ใหตรงกับกลุมลูกคาของราน และเกษตรกรพื้นที่เพาะปลูกพืช
ชนิดที่ตองใชสารเคมีชนิดนั้นๆ แบบเจาะจงตลาดลูกคา สวนการแขงขันระหวางบริษัทผูจําหนาย คอื 
การชวงชิงการติดตอกับกลุมผูจําหนายในพื้นที่เพ่ือขายสินคา และมีการโฆษณาในสื่อมวลชนเสนอ
ตอผูใช เชน รายการทีวี และรายการวิทยุ เปนตน ซ่ึงตัวสินคา (ยี่หอ) อาจมีการสงเสริมการขาย
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หลายรูปแบบ ขึ้นอยูวาสินคาเปนตัวใหมหรือตัวเกาที่ติดตลาดแลว วิธีการสงเสริมการขายในพื้นที่มี
หลายอยาง ดังน้ี  

(1) การลดราคา การลดราคาบริษัทจะลดราคาใหกับกลุมผูจําหนายในพื้นที่ เม่ือมีการซื้อ
สินคาปริมาณมากหรือสั่งซื้อเปนประจํา นอกจากนี้ยังลดราคาโดยตรงใหเกษตรกร ในกรณีที่บริษัท
หรือตัวแทนออกไปจัดแสดงและทําการสาธิตในชุมชน และการขายแบบรถเรขาย การลดราคาสินคา 
เปนสิ่งที่เกษตรชอบมาก แตตองเปนสินคาที่เกษตรกรตองการและมีคุณภาพคงเดิมหรือดีกวา  

(2) การแจกหรือแถม การแจกหรือของแถม มีทั้งจากรานคา รถเร และตัวแทนบริษัท เชน 
เม่ือซ้ือสินคาในปริมาณที่กําหนดแลว หรือตัวสินคาเองอาจมีของแถมมาจากบริษัท ทางรานจะมีการ
แจกของตางๆ เชน เสื้อยืด กระเปา สบู นํ้ายาลางจาน หรือของใชภายในบาน เปนตน การแถม
สินคาตัวเดียวกันกับที่ซ้ือ เชน การซื้อ 1 ขวด แถม 1 ขวด ซ่ึงจะเปนกันทําเปนชวงๆ ในรานคา เพ่ือ
กระตุนยอดขาย สวนรานคาที่ซ้ือสินคาปริมาณมากจากบริษัทก็จะไดแถม เชน ซ้ือ 10 ลัง แถม 1 ลัง
, 25 ลัง แถม 1 ลัง บางครั้งตัวแทนบริษัทหรือพนักงานขาย ออกไปแนะนําสินคาในชุมชน ก็จะนํา
ของแจก ของแถมไป แจกจาย เชนกัน เชน เสื้อยืด โฆษณายี่หอสารเคมี หรือของอ่ืนๆ  

(3) การจับรางวัลชิงโชค การรวมรายการจับรางวัลชิงโชค มีลักษณะ ดังน้ี จัดรายการผาน
รานคาที่จําหนายในพื้นที่ใหกลุมลูกคาที่มาซื้อจากรานคา โดยดูจากยอดจําหนาย แลวพนักงายขาย 
ก็จะกําหนดรานที่รวมรายการ โดยใหสิ่งของรางวัลตางๆ เชน พัดลม กระติกน้ํารอน เตารีด กระปอง
นํ้า เสื้อ เปนตน รางวัลจะมากหรือนอยขึ้นอยูกับยอดขายของราน เม่ือมีลูกคามาซื้อสินคาตามที่
กําหนด เชน 1 ขวด หรือ 2 ขวด ก็จะมีสิทธิจับฉลากรางวัล การจับรางวัลจะทําเปนชวงๆ ที่ตองการ
กระตุนยอดขาย เม่ือหมดเวลาพนักงายขายก็จะมาเก็บของรางวัลคืน ซ่ึงเปนงบประมาณการสงเสริม
การขายของพนักงานขายเอง หรืออาจมีการเจาะจงลงพื้นที่กลุมเปาหมาย เชน สวนสวม สวนผัก 
เปนตน ซ่ึงจะทําในชวงฤดูกาลเพาะปลูก เม่ือมีการซื้อสินคา ก็จะมีการไดจับฉลากชิงรางวัล โดย
รางวัลก็จะเปนสิ่งของตาง ๆ เชน รถจักรยาน สรอยคอทองคํา ของใชในบาน เปนตน และการชงิโชค
รางวัลระดับประเทศ  ก็จะเปนการใชคูปอง ติดบารโคดของสินคาที่ซ้ือ เขียนชื่อที่อยู สงชิงโชคไปยัง
บริษัท เพ่ือจับรางวัลชิงโชค ซ่ึงจะมีการกําหนดระยะเวลาสงและการประกาศรางวัลผูไดรับรางวัล 
นอกจากนี้ ในจังหวัดสุพรรณบุรี ยังมีการจับรางวัลชิงโชค ในงานจัดเลี้ยงเกษตรกรหรือลูกคา เพ่ือ
ตอบแทนยอดขาย หรือการแนะนําสินคาตัวใหม ซ่ึงจัดโดยตัวแทนจําหนาย ของรางวัลจากการสะสม
คูปองซื้อ เชน ตูเย็น ทีวี วีซีดี เปนตน  
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รูปภาพที่ 14 โปสเตอรประชาสัมพันธ การสงชิงรางวัลหรือลุนโชคจากการซื้อสารเคมีกําจัดศัตรูพืช  
 

 
 
 
(4) รางวัลหรือโบนัส บริษัทจะมีการแจกโบนัส ใหเจาหนาที่หรือพนักงาน เม่ือทํายอดขาย

ถึงเปาที่บริษัทตั้งไว และอาจมีการใหรางวัล เชน สรอยคอทองคํา ของใชตางๆ เปนตน โดยการจับ
ฉลากระหวางพนักงานกันเอง หรือการใหของใชสํานักงาน หรือเงินสด ซ่ึงจะนําไปเปนเงินสวัสดิการ
ของสํานักงาน สวนใหญจะเปนกลุมสหกรณการเกษตรหรือ สกต. ที่มีการสงเสริมลักษณะนี้ สวน
รานคา มีการตั้งเปายอดขายหรือรางวัลผูขายยอดสูงสุด เชน สรอยคอทองคํา เครื่องซักผา ของใชใน
บาน เปนตน นอกจากนี้ สกต. แหงหน่ึงในจังหวัดนาน ยังมีการใหรางวัลแกลูกคาที่มาซื้อสินคาอยาง
สมํ่าเสมอ รางวัลยอดซื้อสูงสุด ในชวงปดบัญชี แตเปนสินคารวมทุกชนิด ของรางวัล เชน 
รถจักรยาน พัดลม เครื่องซักผา ของใชในบาน เครื่องจักรหรืออุปกรณการเกษตร เมล็ดพันธพืช 
สารเคมีกําจัดศัตรูพืช  เปนตน 

(5) รางวัลการเดินทางไปทองเที่ยวในประเทศหรือตางประเทศ การสงเสริมการขาย
ดังกลาว เปนการสรางแรงจูงใจใหกับผูจําหนายหรือเกษตรรายใหญ ซ่ึงจะมีการตั้งเปายอดจําหนาย
ไวสูง เชน มียอดขาย 1-2 ลานบาท หากทําไดก็จะไดรางวัลตามที่บริษัทกําหนดไว เชน การเดินทาง
ไปเที่ยวตางประเทศ สวนใหญจะเปนผูจําหนายรายใหญ เชน รานคาวัสดุการเกษตรที่เปนตัวแทน
จําหนาย เปนตน สวนเกษตรกร พบวา เกษตรกรรายใหญ  ในจังหวัดกําแพงเพชร ที่มีพ้ืนที่ปลูกสม
มากกวา 100 ไรขึ้นไป ไดไปทองเที่ยวภายในประเทศหรือตางประเทศแถบเอเชีย โดยทางบริษัท
จัดการเรื่องคาใชจายให เปนตน สําหรับปที่ผานมา มีเกษตรกรบางรายไดทองเที่ยวภายในประเทศ
เพราะสั่งซ้ือสินคากับทางบริษัทปหน่ึงหลายแสนบาท และไปเที่ยวประเทศจีนเม่ือยอดเงินซื้อสินคา
ของบริษัทเกิน 1 ลานบาทตอป 
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รูปภาพที่ 15   การไปทองเที่ยว ณ ประเทศสาธารณะรัฐประชาชนจีนของตัวแทนจําหนาย  
 

 
 

 (6) การจัดเลี้ยงสัมมนา บริษัทจะจัดสัมมนาและจัดเลี้ยงใหลูกคา (ผูจําหนายในพื้นที่) ใน
วาระตางๆ เชน ครบรอบ 1 ป, 5 ป เปนตน หรือการแนะนําสินคาตัวใหมๆ ในโรงแรมตางๆ ซ่ึง
กลุมเปาหมายจะเปนผูจําหนายหรือรานคา เน่ืองจากตองแนะนําสินคาแกเกษตรกร  

(7) คานายหนาหรือสวนลด บริษัทจะเสนอคาหนานายใหกับรานคากลุมสหกรณ
การเกษตรอําเภอ สกต. โดยเสนอใหผูมีอํานาจหรือกรรมการผูมีสวนเก่ียวของในการตัดสินใจซื้อ
สินคาของบริษัท เรียกวา คาเปอรเซนต ตามมูลคาสินคา ซ่ึงจะจายใหภายหลังจากซื้อสินคาหรือ
แลวแตจะตกลงกันเอง บริษัทก็จะใหสวนลดแกตัวแทนจําหนายรายเดียว (เอเยนต) สวนใหญจะเปน
บริษัทใหญๆ หรือรานคา  เม่ือซ้ือสินคาปริมาณมากๆ หรือซ้ือดวยเงินสดจากบริษัท สวนรานคา
ทั่วไปไดรับสวนลดจากตัวแทนจําหนายรายเดียว เม่ือซ้ือสินคาดวยเงินสดหรือปริมาณที่กําหนด 
สวนเกษตรกรที่เปนสมาชิกของสหกรณจะไดรับสวนลดจากสหกรณคืนในรูปเงินปนผลประจําป 
บางครั้งก็เปนเปาหมายของหนวยงานสหกรณการเกษตร หรือ สกต. บางแหง ที่ตองการหารายได
นอกระบบบัญชี เพ่ือนํารายไดมาใชจัดการแขงขันกีฬา ศึกษาดูงาน หรือเพ่ือการประชาสัมพันธ โดย
ไมใชงบประมาณประจําป ไดเสนอไปยังบริษัท เชน ตองการ 300,000 บาท บริษัทก็จะกําหนด
ยอดขายมาใหตกลงการวา “ตองจําหนายปุย 30 ตัน หรือ สารเคมีกําจัดศัตรูพืช 1,000 กลอง” การ
ประชาสัมพันธ ก็จะใชพนักงานในการเสนอขายแกลูกคา  

(8) การใหเครดิตหรือการจายเงินเชื่อ มีหลายรูปแบบ เชน บริษัทจะสงเสริมการขายนี้กับ      
ผูจําหนาย เม่ือสั่งซ้ือสินคา อาจมีระยะเวลาที่ยาวนานที่จะจายเงิน เชน 2-3 เดือน หรือ 6 เดือน    
เปนตน โดยการนําสินคามาจําหนายกอนแลวคอยจายเงินใหบริษัทภายหลังเปนการตกลงกันทาง
ธุรกิจ และมีรานคาที่ใหเงินเชื่อแกเกษตรกรลูกคาประจํา หรืออาจมีการค้ําประกัน เม่ือซ้ือสินคา จะ
นําเงินมาจายอาจมีดอกเบี้ย หรือไมมีก็ได ขึ้นอยูเ ง่ือนไขที่ตกลงกัน เชน รานคาในจังหวัด
กําแพงเพชร ก็ใชวิธีดังกลาวกับเกษตรกรสวนสม โดยใหลูกคาซื้อสินคาดวยเงินเชื่อถือเปนเทคนิค 
ที่รานคาสารเคมีฯ ระดับทองถิ่นในพื้นที่จังหวัดกําแพงเพชรนิยมทํากันแทบทุกราน โดยจะจํากัด
จํานวนลูกคาของรานไวที่ประมาณ 20-30 ราย เหตุที่ตองจํากัดจํานวนลูกคาก็เน่ืองจากวา ถามี
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ลูกคามากเกินไปจะทําใหทางรานไมสามารถตัดยอดบัญชีกับบริษัทสารเคมี ไดทัน สวนสหกรณ
การเกษตรอําเภอ หรือ สกต. ในจังหวัดนาน ที่มีบริการเงินเชื่อ ออกในรูปแบบการกูยืม ใหลูกคา
หรือสมาชิก สําหรับซ้ือสารเคมีกําจัดศัตรูพืช นอกจากนี้ยังมีเปนวิธีการที่ตัวแทนขายตรง ในพ้ืนที่
จังหวัดนานใชกับเกษตรกร โดยใหเชื่อสินคา จายเงินเม่ือขายผลผลิต และยังนําสินคาสงถึงบานดวย   

(9) การจัดแนะนําสินคาในชุมชน ตัวแทนจําหนายหรือบริษัท เขามาสงเสริมการขายใน
พ้ืนที่ โดยมีรถประชาสัมพันธบอกสถานที่นัดพบ มีการจัดแสดง แนะนําผลิตภัณฑ แกกลุมเกษตรกร 
มีการแจกตัวอยางใหไปใช บางตัวแทนจําหนายมีการลงไปดูพ้ืนที่ไร นา ของเกษตรกร หรือมีการปก
ปายโฆษณา พนสาธิตแสดงใหเห็นตามขางถนน และการติดตามการใชผลิตภัณฑ ซ่ึงจะเลือกชุมชน
กลุมที่มีการเพาะปลูกพืชเหมือนๆ กัน มีพ้ืนที่เพาะปลูกมาก มีการใชสินคาอยูตลอดเวลา เม่ือ
เกษตรกรตองการก็จะไปซ้ือจากรานคาในทองถิ่น สวนใหญจะเปนวิธีการสงเสริมการขายของสินคา
ตัวใหมๆ เชน ในจังหวัดกําแพงเพชรและจังหวัดนาน ตัวแทนจําหนายหรือพนักงานขาย จะลงมา
พบปะหรือแนะนําสินคาแกเกษตรกร  โดยผานการนัดหมายของรานคาในพื้นที่  เปนตน  

(11) การจัดหนารานในการแสดงสินคา บริษัทจะรับหนาที่ในการจัดแสดงสินคาหนาราน 
เพ่ือโปรโมตสินคาของบริษัทตนเองใหกับทางรานที่จําหนาย อาจมีการติดปายโฆษณารวมดวย โดย
ทางบริษัทจะรับผิดชอบคาใชจายเอง  
 
รูปภาพที่ 16 การจัดวางสารเคมีที่ใชในสวนสมของรานคาในจังหวัดกําแพงเพชร 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
(12) แปลงสาธิตในพื้นที่เพาะปลูก บริษัทหรือตัวแทนจําหนาย จะลงพื้นที่เพาะปลูก ใน

การจัดทําแปลงสาธิต โดยใหวัสดุ เชน ปุย เมล็ดพันธุ สารเคมี ฟรี แกเกษตรกร แตจะมีการปกปาย
ประชาสัมพันธยี่หอสินคาที่แปลงสาธิต  
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(13) จัดประชุมอบรมใหความรูแกเกษตรกร ตัวแทนบริษัทเม่ือมาแนะนําสินคา จะอบรม
ใหความรูเกี่ยวกับคุณภาพสินคาและความรูเร่ืองการใชสารเคมี บางครั้งรานคาหรือสหกรณ อาจติด
ตอมาใหความรูวิธีใชสินคาแกเกษตรกรหรือลูกคาของราน ดวย นอกจากนี้ยังมีการสงเสริมของ
รานคาขนาดใหญหรือรานคาในเมือง มาชวยรานคาในชุมชน โดยมาชี้แจง แนะนํา เสนอขายสินคา
แกเกษตรกร ในการเพาะปลูกพืชชนิดนั้น ตามชวงเวลา อาจใชหลายยี่หอ ซ่ึงจะเปนสูตร (วิธีการใช) 
ที่รานคาแนะนํา โดยจะทําในชวงเย็นๆ เชน พืชยาสูบ ผักชนิดตางๆ เปนตน 

(14) การขายพวงกับเมล็ดพันธุ เปนการเนนขายสารเคมีพวงมาเปนแพกเก็ต พรอมเมล็ด
พันธุ และปุย ซ่ึงบริษัทจะโฆษณาวา ตองใชรวมกัน จึงจะรับรองหรือรับปากวาผลผลิตที่ไดจะมี
คุณภาพดี เม่ือใชสารเคมีของบริษัทที่ผลิตเมล็ดพันธุกําหนด และมีการขายในลักษณะเกษตรแบบ
พันธะสัญญา ที่ใหมาพรอมกับเมล็ดพันธุ ปุย สารเคมี    

(15) การกําหนดยอดเงินสะสม รูปแบบนี้ทางรานจะติดปายประกาศใหลูกคาทราบ
ลวงหนาไวบริเวณหนาราน การสะสมยอดเงินมักจะมีกําหนดครบรอบ 1 ป เชน สะสมยอดเงินครบ 
5,000 บาท รับผานวมอยางดี 10,000 บาท รับพัดลมตั้งโตะ 15,000 บาท รับหมอหุงขาว หรือสะสม
ยอดเงินครบ 60,000 บาท รับโทรทัศนสี 21” เปนตน โดยทางรานจะจัดแสดงสินคาตอบแทน พรอม
ทั้งแสดงยอดเงินสะสมสําหรับการรับสิ้นคาชนิดนั้นๆ ไวในบริเวณรานดวย เปนวิธีการที่พบใน
จังหวัดกําแพงเพชร  
 
รูปภาพที่ 17 ปายแสดงเงื่อนไขการสะสมยอดเงิน และของรางวัลที่จะไดรับตามเงื่อนไข  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
(16) ตอบแทนเมื่อลูกคานําเงินมาชําระ ในกรณีน้ีลูกคาจะไมทราบลวงหนาถึงสิ่งตอบ

แทนที่ตนจะไดรับ ไมมีกําหนดเวลาตอบแทนที่แนนอน และไมกําหนดยอดเงินสะสมที่ชัดเจน 
กลาวคือ เม่ือเกษตรกรนําเงินพรอมดอกเบี้ยมาจายใหกับทางรานในชวงเวลาใดก็ตาม ทางรานจะ
มอบสินคาใหกับเกษตรกร โดยชนิดและมูลคาของสินคาที่เกษตรกรไดรับมักขึ้นอยูกับการตัดสินใจ
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ของทางราน และความสัมพันธระหวางเกษตรกรกับทางราน ซ่ึงเกษตรกรมักไมทราบลวงหนา เปน
วิธีการที่พบในจังหวัดกําแพงเพชร  
 (17) การจัดเลี้ยงโตะจีน จะมีการสงเสริมการขาย พบในจังหวัดสุพรรณบุรี ใชวิธีการจัด
เลี้ยงในทองถิ่น เปนกลยุทธ ในการจัดการสงเสริมการขายสินคา โดยมีการใหผู นําชุมชน
ประชาสัมพันธใหเกษตรมารวมงานเลี้ยงของบริษัท ซ่ึงก็จะมีการโฆษณา แนะนําสินคา ขายสินคา 
การแจก หรือการซื้อแลวจับรางวัลชิงโชคเลยทันที โดยบริษัทหรือตัวแทนจําหนายเปนผูจัดขึ้น    
 

2) รูปแบบการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรพูืช     
 การศึกษาพบวา การสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชของบริษัท และผูจําหนาย/รานคา
ในพ้ืนที่ ซ่ึงบริษัทมีวิธีการและลักษณะที่หลากหลาย มีการสงเสริมทั้งสินคารายตัว หรือสินคาหลาย
ตัวของบริษัทไปพรอมกัน บางบริษัทจะใชวิธีการเดียว แตสวนใหญจะใชผสมผสานหลายวิธี บริษัท
จะมุงเนนการสงเสริมการขายกับกลุมผูจัดจําหนายหรือรานคาเปนหลัก การสงเสริมการขายกับ
เกษตรกรหรือผูใช เปนการสงเสริมการขายที่เจาะจงเกษตรกรลูกคาของผูจัดจําหนายหรือรานคาเพือ่
สนับสนุนการขายของกลุมผูจัดจําหนาย และบริษัทจะจัดสงเสริมการขายตอผูใชทั่วไป ผานการ
โฆษณาสื่อมวลชน เชน วิทยุ โทรทัศน วารสารหรือสิ่งตีพิมพดานการเกษตร โปสเตอร เปนตน  
สวนผูจําหนายหรือรานคาเปนการสงเสริมการขายสินคาหลายตัว หรือหลายบริษัทรวมกันไป และมี
การสงเสริมการขายตามวิธีการของบริษัทที่กําหนดให โดยบริษัทเปนผูรับผิดชอบคาใชจายเอง 
บริษัทไดใชพนักงานขายของบริษัทเปนกลไกในการตอเชื่อมการขายและจัดการการสงเสริมการขาย 
กับบริษัท ผูจัดจําหนาย และเกษตรกรในแตละพ้ืนที่ และเปนผูสนับสนุนการขายกลุมผูจัดจําหนาย
ในพ้ืนที่ที่รับผิดชอบ มีรูปแบบที่สําคัญ ดังน้ี  
  (1) การสงเสริมการขายกับสหกรณการเกษตร (สหกรณการเกษตรอําเภอ และสกต.) ซ่ึงมี
สมาชิก สวนใหญลูกคาจะซื้อโดยวิธีการกูยืมจากสหกรณหรือ ธกส. รูปแบบน้ีจะมีตัวแทนบริษัทเขา
ไปเจรจาเสนอเงื่อนไขตาง ๆ ในการสงเสริมการขายกับคณะผูบริหารองคกร เม่ือทางองคกร
พิจารณาตกลงไดแลว จะทําสัญญาเปนหลักฐาน  แลวจะดําเนินการสงเสริมการขายตามแนวทาง
ของบริษัท/พนักงานขาย หรือตามองคกรรองขอ  

(2) การสงเสริมการขายกับรานคาผูจําหนาย เชน รานวัสดุการเกษตร รานคาในชุมชน เปน
ตนตัวแทนจําหนายหรือพนักงานขายของบริษัทไปเสนอขายใหรานคา พรอมทั้งเง่ือนไขการสงเสริม
การขาย เม่ือรานคาตกลงรับสินคาไปขาย ก็จะดําเนินการสงเสริมการขายตามแนวทางของบริษัท/
พนักงานขาย หรือตามรานคารองขอ โดยจะสงเสริมการขายของบริษัทกับกลุมลูกคาของรานคา เพ่ือ
สนับสนุนยอดขายของรานใหเพ่ิมขึ้น และตัวแทนจําหนายรายเดียว หรือผูจําหนายรายใหญ จะมี
การสงเสริมการขายกับรานคาที่มีขนาดเล็กลงมาหรือรานคาในชุมชน  

(3) การสงเสริมการขายกับเกษตรกร  รูปแบบนี้ บริษัทตองใชพนักงานขายหรือตัวแทนผู
จําหนาย อาจดําเนินการประสานเกษตรกรในพื้นที่เปาหมาย หรือผูนําชุมชน หรือผานรานคาใหการ
แนะนํา โดยจะมีรถประชาสัมพันธ การแสดง สาธิต แนะนําสินคา ซ่ึงอาจมีการขาย ลด แลก แจก 
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แถม หรือจัดชิงโชครางวัล ปกปาย จัดแปลงสาธิต พรอมการอบรมใหความรู และการติดตามให
คําแนะนําหลังการใชสินคาอีกดวย รูปแบบนี้คอนขางใชตนทุนสูง และนอกจากนี้ยังสงเสริมการขาย 
โดยจัดใหมีรางวัล หรือการชิงโชคในระดับประเทศ ผานการประชาสัมพันธหรือสื่อโฆษณาทาง
สื่อมวลชน ตางๆ สวนรานคาก็จะจัดสงเสริมการขาย แกเกษตรที่เปนลูกคา เชน การซื้อดวยเงินเชื่อ
สินคา แจกของรางวัล จับฉลากชิงโชค เปนตน 

(4) การสงเสริมการขายสนับสนุนผูจําหนายรายเดียว (เอเยนต) โดยบริษัทจะจัดใหมีตัวแทน
จําหนายรายเดียว (เอเยนต) ในพ้ืนที่ ซ่ึงจะกําหนดเขตพ้ืนที่ให เพ่ือปองกันผูจําหนายในพื้นที่ของ
บริษัททําการแขงขันกันเอง และจัดใหพนักงานขายเปนผูแนะนํา เสนอขายสินคา และจัดสงเสริมการ
ขายสินคาสนับสนุนตัวแทนจําหนายรายเดียว และรานคาตางๆ ในพ้ืนที่ 

(5) การสงเสริมการขายกับพนักงานขายของบริษัท โดยบริษัทจะสงพนักงานขายลงพื้นที่ 
ซ่ึงมีการใหรางวัลหรือโบนัสตอบแทนกับพนักงานขาย เม่ือทํายอดขายในเขตรับผิดชอบไดตาม
เปาหมาย และพนักงานขาย จะสนับสนุนการขายกับตัวแทนจําหนายรายเดียว หรือผูจําหนาย/
รานคาตาง ๆ และเกษตรกร ในพ้ืนที่ โดยจัดการสงเสริมการขายเปนชวงๆ ในพ้ืนที่ตางๆ ตามความ
เหมาะสมในพื้นที่ และสอดคลองกับเปาหมายของบริษัท    
 
 โดยสรุปการขายและวิธีการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ มีการขาย
หรือแหลงขายในระดับตางๆ และวิธีการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช มีความหลากหลาย 
แตกตางกันไป ซ่ึงเปนวิธีการของบริษัทผูผลิตหรือผูจําหนาย และผูจัดจําหนายในพื้นที่ สามารถสรุป
ได ดังตารางที่ 16 
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ตารางที่ 16  การขายและวิธีการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ 
 

ระดับ การขายหรือแหลงที่ขาย วิธีการสงเสริมการขาย 
ครัวเรือน
เกษตรกร 
 

- การขายตรง 
- เกษตรแบบพันธะสัญญา 
- พนักงานขายของบริษัท 

เงินเชื่อ การกูยืม ลดราคา ของรางวัล 
รางวัลเดินทางทองเที่ยวในประเทศและ
ตางประเทศ   

หมูบาน/ตําบล - รานคาชุมชน /รานคาของกลุมใน
ชุมชน 
- รานคาวัสดุการเกษตร 
- รถเรขาย 
- พอคาคนกลาง/นายทุน 

เงินเชื่อ การแจก แถม ลดราคาสินคา 
การแถมหรือแจกสิ่งของ รางวัล การจับ
ฉลากรางวลัหรือสงชิ้นสวนชิงโชค การ
กูยืม การจัดหนาราน การใชยอดเงิน
สะสม แปลงสาธิต จัดอบรมใหความรู
และออกหนวยแนะนําสินคา   

อําเภอ - รานคาสหกรณการเกษตรอําเภอ 
- รานคาสหกรณการเกษตร 
  เพ่ือการตลาดลูกคา ธกส. (สกต.) 
- รานคาวัสดุการเกษตร 

การกูยืม  คานายหนา โบนัส การจัด
เลี้ยง เงินเชื่อ การแจก แถม ลดราคา
สินคา การแถมหรือแจกสิ่งของรางวัล 
การจับฉลากรางวัลหรือสงชิน้สวนชิง
โชครางวลัเดินทางทองเที่ยวในประเทศ
และตางประเทศ   

จังหวัด - รานคาสหกรณการเกษตรอําเภอ 
- รานคาสหกรณการเกษตร 
  เพ่ือการตลาดลูกคา ธกส. (สกต.) 
- รานคาวัสดุการเกษตร 
- รานคาวัสดกุารเกษตรขนาดใหญ  
  ที่เปนตวัแทนจําหนายรายเดียวของ 
  บริษัทใหญๆ (เอเยนต) 

การกูยืม  คานายหนา โบนัส การจัด
เลี้ยง เงินเชื่อ การแจก แถม ลดราคา
สินคา การแถมหรือแจกสิ่งของรางวัล 
การจับฉลากรางวัลหรือสงชิน้สวนชิง
โชครางวลัเดินทางทองเที่ยวในประเทศ
และตางประเทศ   

 
 สวนรูปแบบการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ มีหลายรูปแบบ ใน
ลักษณะที่บริษัทผูผลิตหรือผูจําหนายทําการสงเสริมการขายกับกลุมเกษตรกรและกลุมผูจัดจําหนาย 
และผูจัดจําหนายทําการสงเสริมการขายกับกลุมเกษตรกรหรือผูจัดจําหนายรายยอย (ขนาดเล็ก) 
สวนใหญบริษัทจะมุงเนนการสงเสริมการขายกับกลุมผูจัดจําหนายหรือรานคาเปนหลัก เสนทาง
รูปแบบการสงเสริมการขายในพื้นที่ ดังรูปภาพที่ 18   
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รูปภาพที่ 18  เสนทางรูปแบบการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่   
 
 
 
  
 
    
 
      
 
      
 
 
 
 
4.3 กลไก ชองทางการขาย และการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพชืในระดับพื้นที ่ 
 บริษัทผูผลิตหรือผูจําหนายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช ใชชองทางหรือกลไก ในการขายสารเคมี
กําจัดศัตรูพืชในพื้นที่ เพ่ือเขาถึงเกษตรกรหรือผูใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืช ดังน้ี 

(1) หนวยงานภาครัฐ โดยการหาขอมูลพ้ืนที่การเพาะปลูกพืชชนิดตางๆ เพ่ือนํามาเปน
ขอมูลในการขายชนิดสารเคมีกําจัดศัตรูพืช และขอมูลรานจําหนายสารเคมี จากสํานักงานเกษตร
จังหวัด และการสํารวจตลาด (รานคา) เพ่ือสามารถกําหนดกลุมลูกคา และพ้ืนที่เพาะปลูกที่ชัดเจน 
ในการทําการสงเสริมการขายใหตรงกลุมเปาหมาย เชน การจัดจุดแสดง สาธิต  แนะนําสินคา  หรือ
จับรางวัลชิงโชคในพื้นที่เพาะปลูกของเกษตรกร เปนตน  

(2) สหกรณการเกษตร และ สกต. โดยบริษัทหรือผูแทนจําหนายจะใชกลไกของสหกรณ
การเกษตร และ สกต. ในการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชใหเกษตรกร ซ่ึงเปนกลุมที่มีสมาชิกจํานวน
มาก และมีการใหกูยืมเงินเพ่ือซ้ือสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในการทําการเกษตร ซ่ึงเปนการกูยืมเงิน เปน
การขายแบบเชิงบังคับใหรับสารเคมีกําจัดศัตรูพืชแทนเงินที่กูยืม กลุมดังกลาว มีทุนจํานวนมากและ
มีการเฉลี่ยปนผลคืนกําไรแกสมาชิกดวย สามารถขายสินคาไดในปริมาณที่มาก ดังน้ันจึงมุงเนนการ
สงเสริมการขายกับพนักงานหรือผูบริหารและกรรมการที่เกี่ยวของในกลุม โดยการเสนอผลตอบแทน 
เพ่ือใหผูรับผิดชอบไดโนมนาวหรือดําเนินการเพื่อใหสมาชิก ซ้ือสินคาของบริษัท การตอบแทน
ขึ้นอยูกับเปาหรือยอดขายสินคาและมูลคาที่ซ้ือสินคา  

(3) รานคาวัสดุการเกษตร บริษัทหรือผูแทนจําหนาย จะใหรานคาในพื้นที่เปนผูขายสารเคมี
กําจัดศัตรูพืช ซ่ึงเกษตรกรสามารถเขาถึงงาย มีกลุมลูกคาขาประจํา คุนเคยกันดี สามารถสื่อสาร
หรือแนะนําสินคาได ใหคําตอบกับลูกคาไดทันที เปนที่ปรึกษาเกษตรกรในเรื่องการใชสารเคมี ซ้ือได

บริษทัผูผลติหรือผูจําหนาย 

ตัวแทนบรษิัทหรือผูจัดจําหนายรายเดียว 

รานคาวัสดุการเกษตร 

พนักงานขาย 

สหกรณการเกษตร/สกต. 

รานคาชุมชน 

เกษตรกร 

เกษตรกร 

เกษตรกร 

เกษตรกร 

เกษตรกร 
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ทั้งเงินสด หรือเงินเชื่อ ดังนั้นบริษัทจึงสงเสริมการขายใหรานคา โดยการเพิ่มผลกําไร หรือรางวัล
ตางๆ แกเจาของรานคา เพ่ือใหสามารถขายสินคาแกกลุมลูกคาของรานคาเอง โดยการกําหนดเปา
ยอดขายใหเชนกัน เกษตรกรสวนใหญจะปรึกษารานคา บริษัทจึงใชชองทางเขาถึงเกษตรกรผาน
ความสัมพันธระหวางรานกับเกษตรกรที่เปนลูกคา จึงสรางแรงจูงใจแกเจาของรานคาในการเพิ่ม
ยอดขายสินคาของบริษัท  

(4) เกษตรกร บริษัทจะใชชองทางตรงไปยังกลุมเกษตรกรรายพื้นที่ ซ่ึงทําการเพาะปลูกพืช
ชนิดเดียวกัน หรือเพาะปลูกจํานวนมาก อาจใหเกษตรในพื้นที่เปนผูประสานหรือรานคาที่มีกลุม
ลูกคาอยูในพื้นที่น้ัน พนักงานหรือตัวแทนจําหนายจะไปจัดแสดง สาธิต จัดสงเสริมการขายในพื้นที่
เพาะปลูกเลย รวมทั้งการ อบรมใหความรูและการติดตามผลการใชผลิตภัณฑ ไมเนนการขายมาก
นัก เนนการแสดงใหเห็นถึงประสิทธิภาพของสินคา และตองการใหเกษตรกรทดลองใช หากไดผลดี
ก็จะบอกตอกันไป ตามลักษณะของสังคมชาวบาน เกษตรกรจะเชื่อก็ตอเม่ือเห็นผลจากเพื่อนเกษตร
ที่ทดลองใช และจะมีความอยากทดลองของใหม หวังวาจะมีประสิทธิภาพดีกวาของเดิม  

(5) ผูนําชุมชน โดยจะมีตัวแทนจากบริษัทตางๆ เขามาติดตอกับผูนําชุมชน สวนใหญจะเปน
ผูใหญบาน ชวยประกาศใหชาวบานที่สนใจไปรับฟงการโฆษณาสินคาของบริษัท สวนใหญจะ
นําเสนอขอมูลของสารเคมี คุณสมบัติ นําตัวอยางมาใหดู บางบริษัทมีสไลดประกอบการบรรยาย 
พรอมรูปภาพประกอบ ถาตองการซื้อก็ซ้ือไดเลยหรือซ้ือไดตามตัวแทนจําหนายหรือรานคา ทําปละ 
1 ครั้งตอบริษัท ถามีของแจก หรือเปนบริษัทใหญๆ ชาวบานก็จะสนใจ หากเปนสินคาตัวใหมก็จะ
ไดรับความสนใจนอย แตถาแจกใหทดลองใช ก็จะนําไปทดลองใช สวนใหญบริษัทจะเขามาเพื่อ
สงเสริมการขายและกระตุนการขายในพื้นที่โดยตรง รวมทั้งการแนะนําสินคาตัวใหมกับเกษตรกร 
กลไกนี้เปนการรวบรวมเกษตรกรเขารับฟงการสงเสริมการขายของบริษัท  

(6) พอคาคนกลางหรือนายทุน สวนมากในพื้นที่จะมีนายทุนหรือพอคาคนกลางในการรับซ้ือ
ผลผลิต เปนผูออกทุนใหหรือรับผลผลิตไปขาย เกษตรกรจึงมีความสัมพันธกับนายทุนหรือพอคาคน
กลาง การสนับสนุนการกูยืม ปจจัยการผลิตตางๆ รวมทั้งสารเคมีกําจัดศัตรูพืช ดวย จะมีการจายคนื
เม่ือขายผลผลิตแลว พอคาคนกลางบางคนที่ไมไดใหทุน อาจจะอํานวยความสะดวกในการหาซื้อและ
นํามาใหเกษตรกร ซ่ึงเปนลูกคา บริษัทหรือผูจัดจําหนาย จะใชชองทางที่ติดตอขายสินคาใหกับกลุม
น้ีดวย  

(7) การทําเกษตรแบบพันธะสัญญา (Contract Farming) ชองทางนี้ สวนใหญจะเปนการ
ขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชของบริษัทเอง โดยบริษัทจะทําสัญญากับเกษตรกร มีการใหทุน และปจจัย
การผลิตตางๆ ใหเกษตร และรับซ้ือผลผลิตตามคุณภาพผลผลิตและราคาประกันของบริษัท บริษัท
จะหักเงินคาทุนออกไปภายหลังการขายผลผลิต โดยเกษตรกรจะตองมีพ้ืนที่เพาะปลูก และแรงงาน  

(8) พนักงานขายตรง (Direct sale) บริษัทบางแหง มีการใชพนักงานขายตรง เปนคนใน
พ้ืนที่ หรือคนนอกพื้นที่ ในออกขายสินคาถึงบานหรือพ้ืนที่เพาะปลูกของเกษตรกร มีทั้งการขายดวย
เงินสด และเงินเชื่อ จะจายเงินเม่ือขายผลผลิตได นําสงสินคาใหถึงบาน โดยมีการประกาศรับสมัคร
พนักงานขายทั่วไป บางบริษัทขายสินคาดานการเกษตรอยางเดียว บางบริษัทขายสินคาขายสินคา
อ่ืนๆ รวมดวย  
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(9) พนักงานขายของบริษัท บริษัทจะใชพนักงานขายเปนกลไกสําคัญ ในการเชื่อมประสาน
ระหวางบริษัท กับผูจัดจําหนาย และเกษตร โดยสนับสนุนการขาย การสงเสริมการขายกลุมลูกคา
ของบริษัท (ผูจัดจําหนายและเกษตร) เชน ติดตอทางธุรกิจ เสนอขายสินคา แนะนําสินคา การให
คําปรึกษา จัดกิจกรรมสงเสริมการขาย เก็บขอมูลการตลาด เปนตน พนักงานขาย คือ ตัวแทนของ
บริษัท ที่ทําหนาที่ในการสนับสนุนการขายในพื้นที่รับผิดชอบ  

(10) การสนับสนุนการโฆษณาสินคาของบริษัท เชน วิทยุ โทรทัศน วารสารหรือสิ่งพิมพ
ตางๆ เปนตน กลไกดังกลาวมีความสําคัญ ที่จะบอกกลาว ตอกย้ําสินคาของบริษัทตอเกษตรกร 
รวมทั้งจัดการสงเสริมการขายผานสื่อโฆษณา ดังกลาวดวย เม่ือเกษตรกรมักจะไดรับฟงการโฆษณา
สินคา จะมีเกษตรกรมาสอบถามเพื่อซ้ือสินคาจากรานคาเปนประจํา บางครั้งสินคาตัวน้ันในรานคา
ยังไมมีจําหนาย เน่ืองจากเปนสินคาตัวใหม นับเปนกลไกที่กระตุนใหเกษตรกอยากทดลอง
ของใหมๆ เพ่ือทดสอบประสิทธิภาพ หรือถูกชวนเชื่อตามคุณภาพที่ทําการโฆษณาสินคานั้น  

 
โดยสรุปบริษัทผูผลิตหรือผูจําหนายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช ไดใชชองทางหรือกลไกในการ

ขายและการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในพ้ืนที่ โดยอาศัยเง่ือนไขหรือความสัมพันธของ
ชองทางนั้น ตามวัตถุประสงคที่ตั้งไว เพ่ือสามารถเขาถึงเกษตรกรหรือผูใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืช 
สามารถสรุป ได    ดังตารางที่ 17 
 
ตารางที่ 17 ชองทางหรือกลไกในการขายและการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในพื้นที่ 
 

ชองทางหรือกลไก เงื่อนไขหรือความสัมพันธ วัตถุประสงค 
- ผูนําชุมชน    
    

- ความเปนผูนําและความนับถือ 
  ของเกษตรกร 

- ประชาสัมพันธสินคา/ 
   แนะนําสินคา 

- นายทุนหรือพอคาคนกลาง 
      

- ความเปนญาติ ความคุนเคย   
  แหลงทุนใหเกษตร 

- ขายสินคา 

- รานคาวัสดกุารเกษตร/  
   รานคาในชุมชน 

- ความคุนเคยกับเกษตรกร และ 
  เปนลูกคาประจํา 

- ขายสินคา 

- เกษตรกร - มีพ้ืนที่เพาะปลูกมาก / บริการ
ขายตรง  และเกษตรพันธะสัญญา  

- ขายสินคา/แสดงหรือสาธิต 
   สินคา 

- สหกรณการเกษตร / สกต. - มีสมาชิกจํานวนมาก และซื้อ
สินคาในลักษณะการกูยืม  
 

- ขายสินคา 
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ตารางที่ 17  ชองทางหรือกลไกในการขายและการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช 
        ในพ้ืนที่ (ตอ) 

 
ชองทางหรือกลไก เงื่อนไขหรือความสัมพันธ วัตถุประสงค 

- หนวยงานรฐั (สํานักงาน 
   เกษตรจังหวัด) 

- มีการจัดเก็บขอมูลพ้ืนทีเ่กษตร 
  และชนิดของพืชตางๆ  

- ตองการขอมูลเพ่ือ
วางแผนการตลาดในการ
ขายสินคา  

- พนักงานขาย - เปนตัวแทนบริษัท มีขอมูลสินคา - สนับสนุนการขายใหกับ 
  ผูจําหนาย 

- การโฆษณา - เสนอขอมูลสินคาใหเกษตรกร 
  ทราบ    

- กระตุนการใช หรือสื่อสาร 
  สินคา 

 
4.4 เน้ือหาและประเด็นการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช   
 เน้ือหาหรือประเด็น ที่บริษัท และผูจัดจําหนายในพื้นที่ นํามาทําการสงเสริมการขายสารเคมี
กําจัดศัตรูพืชกับกลุมลูกคา (รานคา หรือเกษตรกร) ในระดับพ้ืนที่ ดังน้ี  

(1) ราคาสินคา โดยบริษัทจะกําหนด "ราคาสินคา" ในชวงการสงเสริมการขายใหราคาถูก
กวาปกติ หรือกําหนดชวงระยะเวลา สําหรับลูกคาที่มีการซื้อสินคาปริมาณมากหรือสั่งซ้ือเปนประจํา 
เม่ือสั่งซ้ือสินคา ก็จะมีการลดราคาใหถูกกวาปกติ   

(2) การแถมหรือแจก บริษัท หรือพนักงานขาย หรือผูจัดจําหนาย จะจัดการสงเสริมการขาย
สินคา เม่ือมีการซื้อสินคา ก็จะใชประเด็น การแถมหรือแจกสิ่งของตางๆ ใหกับลูกคา เชน เสื้อยืด 
กระเปา สบู นํ้ายาลางจาน ของใชภายในบาน และตัวสินคาเอง เปนตน  

(3) รางวัล บริษัทหรือผูจัดจําหนาย จะใชประเด็นการจัดให "รางวัล" แกลูกคาในชวงการ
สงเสริมการขาย เชน สิ่งของตางๆ ตามยอดที่ขาย การลุนรางวัลซ้ือสินคา การสงชิงโชคของรางวัล 
รางวัลการเดินทางไปทองเที่ยวทั้งภายในและตางประเทศ  

(4) ผลตอบแทนรูปของตัวเงิน ซ่ึงบริษัทหรือผูจัดจําหนาย จะสงเสริมการขาย โดยใช
ประเด็น เรื่อง คาตอบแทนที่เปนตัวเงิน เชน คาเปอรเซ็นต คานายหนา โบนัส เปนตน เสนอใหกับ
กลุมผูจัดจําหนายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช เพ่ือกระตุนยอดขาย  

(5) การใหเครดิตหรือเงินเชือ่หรือการกูยืม บริษัทหรือผูจัดจําหนาย จะสงเสริมการขายนี้ กับ
กลุมลูกคาทีไ่ววางใจ หรือเชื่อใจได คบหาหรือทําธุรกิจรวมกันมานานพอสมควร เพ่ือใหผูจําหนาย
สามารถนําสินคาไปขายได โดยไมตองลงทุนมากนัก และสะดวกตอเกษตรกรที่ไมคอยมีทุน สามารถ
เอาสินคาไปใชกอน เม่ือขายผลผลิตไดกจ็ะนําเงินมาใชจายภายหลงั  

(6) การจัดเลี้ยง เปนการสงเสริมการขาย ที่ใชประเด็น การจัดเลี้ยงแกลูกคา ซ่ึงตัวแทน
จําหนายของบริษัทจะจัดใหลูกคา ที่เปนรานคา หรือเกษตรกร จะจัดในชวงการแนะนําสินคาตัวใหม 
ของบริษัท หรือเปดตัวสินคา ซ่ึงจะมีการจัดสงเสริมการขายอื่นๆ รวมดวย  
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(7) การใหความรู ปรึกษา คําแนะนํา และการติดตามคุณภาพสินคา ประเด็นนี้ บริษัทหรือ
พนักงานขายของบริษัท จะกําหนดเปาหมายและพื้นที่ทําเปนชวงๆ ในพ้ืนที่ที่รับผิดชอบ หรือ
บางครั้ง จะทําเมื่อตัวแทนจําหนาย หรือรานคา รองขอใหจัดการสงเสริมการขายนี้ขึ้น   

(8) การแสดงใหเห็นคุณภาพสินคาหรือสรรพคุณ ประเด็นนี้ จะใชลักษณะของแปลงสาธิตใน
พ้ืนที่เพาะปลูก เพ่ือแสดงใหเกษตรกรใกลเคียง หรือรายอ่ืนๆ เลือกซื้อสินคาของบริษัท เม่ือเห็น
ผลผลิตหรือคุณภาพของสินคา  

 (9) การจัดแสดงสินคาใหนาสนใจ การสงเสริมการขายนี้ พนักงานขายของบริษัท จะชวยผู
จําหนายในการจัดตกแตงหนารานและวางสินคาใหดูนาสนใจ ดึงดูดลูกคาที่พบเห็น มีโอกาสที่จะ
เลือกซื้อสินคา มักจะจัดรวมกับการสงเสริมการขาย อ่ืนๆ ดวย 
  

โดยสรุป ประเด็นที่บริษทันํามาใชในการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช ดังน้ี  
• ตัวสินคา เพ่ิมปริมาณ (ลดราคา หรือแถม) คุณภาพสินคา (แปลง

สาธิต) และการสรางภาพสินคา (การแสดงสินคาใหนาสนใจ)  
• ผลตอบแทน รางวัล โบนัส กําไร (เงิน)  
• การจายเงิน การใหเครดิต การเชื่อ การกูยืม 
• การสรางความสัมพันธที่ดีกับลูกคา  การจัดเลี้ยง ใหคําปรึกษา        

ใหความรู 
 
4.5 สิ่งกระตุนหรือแรงจูงใจ ในการขายและการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพชื  
 สิ่งที่บริษัทนํามาเปนสิ่งกระตุนหรือจูงใจ ในเพ่ิมยอดการขายและสงเสริมการขายสารเคมี
กําจัดศัตรูพืช และเพ่ือใหเกษตรกรใชสินคาของบริษัท  และรานคาขายสินคาไดจํานวนเพิ่มขึ้น  

(1) คาตอบแทนหรือกําไร บริษัทผูผลิตหรือจําหนาย จะใหคาตอบแทนหรือกําไร แกผู
จําหนาย ไดรูปของ คานายหนา การลดราคาสินคาเม่ือซ้ือในปริมาณมาก การแถมสินคา คาโบนัส 
เปนตน  

(2) รางวัลหรือของกํานัล โดยบริษัทผูผลิตหรือจําหนาย จะใหแกผูจําหนาย ในรูปของ การ
แจกสิ่งของตางๆ ทองคํา การไปทองเที่ยวในตางประเทศ การจัดเลี้ยงสัมมนา เปนตน สวน
เกษตรกร (ผูใช) จะไดในรูปของการแจกสิ่งของตาง ๆ การรับรางวัลชิงโชค  
 (3) เครดิตระยะยาวหรือเงินเชื่อ การใหเครดิตหรือเงินเชื่อแกผูจําหนายในระยะเวลายาวขึ้น 
ทําใหผูจําหนายไมตองลงทุนเองกอน หรือมีความเสี่ยงนอยลงตอการขาดทุนหรือขายสินคาไมได 
และเกษตรกรเองก็ชื่นชอบที่ไมตองลงทุนเองกอน  
 (4) การเพิ่มปริมาณสินคา เปนลักษณะที่บริษัทใหแกเกษตรกรผูใช เม่ือซ้ือสินคา 1 ชิ้น แถม 
1 ชิ้น เทากับเปนการใชเงินเทาเดิมแตไดสินคาเพิ่มขึ้น เน่ืองจากปริมาณสารเคมีกําจัดศัตรูพืช       
ที่เกษตรกรใชตอไร คอนขางคงที่หรือไมเปลี่ยนแปลงมากนัก  
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 (5) การลดราคาสินคา ซ่ึงลักษณะนี้ จะเปนแขงขันการทางตลาดกับคูแขง หรือตองการสวน
แบงทางการตลาด เพ่ือใหเกษตรกรใช หรือทดลองใชสินคาของตนเอง หากสินคายี่หอที่เกษตรกรตดิ
มีราคาสูง เกษตรกรก็จะตัดสินใจเลือกทดลองใชหรือใช สินคาที่มีราคาถูกกวา 
 (6) การโฆษณา กระตุนการสงเสริมการขาย เชน รายการทีวี และรายการวิทยุ จะเปน
ตัวกระตุนในยอดการขาย ดวยการโฆษณาคุณสมบัติ หรือแนะนําสินคาตัวใหมใหเกษตรกร แลว
เกษตรจะมาถามซื้อที่รานคา และการโฆษณาจะกระตุนทําใหเกษตรกรทดลองใชของใหมอยูเสมอ
ตามคําโฆษณา  
 
4.6 การรับรูและการตัดสินใจของเกษตรกรในการซื้อสารเคมีกําจัดศัตรูพืช  
 การรับรูขอมูลสารเคมีกําจัดศัตรูพืชของเกษตรกร นําไปสูการตัดสินใจซื้อสินคาของ
เกษตรกร สวนใหญผูนําครอบครัวเกษตรกรหรือพอบาน (ผูชาย) จะเปนผูตัดสินในการซื้อสารเคมี
กําจัดศัตรูพืชมากกวาผูหญิง การตัดสินใจซื้อมีสาเหตุหรือปจจัยในการตัดสินใจ ดังน้ี  

(1) การแนะนําของผูจําหนายหรือรานคา โดยแนะนําสินคาแกเกษตรกรใหเหมาะสมกับพืชที่
ปลูก การใหคําปรึกษา และเปนคลินิกในการแกปญหาศัตรูพืช เกษตรกรสามารถเขาถึงงายอยูใน
พ้ืนที่ มีความสัมพันธคุนเคยกันดี หรือการเปนลูกคาประจํา  

(2) การแนะนําของพนักงานขายของบริษัท ซ่ึงพนักงานขายจะลงพื้นที่ใหคําแนะนํา ติดตาม
ผลการใชผลิตภัณฑ หรือมีการแจกใหทดลองใช รวมทั้งการเขาไปติดตามที่แปลง สรางความคุนเคย 
หรือไวเน้ือเชื่อใจกับเกษตร 
 (3) การทดลองใชเองโดยเกษตรกร เปนการรับขอมูลมาจากแหลงตางๆ แลวซ้ือมาทดลอง
ใชเองกอนในพื้นที่เพาะปลูกบางสวน หรือรับจากการแจกใหทดลองใช เม่ือใชไดผลตามคุณภาพ
สินคา จึงตัดสินใจซื้อใชในแปลงของตนเองทั้งหมดและจะใชตอไปเรื่อยๆ   

(4) เพ่ือนเกษตรกรแนะนํา ซ่ึงเกษตรกรจะมีการปรึกษาหรือสอบถามกัน สารเคมีตัวไหนที่
ใชแลวไดผลก็จะแนะนําแกเพ่ือนเกษตรกร เกษตรกรที่ไดรับคําแนะนํา อาจจะใชทั้งหมดพื้นที่
เพาะปลูกเลย หรือทดลองใชบางสวน เม่ือไดผลดีก็จะใชตอไป เม่ือใชไมไดผลก็จะเปลี่ยนไปใชยี่หอ
อ่ืน ตอไป  

(5) การเห็นตัวอยางของแปลงเพาะปลูกหรือแปลงสาธิตในพื้นที่ เชน การพนสารเคมีฆา
หญาริมถนนแลวปกปายยี่หอสินคา การปกปายแปลงสาธิต หรือพ้ืนที่เพาะปลูกของเกษตรกรที่
ไดผลดี เกษตรก็จะเลียนแบบหรือเอาอยาง ใชสินคานั้นตาม    
 (6) การโฆษณาสินคาของบริษัท เชน ปายตามรานคา ปายตามริมทาง รายการวิทยุ 
รายการทีวี (มวย เกษตร หรือเกมสโชว) จะเปนการเสนอขอมูลชวนเชื่อใหอยากทดลองใช เปนการ
ตอกย้ําใหคุนเคย หรือชินกับยี่หอของสินคา ไปทางไหนก็เจอการโฆษณาจดจําได นําไปสูการ
ตัดสินใจซื้อมาทดลองใช หรือซ้ือใชของเดิมตามยี่หอที่ตนเคยใช  

(7) การกูยืม เกษตรกรจําเปนตองตัดสินใจซื้อสารเคมีกําจัดศัตรูพืช ที่องคกรหรือผูจําหนาย
จัดขายให เน่ืองจากเปนเง่ือนไขในการกูยืม จึงตองซื้อสินคาดังกลาว ดวย  
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(8) การซื้อเงินเชื่อ เกษตรกรที่มีทุนนอย หรือตองการนําทุนไปทําอยางอ่ืน ก็จะเลือกซื้อ
สินคาที่ขายดวยเงินเชื่อของผูจําหนาย อาจมีดอกเบี้ยหรือไมมีก็ได เม่ือขายผลผลิตแลวก็นําเงินมา
จายคืน 

   

 โดยสรุป การรับรูและการตัดสินใจของเกษตรกร เกิดจากปจจัยที่สําคัญ ดังน้ี ความรู 
ประสบการณของเกษตรกรและการแนะนําหรือการดูแบบอยางจากเพื่อนเกษตรกร การแนะนําของ
รานคา การโฆษณาสินคา และการซื้อดวยการกูยืมหรือเงินเชื่อ  
 
4.7 การโฆษณาสารเคมีกําจัดศัตรูพชืในระดับพื้นที ่ 
 ในพ้ืนที่มีการโฆษณาหลายอยาง สินคาตัวเดียวอาจทําหลายวิธี และผานสื่อตางๆ ดังน้ี  
 

(1) ปายโฆษณาหรือแผนพับ แผนปายโฆษณา มีหลายลักษณะ สวนใหญเปนแผนปายไม
หรือพลาสติก ติดตามตนไม ปกตามไร นา สวน ตามริมถนนทั่วไป โดยเฉพาะถนนที่ผานพื้นที่
การเกษตร สวนในรานคา ก็จะมีปายพลาสติก ปายผา โปสเตอร ติดโฆษณาสินคาที่ราน อาจมีการ
ติดตามชุมชนดวย และอาจมีการแจกแผนพับ ใบปลิว แกเกษตรกรที่มีซ้ือสินคาดวย  

 
รูปภาพที่ 19 ปายโฆษณาสารเคมีกําจัดศัตรูพืชตามเสนทาง  
 
 

 
 
(2) จุดสาธิตพนสารเคมีตามริมถนน ปจจุบันเปน การโฆษณาที่พบเห็นไดบอยมากตามริม

ถนนในชุมชนตาง ๆ ซ่ึงเปนสารเคมีกลุมสารกําจัดวัชพืช มีการพนสาธิตเปนจุดๆ พรอมปกปายยี่หอ
สารเคมี เพ่ือแสดงผลของการใชสารเคมีดังกลาว ในเชิงประจักษ ซ่ึงบริษัทผู จําหนายเปน
ผูดําเนินการทั้งหมด  
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รูปภาพที่ 20 การพนสารเคมีกลุมสารกําจัดวัชพืชพรอมปกปาย 
 

 
 
 
(3) รายการวิทยุ  สวนใหญจะเปนรายการที่เกษตรกรชอบฟง เชน รายการเพลงลูกทุง หรือ

พูดภาษาทองถิ่น เปนรายการสนุกสนาน พูดไป ฟงเพลงไป ดีเจ มีการโฆษณาสินคาสารเคมี
การเกษตรในรายการ หรือสินคาอ่ืนๆ รวมดวย การโฆษณาสารเคมี มีลักษณะการพูดโฆษณา
คุณสมบัติ ชักชวนใหลองใช บอกสถานที่จําหนาย และมีการใชสปอตโฆษณารวมดวย หรือ ใชสปอต
เปดชวงรายการขาว ผูที่สนับสนุนหรือจางโฆษณา คือ บริษัทหรือผูแทนจําหนาย อาจมีรานคา
ใหญๆ หรือสหกรณ ที่ประชาสัมพันธรานคาและสินคาตางๆ ของรานหรือสหกรณไปดวย โดยบอก
วามีสารเคมีกําจัดศัตรูพืชจําหนาย อยูที่ไหน ไมไดเนนยี่หอ การโฆษณาสินคาทางวิทยุ เปนลักษณะ
การบอกใหทราบผลิตภัณฑตัวใหม ใหลองใช หรือเนนย้ําผลิตภัณฑที่ใชอยู อาจมีการประชาสัมพันธ
การสงเสริมการขายรวมดวย  

(4) รายการทีวี เปนรายการจากสวนกลาง เกษตรกรก็ไดรับรูการโฆษณามีสารเคมีกําจัด
ศัตรูพืช จากการดูรายการทีวีชองตางๆ เชน รายการมวย รายการเกษตร เปนตน  

(5) รถประชาสัมพันธ สวนใหญจะเปนพอคารถเร หรือรถตัวแทนจําหนายที่ออกมาจัด
แนะนําสินคาของบริษัทผูจําหนาย โดยดําเนินการเปนพ้ืนที่ๆ ที่มีการเพาะปลูก และมีการทํา
กิจกรรมสงเสริมการขาย อ่ืนๆ รวมดวย  
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4.8 กลไก การควบคุม กํากับ ดูแล การขายและการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรพูืช 
      ในระดับพื้นที่  

ในระดับพ้ืนที่ ไมมีกลไกในการควบคุม กํากับ ดูแล การสงเสริมการขายและการโฆษณา
สารเคมีกําจัดศัตรูพืช พบแตกลไกการควบคุม กํากับ ดูแลการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในพื้นที่ ซ่ึง
มีทั้งทางตรง และทางออม  กลไกทางตรงนั้นจะควบคุม กํากับ รานขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช โดย
การออกใบอนุญาตใหจําหนาย ตรวจคนสารเคมีหามใช และการเก็บตัวอยางสารเคมีกําจัดศัตรูพืช
ทดสอบคุณภาพ พบกลไกตางๆ ดังน้ี   

 
1) กลไกภาครัฐ หรือบทบาทของหนวยงานภาครัฐที่เก่ียวของ  
 ในภาครัฐมีหนวยงานที่เกี่ยวของ มีทั้งทางตรง และทางออม ดังน้ี 

1.1) หนวยงานของกระทรวงเกษตรและสหกรณ  
ในระดับพ้ืนที่จังหวัด หนวยงานเดิมที่รับผิดชอบ คือ สํานักงานเกษตรจังหวัด กรมสงเสริม

การเกษตร มีหนาที่ในการจดทะเบียนรานคาเพื่อรับใบอนุญาตขายและครอบครองวัตถุมีพิษ ผูขอ
อนุญาตจะตองผานการอบรมของกรมวิชาการเกษตร โดยสํานักงานเกษตรอําเภอ จะรับเรื่องการขอ
อนุญาตสงใหสํานักงานเกษตรจังหวัด แลวก็สงตอใหกรมวิชาการการเกษตรเปนผูพิจารณาอนุญาต 
จากนั้นเม่ือไดรับการอนุญาต ก็จะเสนอผูวาราชการจังหวัดเปนผูอนุมัติ และรานคาจะตองมีการตอ
ใบอนุญาตทุกป สํานักงานเกษตรอําเภอ/จังหวัด มีบทบาทในการใหคําแนะนํา สํารวจขอมูล การเก็บ
ตัวอยางผลิตภัณฑสงกรมวิชาการเกษตร และประชาสัมพันธ  ไมไดดําเนินการควบคุม กํากับ หรือ
การตรวจคน จับกุม ซ่ึงจะเปนหนาที่สารวัตรเกษตร กรมวิชาการเกษตร ซ่ึงอยูนอกพื้นที่ จะอยูระดับ
ภูมิภาคหรือเขต จะเขามาสุมตรวจรานคาที่จดทะเบียนถูกตองตามกฎหมาย เทานั้น เน่ืองจากมีเจา
หนาไมเพียงพอในการปฏิบัติงาน จะเปนการตรวจคนเพ่ือหาสารเคมีที่หามขายหรือมีไวครอบครอง
ตามกฎหมาย  

ในปจจุบันสวนใหญไดโอนงานนี้ ไปใหหนวยงานของกรมวิชาการในพื้นที่ เชน จังหวัดนาน 
คือ ศูนยวิจัยยาง สังกัดกรมวิชาการเกษตร ไดปฏิบัติงานมาประมาณเดือนเมษายน 2547 โดย
ขั้นตอนการขออนุญาตขายและครอบครองวัตถุมีพิษ ตองผานการอบรมของกรมวิชาการเกษตร ยื่น
ขอไดที่ศูนยวิจัยยาง และรวบรวมหลักฐาน สงใหสํานักงานวิจัยและพัฒนาการเกษตรเขต (เชียงใหม) 
เปนผูพิจารณาอนุญาต ตามกฎหมาย ซ่ึงศูนยวิจัยยาง มีผูรับผิดชอบชัดเจน และมีการแตงตั้งเจา
พนักงาน มีอํานาจตามกฎหมาย พ.ร.บ.วัตถุอันตราย ป 2535 ไดออกตรวจรานทุกรานคาที่        
จดทะเบียนถูกตองตามกฎหมาย ในป 2547 ไดพบวัตถุมีพิษที่หามนําเขาและครอบครอง คือ เมท
ทามิโดฟอส และโมโนโครโตฟอส ซ่ึงไดทําการยึดมาทั้งหมด ไมไดดําเนินคดีแตอยางใด ซ่ึงกลไก
ดังกลาวไมไดดําเนินการตรวจสอบไดครอบคลุมทุกรานหรือแหลงที่ขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชที่ผิด
กฎหมาย บาทบาททางออม มีหลายหนวยงานของกระทรวงเกษตรและสหกรณ คือ กรมพัฒนาที่ดิน 
กรมสงเสริมการเกษตร กรมวิชาการเกษตร เปนตน ไดแก การใหความรู คําแนะนําการใชสารเคมี
แกเกษตรกร และการสนับสนุนใหเกษตรกรใชสารทดแทนสารเคมี เชน ปุยคอก ปุยชีวภาพ 
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สารชีวภาพ การฟนฟูสภาพดิน การควบคุมดวยวิธีชีวภาพ หรือวิธีการทําการเกษตรยั่งยืน เกษตร
ผสมผสาน เปนตน เพ่ือลดการใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืชลง ก็จะสงผลตอการควบคุมใหการขาย
สารเคมีกําจัดศัตรูพืชลดลง  
 1.2) หนวยงานกระทรวงสาธารณสุข 
 หนวยงานสาธารณสุขในพื้นที่ ทั้งสํานักงานสาธารณสุขจังหวัด สํานักงานสาธารณสุขอําเภอ    
โรงพยาบาลทุกแหง และสถานีอนามัย สวนใหญจะเปนบทบาททางออม ในการใหคําแนะนําการใช
สารเคมีกําจัดศัตรูพืช การปองกันตนเองและอันตรายจากการใชสารเคมี การเฝาระวังสารพิษตกคาง
ในเลือด และรณรงคลดการใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืชเพ่ือสุขภาพ 
 1.3 หนวยงานกระทรวงศึกษาธิการ  
 เปนบทบาททางออม ซ่ึงในพื้นที่หรือในชุมชน โรงเรียนบางแหงไดนําเนื้อหาสอนใหนักเรียน 
เชน อันตรายการใชสารเคมี การใชสารทดแทนสารเคมี การปลูกผักปลอดสารพิษ บางโรงเรียนได
ทําเปนตัวอยางแกชาวบาน มีการรวมกลุมเด็กเรียนรูเรื่องการทําเกษตรที่ปลอดสารพิษ   
 
2) กลไกหรือบทบาทองคกรปกครองสวนทองถิ่น 
 องคกรปกครองสวนทองถิ่น ยังไมไดรับการถายโอนภารกิจสวนนี้ มีบทบาททางออมในการ
สนับสนุนใหเกษตรกรใชสารชีวภาพ การใชสารทดแทน หรือการทําเกษตรอินทรีย ซ่ึงบางแหงมี
แผนงาน/โครงการดําเนินงาน และบางแหงไมทราบวามีการควบคุม กํากับรานขายสารเคมีกําจัด
ศัตรูพืช ซ่ึงความรูความเขาใจ หรือความสนใจเรื่องนี้ยังมีนอยในองคกรปกครองสวนทองถิ่น   
 
3) กลไกภาคประชาชนหรือประชาสังคม 
 ประชาชน หรือเกษตรกร สวนใหญยังไมทราบวาหนวยงานใดรับผิดชอบ บางสวนทราบวา
เปนหนวยงานเกษตร แตก็ไมทราบวาดําเนินการอยางไร แมแตการอนุญาตการใหจําหนายและ
ครอบครองสารเคมีกําจัดศัตรูพืชก็ไมมีคอยมีคนทราบ ในพ้ืนที่จังหวัดนานมีชุมชนหนึ่ง ไดพยายาม
ที่สรางกฎเกณฑชุมชน กําหนดเขตพื้นที่การใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืช หางจากหมูบาน 100 เมตร แต
ก็ไมคอยจะไดผล และมีชุมชนพ้ืนที่สูงหน่ึง คือ ชุมชนตําบลภูคา จังหวัดนาน มีพ้ืนที่บางสวนอยูใน
เขตอุทยานแหงชาติดอยภูคา มีการใชมาตรการกฎชุมชน มีการหามใชสารเคมีในพ้ืนที่ ผูที่ฝาฝนจะ
ถูกปรับ 3,000 บาท เปนลักษณะการตกลงแบบประชาคมของชุมชน พืชสวนใหญที่ปลูก คือ ขาว 
(ขาวไร) ไมยืนตนในทองถิ่น เชน ตน  มะแขวน (เครื่องเทศชนิดหนึ่ง) ตนเมียง (ชาชนิดหนึ่ง) เปน
ตน ไมจําเปนตองใชสารเคมี สวนบทบาทขององคกรพัฒนาเอกชนหรือองคกรภาคประชาชน มี
บทบาทในทางออมในการใหคําแนะนําตอเกษตรกร ในการทําการเกษตรยั่งยืน เกษตรอินทรีย หรือ
เกษตรผสมผสาน รวมทั้งการรวมทํางาน การศึกษาองคความรูการเกษตรยั่งยืน การเคลื่อนไหวทาง
สังคม บางแหงไดเกิดกลุมหรือเครือขายดานการทําการเกษตรที่ปลอดภัยหรือปลอดสารเคมี กลไก
ดังกลาว มีแตกลไกทางออม ภาคประชาชนไมไดมีสวนรวมในการควบคุม กํากับการขายหรือ
สงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชแตอยางใด 
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4) กลไกกฎหมาย 
 ในพ้ืนที่ สวนใหญ ยังคอยไมมีเคยมีคดีที่ผิดกฎหมายหรือดําเนินคดีตามกฎหมาย และความ
ครอบคลุมในการตรวจสอบรานคาหรือผูจําหนายกําจัดศัตรูพืช ยังไมครอบคลุมทั้งหมด ดําเนินการ
ในสวนรานคาที่จดทะเบียนถูกตองตามกฎหมายเทานั้น การขายที่ไมถูกตองตามกฎหมายยังไมมี
การดําเนิน เชน การขายตรง รถเรขาย หรือรานคาในชุมชนที่ไมมีใบอนุญาต สวนใหญสังคมหรือ
ประชาชนยังไมคอยทราบวาการกระทํานั้นผิดตอกฎหมาย การบังคับใชตามกฎหมายไมไดมีการ
ดําเนินงานอยางจริงจังหรือเขมงวด  
 โดยสรุป ในระดับพ้ืนที่ไมมีกลไกในการควบคุม กํากับ ดูแล การสงเสริมการขายและการ
โฆษณาสารเคมีกําจัดศัตรูพืช มีเฉพาะกลไกการควบคุม กํากับ ดูแลการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช มี
ทั้งทางตรงและทางออม สามารถสรุป ได ดังตารางที่ 18 
 
ตารางที่ 18 กลไกการควบคุม กํากับ ดูแลการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่  

 
กลไก ทางตรง ทางออม 

ภาครัฐ 
 กระทรวงเกษตรและ
สหกรณ 
    - หนวยงานกรมวิชาการ
เกษตร 
 
 
 
    - หนวยงานกรมสงเสริม
การเกษตร และกรมพัฒนา
ที่ดิน  
 
  กระทรวงสาธารณสุข 

 
 
 
- ขึ้นทะเบียนและออก
ใบอนุญาตใหรานจําหนาย
สารเคมีกําจัดศัตรูพืช/การตรวจ
คนราน/เก็บตวัอยางสารเคมี
เพ่ือสงตรวจ  

- 
 
 
 
- 
 
 
 
 

 
 
 

- 
 
 
 
 
- การใหความรู คําแนะนํา
เกี่ยวกบัสารเคมี สงเสริมการทํา
เกษตรยั่งยืน เกษตรอินทรยี การ
พัฒนาปรับปรงุคุณดิน  
- การใหความรู การเฝาระวงั
สารพิษตกคางในเลือด และ
รณรงคลดการใชสารเคมีกําจัด
ศัตรูพืชเพ่ือสขุภาพ 
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ตารางที่ 18 กลไกการควบคุม กํากับ ดูแลการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ (ตอ)  
 

กลไก ทางตรง ทางออม 
ภาครัฐ (ตอ)  
กระทรวงศึกษาธิการ 

 
- 

 
- การใหความรู นําเนื้อหาสอนให
นักเรียน เชน อันตรายการใช
สารเคมี การใชสารทดแทน
สารเคมี การปลูกผักปลอด
สารพิษ 

ภาคองคกร 
ปกครองสวนทองถิ่น 
 

- - การสนับสนนุใหเกษตรกรใช
สารชีวภาพ / การใชสารทดแทน 
หรือการทําเกษตรอินทรีย 

ภาคประชาสังคม 
หรือประชาชน 

- - การสรางกฎกติกาทางสังคม  
การทําการเกษตรยั่งยืน เกษตร
อินทรีย หรือเกษตรผสมผสาน 

กฎหมาย 
(พ.ร.บ.วัตถุอันตราย        
ป พ.ศ.2535)  

- การจับกุม ยึดสารเคมี  และ
ดําเนินคดีตามกฎหมาย   
 (ไมมีการบังคับใชอยางจรงิจัง) 

- 
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บทที่ 5 
 

สรุปผล และขอเสนอแนะ 
 

สืบเนื่องจากเวทีสมัชชาสุขภาพแหงชาติ ป 2546 มีขอเสนอเชิงนโยบายตอภาครัฐและภาค
สวนตาง ๆ ที่เกี่ยวของ โดยมุงหวังใหทุกฝายในสังคมเห็นปญหาในภาคการเกษตรรวมกันจนนําไปสู
การผลักดันใหเกิดการเปลี่ยนแปลงในระดับนโยบายและโครงสรางภาคการเกษตรไทย ทั้งนี้เพ่ือให
ทิศทางการพัฒนาระบบเกษตรกรรมไทยเกิดการปรับเปลี่ยนไปสูความยั่งยืน ไดมีการติดตามเสนอ
ใหมีการควบคุมการโฆษณาและสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช ทั้งนี้เน่ืองจากสงผลตอ
ทัศนคติ ความเชื่อ และพฤติกรรมการใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืชของเกษตรกร นอกจากนี้ยังพบวา 
กลไกการเฝาระวัง การควบคุมและกํากับดูแลจากหนวยงานที่เกี่ยวของกับการโฆษณาและสงเสริม
การขายสารเคมีในพ้ืนที่ก็ยังไมเขมงวดและมีประสิทธิภาพเพียงพอ จึงทําการศึกษาและสังเคราะห
องคความรู เรื่อง “การสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูในระดับพ้ืนที่” เพ่ือสนับสนุนขอมูลหลักฐาน
ทางวิชาการ (Evidence based information / knowledge) สําหรับใชในกระบวนการติดตามและ
ผลักดันขอเสนอเชิงนโยบาย ซ่ึงการศึกษา ครั้งน้ี มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษารูปแบบและวิธีการสงเสรมิ
การขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ และกลไกการควบคุม  กํากับ ดูแล การขายและการ
สงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ และเพื่อจัดทําขอเสนอแนะในการควบคุม กํากับ 
ดูแล การขาย และการโฆษณาสารเคมีกําจัดศัตรูพืช โดยทําการศึกษาในพื้นที่ 4 จังหวัด คือ นาน 
กําแพงเพชร สุพรรณบุรี และขอนแกน มุงเนนศึกษาประเด็น การสงเสริมการขายสารเคมีกําจัด
ศัตรูพืช และกลไก การควบคุม  กํากับ ดูแล การขายและการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช
ในระดับพ้ืนที่ สามารถสรุปผลการศึกษา ดังน้ี  
 
5.1 สรุปผลการศึกษา  
 
5.1.1 สถานการณการใชและการกระจายของสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพื้นที่ 
 การใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ยังมีปริมาณมาก พบวาในทุกพื้นที่จะมีจํานวนราน
จําหนายสารเคมีกระจายตัวทั้งในตัวจังหวัด อําเภอ ตําบล จนถึงชุมชนหรือหมูบาน (ในกรณีที่มีการ
เพาะปลูกมาก) รวมทั้งรานคาในชุมชน การขายตรง พ้ืนที่ทําการเกษตรมากจะมีจํานวนรานขาย
สารเคมีจํานวนมากเชนกัน ชนิดสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในพ้ืนที่ขึ้นอยูกับชนิดพืชตางๆ และศัตรูพืช 
เชน สารกําจัดวัชพืช สารกําจัดแมลง สารกําจัดเชื้อโรคพืช เปนตน ชวงที่มีการขายหรือใชสารเคมี
ศัตรูพืชจํานวนมากจะเปนชวงระยะเวลาฤดูกาลของพืชที่มีความจําเปนตองใชเพ่ือปองกัน กําจัด 
ศัตรูพืช หรือการระบาดของศัตรูพืช ปริมาณการใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืชของเกษตรกรจะใชมากกวา
ปริมาณที่แนะนําในฉลาก ประมาณ 1-2 เทา การกระจายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในพื้นที่ จะมีพนักงาน
ขายของบริษัท และผูจําหนาย เชน รานคาสารเคมี สหกรณการเกษตร สกต. พอคาคนกลาง รานคา
ชุมชน เปนตน เปนแหลงในการกระจายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชสูเกษตรกร เกษตรสามารถเขาถึงหรือ
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ซ้ือหาจากแหลงตาง ๆ คอนขางงาย กลุมเกษตรที่เปนสมาชิกของสหกรณการเกษตรจะมีการใช
สารเคมีกําจัดศัตรูพืชในจํานวนมาก เน่ืองจากสามารถซื้อดวยวิธีการกูยืม และการขยายพื้นที่การ
เพาะปลูกพืชที่จําเปนตองใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืช จะทําใหมีการไหลเขาสารเคมีกําจัดศัตรูพืช มายัง
แหลงดังกลาวมากขึ้นดวย เชน การขยายพื้นที่ปลูกสมเขียวหวานในจังหวัดกําแพงเพชร เปนตน 
การกระจายของสารเคมีกําจัดศัตรูพืช จะไปพรอมกับปจจัยการผลิตตางๆ ของพืช รวมทั้งเงินทุน
ดวย     
 
5.1.2 รูปแบบการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช 

รูปแบบการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ มีรูปแบบหลากหลาย จําแนกตาม
ลักษณะการซื้อและแหลงซ้ือสารเคมีกําจัดศัตรูพืช ดังน้ี  

1) รานคาของสหกรณการเกษตร เชน สหกรณเกษตรอําเภอ และ สหกรณเกษตรเพื่อ
การตลาดลูกคา ธกส. (สกต.) เปนรูปแบบการจําหนาย มีทั้งเงินสดและเชื่อ โดยสวนมากจะขายให
เกษตรกรในลักษณะเงินกูยืมทําการเกษตรในลักษณะเชิงบังคับ ใหไปพรอมเมล็ดพันธุ ปุยเคมี หรือ
ปจจัยการผลิตอ่ืนๆ การเลือกซื้อสารเคมีกําจัดศัตรูพืชมาจําหนายขึ้นอยูกับผูจัดการและกรรมการ
สหกรณ ลูกคาสวนใหญจะเปนสมาชิกของสหกรณแหงน้ัน  

2) รานคาวัสดุการเกษตร ซ่ึงมีทั้งรานขนาดใหญ ขนาดปานกลาง ขนาดเล็ก บางแหงจด
ทะเบียนเปนหางหุนสวนจํากัด รานคาบางแหงจะเปนตัวแทนจําหนายรายเดียวของบริษัทใหญๆ ใน
พ้ืนที่จังหวัดหรือพ้ืนที่ที่บริษัทกําหนด มีการจําหนายทั้งเงินสดและเงินเชื่อ รานคากลุมน้ีจะมีลูกคา
ขาประจําที่มีสัมพันธ คุนเคยกันดี จะตั้งอยูในชุมชนหนาแนนในตัวจังหวัด อําเภอหรือยานตลาด ใน
ตําบล หรือหมูบานที่ขนาดใหญเปนพ้ืนที่เพาะปลูกขนาดใหญ มีสินคาหลากหลายชนิด มีการให
คําแนะนําหรือสามารถสอบถามจากผูขายไดทันที  

3) รานคาชุมชุนหรือรานชําหรือกลุมในชุมชน จะจําหนายสินคาตางๆ หลายอยางปะปนกัน 
ซ่ึงจะรับสารเคมีกําจัดศัตรูพืชมาจากรานคาวัสดุการเกษตรในตัวอําเภอ รานคาชุมชนมีจํานวน
สารเคมีคอนขางนอยชนิดและปริมาณนอย แตจะตรงกับความตองการของเกษตรกร หรือเปน
สารเคมีกําจัดศัตรูพืชที่นิยมใชมากที่สุด แตราคาจะสูงกวารานคาในตัวอําเภอเล็กนอย มีขายทั้ง
ลักษณะเงินเชื่อและเงินสด สินคาจะเปลี่ยนไปตามฤดูกาลของพืชในแตละพ้ืนที่  

4) การเรขาย และการขายตรง เปนบริการการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชสงถึงบาน พอคา
หรือตัวแทนจําหนายของบริษัท ใชรถบรรทุกสินคาออกเรขายในชุมชนตางๆ สวนการขายตรง จะ
เปนคนที่อยูในชุมชนหรือตัวแทนของบริษัท โดยจะขายตรงใหเกษตรกรเหมือนการขายตรงสินคา
อ่ืนๆ การขายแบบนี้ บางแหงขายดวยเงินเชื่อ เก็บเงินเม่ือขายผลผลิตได  

5) การขายแบบพันธะสัญญา เปนการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชใหในลักษณะเงินกูหรือการ
ใหตามสัญญาที่ทํากับบริษัทหรือนายทุน/พอคาคนกลาง การขายดังกลาว ถาหากเปนของบริษัทก็จะ
มีการทําสัญญาเปนลายลักษณอักษร แตถาเปนนายทุนหรือพอคาคนกลางอาจมีสัญญาเปนลาย
ลักษณอักษรหรือไมมีก็ได ขึ้นอยูกับความสัมพันธหรือการไววางใจกัน  
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5.1.3 วิธีการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช 
 วิธีการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ สวนใหญเปนวิธีการที่
บริษัทผูผลิตหรือบริษัทผูจําหนาย หรือพนักงานขายของบริษัท ทําการสงเสริมการขายกับกลุมผูจัด
จําหนาย และเกษตรกรในพื้นที่ ไดแก การลดราคา การจัดแสดงสินคา การใชแปลงสาธิต การแถม 
การแจก  การสงชิ้นสวนชิงโชค เงินคาตอบแทน ของรางวัล รางวัลการเดินทางไปทองเที่ยวใน
ประเทศและตางประเทศ โบนัส การจัดเลี้ยงสัมมนาหรือโตะจีน การกําหนดยอดสะสมเงิน การให
เครดิตหรือเงินเชื่อ การกูยืมหรือสินเชื่อ การขายสินคาพวงกับเมล็ดพันธุ การจัดแนะนําสินคาใน
ชุมชน การอบรมใหความรู และการใหสิ่งของตอบแทน เปนตน  
 
5.1.4 รูปแบบการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช 
 รูปแบบการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ ใชรูปแบบที่ผสมผสานกัน 
แตบริษัทจะมุงเนนการสงเสริมการขายกับกลุมผูจัดจําหนายหรือรานคาเปนหลัก การสงเสริมการ
ขายกับเกษตรกรหรือผูใช เปนการสงเสริมการขายที่เจาะจงเกษตรกรลูกคาของผูจัดจําหนายหรือ
รานคาเพื่อสนับสนุนการขายของกลุมผูจัดจําหนาย สวนการสงเสริมการขายของผูจําหนายระดับ
พ้ืนที่ จะสงเสริมการขายกับผูจําหนายหรือรานคารายยอยหรือมีขนาดเล็กกวา และกลุมเกษตรกรที่
เปนลูกคา นอกจากนี้บริษัทจะจัดการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชโดยสนับสนุนผานการ
โฆษณาทางสื่อมวลชน มีรูปแบบที่สําคัญในการสงเสริมขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ ดังน้ี 
(ดูรูปภาพที่ 21 ประกอบ)  

1) การสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชที่มุงผูจัดจําหนาย ไดแก สหกรณการเกษตร
อําเภอ สหกรณเกษตรเพื่อการตลาดลูกคา ธกส. (สกต.). ตัวแทนจําหนายรายเดียว (เอเยนต) 
รานคาวัสดุการเกษตร รานคาในชุมชน เปนตน ถือวาเปนกลไกที่สําคัญในการกระจายสินคาสู
เกษตรกร ซ่ึงอยูใกลชิดและเปนผูใหขอมูลสินคาที่นาเชื่อถือกับเกษตร ความสามารถในการขาย 
ขึ้นอยูกับความกระตื้อร้ือลนในการขาย แนะนําเกษตรกรเกี่ยวกับสินคา ของผูจัดจําหนาย การ
สงเสริมการขายนี้ มีวัตถุประสงคเพ่ือชักชวนผูจัดจําหนายยอมรับสินคา สนใจซื้อครั้งละมากๆ มี
ความซื่อสัตยตอตรายี่หอสินคาของบริษัท และบริษัทไดใชพนักงานขาย เปนตัวกลางในการเชื่อม 
และสนับสนุนการสงเสริมการขายกับผูจัดจําหนาย ในการสงเสริมการขายกับเกษตรกรลูกคาของผู
จัดจําหนาย วิธีการสงเสริมการขายกับกลุมผูจัดจําหนาย ไดแก เงินตอบแทน สวนลด การจัดแสดง
สินคาหรือการตกแตงราน การแถม ของรางวัล การพาไปทองเที่ยวในประเทศและตางประเทศ การ
ใหเครดิตหรือเงินเชื่อ เปนตน  

2) การสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชที่มุงเกษตรกร รูปแบบนี้มีวัตถุประสงค 
ตองการใหเกษตรกรใชสินคาปริมาณมากขึ้น เกษตรกรที่ไมเคยใชใหเกิดความสนใจและทดลองใช 
และหันมาสนใจตราสินคาของบริษัท หรือใหเกิดความจงรักภักดีตอสินคาของบริษัทยิ่งขึ้น รูปแบบน้ี 
บริษัทจะสนับสนุนในการสงเสริมการขายกับเกษตรกรโดยผานการโฆษณาทางสื่อมวลชน โดยมี
วิธีการ เชน การสงชิ้นสวนชิงโชครางวัลตางๆ  เปนตน และบริษัทจะใชพนักงานขายหรือตัวแทนผู
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จําหนาย ดําเนินการประสานเกษตรกรในพื้นที่เปาหมาย หรือผูนําชุมชน หรือผานรานคาใหการ
แนะนํา ลงพ้ืนที่เพาะปลูกเองดวย โดยใชวิธี ไดแก รถประชาสัมพันธ การแสดง สาธิต แนะนําสินคา 
ซ่ึงอาจมีการขาย ลด แลก แจก แถม หรือจัดชิงโชครางวัล ปกปาย จัดแปลงสาธิต พรอมการอบรม
ใหความรู และการติดตามใหคําแนะนําหลังการใชสินคา เปนตน และบริษัทโดยพนักงานขาย จะ
จัดการสงเสริมการขายกับเกษตรที่รานคาผูจัดจําหนาย มุงเกษตรลูกคาของผูจัดจําหนาย และผูจัด
จําหนายในพื้นที่อาจมีการสงเสริมการขายเองรวมดวย เชน การลดราคา การแถม การแจก  การสง
ชิ้นสวนชิงโชค ของรางวัล การซื้อดวยเงินเชื่อสินคา การกําหนดยอดสะสมเงิน เปนตน เกษตรกรใน
รายที่มีพ้ืนที่เพาะปลูกมาก ใชสารเคมีจํานวนมาก อาจมีการซื้อสารเคมีกําจัดศัตรูพืชจากบริษัทผาน
พนักงานขาย มีการสงเสริมการขาย ไดแก สวนลด การแถม รางวัลการเดินทางไปทองเที่ยวใน
ประเทศและตางประเทศ เปนตน  

3) การสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชที่มุงพนักงานขาย พนักงานขายเปนผูใกลชิด
ลูกคา  (ผูจัดจําหนาย) เปนกลไกที่สําคัญในการสนับสนุนการขาย ดังนั้น การสงเสริมการขายกับ
พนักงานขายของบริษัท โดยบริษัทจะสงพนักงานขายลงแตละพ้ืนที่ ซ่ึงมีการใหรางวัลหรือโบนัส
ตอบแทน หรือรางวัลแกพนักงานขาย เม่ือทํายอดขายในเขตรับผิดชอบไดตามเปาหมาย โดย
พนักงานขาย จะสนับสนุนการสงเสริมการขายกับตัวแทนจําหนายรายเดียว หรือผูจําหนาย/รานคา
ตาง ๆ และเกษตรกร ในพ้ืนที่ โดยจัดการสงเสริมการขายเปนชวงๆ ในพ้ืนที่ตางๆ ตามความ
เหมาะสมในพื้นที่ และสอดคลองกับเปาหมายของบริษัท บางบริษัทจะใชพนักงานขายตรง (Direct 
sale) ซ่ึงก็จะไดคาตอบแทนหรือกําไร จูงใจในการขายสินคากับเกษตรกร   
 
รูปภาพที่ 21 การสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

บริษทัผูผลติ/ 
ผูจําหนาย พนักงานขายของบริษทั 

พนักงานขายตรง 

ตัวแทนจําหนายรายเดียว 

ผูจําหนาย ไดแก รานคา/
สหกรณ /สกต./รานคาชุมชน 

เกษตรกร 
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5.1.5 ปจจัยหรือเงื่อนไขในการกําหนดการสงเสรมิการขายสารเคมีกําจัดศตัรูพืช 
 
 การสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช เปนการจูงใจใหเกษตรซื้อสินคาปริมาณที่มากขึ้น 
และเปนการจูงใจใหผูจําหนายรับสินคาไปขายปริมาณที่มากขึ้นเพ่ือใหขายสินคาสูเกษตรกร 
นอกจากนี้การสงเสริมการขาย ยังมีการแขงขันกันระหวางบริษัทคูแขงเพ่ือสวนแบงการตลาด 
(Market Share) แตบริษัทหรือสินคาแตละยี่หอ ตองใชกลยุทธหรือวิธีการสงเสริมการขาย ที่ไดผล
กับเกษตรกรหรือผูจัดจําหนาย จึงมีวิธีการที่หลายหลาย ซ่ึงไดจากการวิเคราะหพฤติกรรมของ
ผูบริโภคสินคา (เกษตรกรและผูจําหนาย) และปจจัยอ่ืนที่เกี่ยวของ ขณะเดียวกัน มาตรการการ
ควบคุม กํากับ คอนขางไมเขมงวด หรือแทบไมมีเลยก็วาได ทําใหมีการสงเสริมการขายสารเคมี
กําจัดศัตรูพืชอยางเขมขนและงบประมาณการสงเสริมการขายเพิ่มขึ้น น้ันหมายถึงตนทุนการผลิต
สูงขึ้น ทําใหราคาสินคาก็สูงขึ้นดวย การสงเสริมการขายสงผลกระตุนใหเกษตรกรมีการใชสารเคมี
กําจัดศัตรูพืชปริมาณที่มากขึ้น จากขอมูลภาพรวมการนําเขาสารเคมีแตละปที่เพ่ิมขึ้น ปจจัยหรือ
เง่ือนไขในการกําหนดการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช มีลักษณะเงื่อนไขหรือปจจัยจาก
ภาครัฐตอผูผลิตหรือผูจําหนาย และผูผลิตหรือผูจําหนายตอเกษตรกร ดังน้ี 
 1) รัฐขาดมาตรการควบคุม กํากับการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชที่ชัดเจนและ
จริงจัง สงผลการสงเสริมการขายที่ไมมีขอบเขต ไมคํานึงถึงผลกระทบตอเกษตรกร หรือประชาชน   
 2) เกษตรกร เปนกลุมที่มีพฤติกรรมชอบการเสี่ยงโชค ชอบของถูกไวกอน ชอบความ
สนุกสนาน ชอบการของแถม รางวัลตางๆ การจัดเลี้ยงฟรี  
 3) เกษตรกร มีวิธีการทําการเกษตร ที่ชอบการเลียนแบบหรือดูตัวอยางจากเพื่อนเกษตรกร 
อยากทดลองของใหมๆ ตองการเห็นผลทันทีทันใด และชอบเชื่อโฆษณา 
 4) เกษตรกร สวนใหญในการตัดสินใจซื้อสารเคมีกําจัดศัตรูพืชจะเปนผูชาย เชื่อถือและรับ
ขอมูลคําแนะนําสารเคมีกําจัดศัตรูพืชจากรานคา โดยนํามาใชในการแกปญหาศัตรูพืชของเกษตรกร 
ตลอดจนความสัมพันธที่ดีของเกษตรกรกับรานคาในพื้นที่   
 5) เกษตรกร บางคนมีฐานะเศรษฐกิจคอนขางแย ขาดแหลงเงินทุนสนับสนุน การซื้อสินคา
เงินเชื่อดวยจึงเปนวิธีการจูงใจไดดี หรือการกูยืมแบบเชิงบังคับใหซ้ือสินคาจึงสามารถจะทําได  
 6) เกษตรกร ไดรับขอมูลสารเคมีกําจัดศัตรูพืชหรือความรูตาง ๆ การทําการเพาะปลูกที่
ถูกตอง และการสรางความรูการเกษตรดวยตนเองในปริมาณที่นอย ทั้งแหลงและวิธีการศึกษาที่
เขาถึงยาก  
 7) สารเคมีกําจัดศัตรูพืช มีชื่อสามัญที่จํายาก และมีชื่อการคาจํานวนมากในชื่อสามัญ
เดียวกัน ทําใหเกษตรกรตองทดลองใชของใหมอยูเร่ือยๆ และการแนะนําของเจาหนาที่ภาครัฐไม
สามารถจะแนะนําชื่อการคาได การแนะนําชื่อสามัญเกษตรกรก็จําไดยาก ทําใหเกษตรหันไปชื่อถือ
และขอคําแนะจากรานคามากกวา    
 8) ผูจัดจําหนาย มีความตองการรายไดหรือกําไรที่เพ่ิมขึ้นจากการทําธุรกิจการจําหนาย
สารเคมีกําจัดศัตรูพืช 
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 9) กฎระเบียบหรือนโยบายของสหกรณการเกษตรหรือกลุม ในเชิงการบังคับใหซ้ือสารเคมี
กําจัดศัตรูพืชกับเกษตรในลักษณะการกูยืมเงินทําการเกษตร   
 10) การแขงขันเพ่ือชวงชิงสวนแบงการตลาด (Market Share) ของบริษัทผูผลิตหรือ
จําหนายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช  
 11) เกษตรกร ตองการมีรายไดที่เพ่ิมขึ้นจากอาชีพการเกษตร โดยสามารถทําไดพ้ืนที่
จํานวนมาก และมีผลผลิตที่สามารถขายได  
 
5.2   ขอเสนอแนะในการควบคุม กํากับ ดูแลการขาย การสงเสริมการขาย 
        และการโฆษณาสารเคมีกําจัดศัตรูพืช  
 จากผลการศึกษา มีขอเสนอแนะในเชิงยุทธศาสตรหรือมาตรการในการควบคุม กํากับ ดูแล 
การขายและการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช และการโฆษณาสารเคมีกําจัดศัตรูพืช ดังน้ี  

1) การประชาสัมพันธและการโฆษณา ดังน้ี 
- จัดใหมีการประชาสัมพันธใหประชาชน เกษตรกร และหนวยงานตางๆ ไดทราบ

ในเร่ือง กฎหมาย ขอบังคับ การควบคุมกํากับการขายสารเคมีอันตรายในภาคการเกษตร วิธีใช
สารเคมีกําจัดศัตรูพืช ใหชัดเจนและมากยิ่งขึ้น  

- พัฒนาและควบคุมสื่อบุคคลในการโฆษณา (นักจัดรายการวิทยุ/พิธีกรรายการทีวี) 
ใหมีเรื่องความรูเกี่ยวกับสารเคมีกําจัดศัตรูพืชที่มีมาตรฐานและมีใบอนุญาตรองรับ 
 2) พัฒนากลไกภาครัฐ ในการควบคุม กํากับการขาย สงเสริมการขาย และการโฆษณา
สารเคมีกําจัดศัตรูพืช ดังน้ี   

- การถายโอนอํานาจใหกับองคกรปกครองสวนทองถิ่น ใหมีสวนรวมในการ
รับผิดชอบการควบคุม กํากับ การขายสารเคมีศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ 
  - หนวยงานรัฐ หรือ องคกรปกครองทองถิ่น มีนโยบายที่ชัดเจนในการลดการนําเขา
สารเคมีกําจัดศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ และกําหนดปริมาณการครอบครองในการมีไวจําหนาย และตอง
แจงตอเจาพนักงานที่รับผิดชอบ 

3) การพัฒนากลไกกฎหมายและกฎระเบียบภาครัฐ ดังน้ี  
- การบังคับใชกฎหมายและใหบทบาทของภาครัฐผูถือกฎหมาย เขมงวดในการการ

ควบคุม กํากับ ดูแล การขายสารเคมีศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่มากขึ้น 
  - การควบคุมฉลาก โดยการเพิ่มขอความเตือนผลกระทบตอสุขภาพในฉลาก
สารเคมีกําจัดศัตรูพืช เชน “การใชสารเคมีน้ี ทําใหเปนโรคมะเร็ง” ใหเห็นเปนที่เดนชัด 
 4) พัฒนาศักยภาพของชุมชนและองคกรปกครองสวนทองถิ่นใหเขมแข็ง ในการควบคุม 
กํากับ ดูแล การขายสารเคมี รวมทั้งอันตรายของการใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืช ดังน้ี 

- พัฒนาใหเปนนโยบายสาธารณะ  
- จัดทําเปนขอบังคับของทองถิ่น 
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  - สรางระบบการเฝาระวัง การควบคุม กํากับ ดูแลการขาย และการใชสารเคมี
ศัตรูพืชในระดับพ้ืนที่ของชุมชน โดยมีมาตรการ กฎเกณฑ กติกา หรืออาสาสมัคร เพ่ือการให
คําแนะนํา สอดสอง การสงขอมูลใหผูรับผิดชอบดําเนินการตามกฎหมาย  
 5) การจัดการความรู เรื่อง สารเคมีกําจัดศัตรูพืช ดังน้ี 

- พัฒนาใหมีศูนยขอมูลขาวสารสารเคมีดานการเกษตร ที่สามารถใหคําปรึกษา หรือ
ศึกษาวิเคราะหองคความรู เสนอตอสาธารณะ และการประชาสัมพันธผานสื่อตางๆ 

- จัดใหมีการอบรมใหความรู แกกลุมเกษตรกร ผูบริโภคผลผลิตการเกษตร 
นักเรียน นักศึกษาและหนวยงานองคกรตางๆ ในเรื่องสารเคมีกําจัดศัตรูพืช 
 6) พัฒนามาตรฐานการจําหนายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช ดังน้ี 

- การพัฒนาและควบคุมผูจําหนายใหมีเรื่องความรูเกี่ยวกับสารเคมีกําจัดศัตรูพืชที่มี
มาตรฐานและมีใบอนุญาตรองรับ 
  - พัฒนามาตรฐานรานคาจําหนายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชใหถูกตองตามหลักวิชาการ 
ความปลอดภัย และกฎหมาย แลวกําหนดใหใชมาตรฐานเดียวกัน   
 7) สนับสนุนใหใชมาตรการทางภาษีของทองถิ่นในการควบคุม กํากับการขายและการ
สงเสริมการขายสารเคมีในพ้ืนที่ เชน รานขายสารเคมี ปายโฆษณาสารเคมี เปนตน 
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เคร่ืองมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 
 

แนวคําถามการสัมภาษณเชงิลึก / สนทนากลุม (Focus group) 
สําหรับเกษตร 

********************* 
1. ขอมูลทั่วไป (ผูถูกสัมภาษณ) เพศ / อายุ.....ป / ประสบการณทําการเกษตรกรรม....ป) 
- ทําการเพาะปลูกพืชชนิดไหนบาง ?  / ชวงระยะเวลาทีท่ําการเพาะปลูกพืชแตละชนิด (ตั้งแต

เริ่มจนถึงเก็บเกี่ยวผลผลติ) ? ผลผลิตเปนอยางไร ?  /ราคาผลผลติ / รายได /หน้ีสิน / แหลง
เงินทุนมาจากไหน /ความตองการของตลาดเปนอยางไร ? (ปริมาณและคุณภาพ) 

- มีที่ดินทํากินเปนอยางไรบาง ? (จํานวนกี่ไร/สิทธิการครอบครอง/ความอุดมสมบูรณ)  
- ปจจุบันไดเขารวมกลุม/องคกรทางการเกษตรใดบาง ?  

2. การใชสารเคมีกําจัดศตัรูพืช  (ยาฆาหญา ยาฆาแมลง กําจัดเชื้อรา) 
- ปจจุบันใชสารเคมีกําจัดศัตรพืูชอะไรบาง (ชื่อการคา/ชื่อสามัญ) ใชชวงไหน กับพืชตัวไหน / 

ปริมาณที่ใชอยางไร ? (จํานวนตอไรและทั้งหมดตอป)  
- ทําไมทานถึงใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืชชนิดนั้น (ยี่หอ) ไดความรู/ขอมูลมาจากไหน /วิธีการใด  
- ในพ้ืนที่ของทานมีการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชที่ไหน /อยางไรบาง  
- ทานซื้อสารเคมีกําจัดศัตรูพืชจากแหลงไหน / วิธีการอยางไร (สด/เชือ่/กูยืม) ทําไมถึง

ตัดสินใจซื้อจากแหลงดังกลาว (ลด/แลก/แจก/แถม ฯลฯ) เวลาเลือกซื้อ ซ้ือตามใคร มาก
ที่สุด? (แหลงขอมูล) 

- ทานพบเห็น รานคา/สหกรณ/ธกส./พนักงานบริษัท/หรือพอคาเร ฯ มีการสงเสริมการขาย 
สารเคมีกําจัดศัตรูพืชในพ้ืนที่หรือไม อยางไรบาง ใชวธิกีารอยางไร (เชน การลด แลก ปก
ปายโฆษณา รายการวิทยุ เลี้ยงโตะจีนฯลฯ) มีความถี่ในการเขามาสงเสริมการขายมากนอย
เพียงไร และวธิีการไหนทําใหเกษตรกรชอบและซื้อใชมากขึ้น 

- ทําไมทานถึงใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืช ?  เหตุผลทีใ่ชสารเคมีกําจัดศัตรูพืชเพ่ิมมากขึ้น ?  
- ทานคิดวาการสงเสริมการขายและการโฆษณาทําใหเกษตรกรใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืชมาก

ขึ้นหรือไม เพราะเหตุผลอะไร ?  
3. บทบาท และกลไก การควบคุม กํากับ ดูแลการขายและการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัด
ศัตรูพืช 
- ทานทราบหรอืไม วามีหนวยงานใด ควบคุม กํากับ ดูแลการขาย และสงเสริมการขาย

สารเคมีกําจัดศัตรูพืช และหนวยงานเขาทําอยางไร  
- หนวยงานองคกรปกครองสวนทองถิ่น (อบจ./เทศบาล/อบต.) หรือชุมชนในพื้นที ่ มีการ

ควบคุม กํากับ ดูแล การขายหรือการใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืช  หรือไม อยางไร  
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4. การโฆษณาสารเคมีกําจัดศัตรูพชื  
- ทานพบเห็นการโฆษณาสารเคมีกําจัดศัตรูพืชจากที่ไหนบาง มีสวนในการใชเปนขอมูลใน

การตัดสินใจเลือกซื้อสารเคมีกําจัดศัตรู หรือไม อยางไร  
- เคยไดยิน ไดฟง โฆษณายาฆาแมลงหรือยาฆาหญาในวิทยบุางไหม? เชื่อที่เขาโฆษณาหรือ

เปลา? ทําไมถึงเชื่อ/ไมเชื่อ?  
- รูสึกอยางไรกับการเอาดารานักรอง นักแสดง หรือตลก มาโฆษณายาฆาหญา ยาฆาแมลง? 

ซ้ือยาฆาแมลง ตามโฆษณาที่มีดารา นักรอง นักแสดง หรือตลกเปนตัวชูโรงนี้หรือเปลา?  
- มีรายการ  (วทิยุ/ทีวี /หนังสือพิมพ ) ที่ทานชอบหรือฟงเปนประจํา รายการอะไรบาง/สถานี

ไหน/ชองไหน/ฉบับไหน  
- ทานทราบหรอืไมวามีรายการ วิทยุสถานไีหน ชวงไหน เวลาไหน ทีมี่การโฆษณาสารเคมี

กําจัดศัตรูพืชเขาโฆษณาวาอยางไร เน้ือหาเกี่ยวกับอะไร /ใครเปนสปอนเซอร (ผูสนับสนุน)  
 
 

************************* 
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แนวคําถามการสัมภาษณเชงิลึก 
กลุมผูจําหนาย (รานคา/สหกรณการเกษตร/สหกรณเพื่อตลาดลูกคา ธกส.ฯ) 

 
1. ขอมูลทั่วไป (ผูถูกสัมภาษณ) เพศ/ อายุ /ประสบการณทําการทําธุรกิจ /การจําหนายสารเคมี….
ป) 
- ในพ้ืนที่ทําการเพาะปลูกพชืชนิดไหนบาง ชนิดไหนมาก?  / รับซ้ือผลผลติหรือไม อยางไร 

?  /ราคาผลผลิต /  เปนแหลงเงินทุนใหเกษตรกรหรือไม อยางไร /   
2. การขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืช (ยาฆาหญา ยาฆาแมลง กําจดัเชื้อรา ฯ) 
- ปจจุบันขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชอะไรบาง (ชื่อการคา/ชื่อสามัญ) กับพืชตวัไหน  ขายชวง

ไหน และขายไดมากชวงไหน / ปริมาณที่ขายเปนอยางไร ? (จํานวนตอราย และทัง้หมดตอ
ป) ครอบคลุมลูกคาในพื้นทีใ่ดบาง  

- ทําไมเกษตรกรหรือลูกคาถึงมาซื้อสารเคมีกําจัดศัตรูพืชจากที่น่ี  อะไรเปนสาเหตใุหเขา
ตัดสินใจซื้อจากทาน ?  ทานมีแรงจูงใจอะไรเปนพิเศษหรือไม (ลด แลกแจก แถม เชื่อฯลฯ) 

- ชนิดหรือ (ยี่หอ) มีความสําคัญตอการเลอืกซื้อของเกษตรกรหรือลกูคาหรือไม อยางไร แต
ละบรษิัทหรือตัวแทนจําหนาย มีการสงเสริมการขายหรือหนุนเสริมทานอยางไร  

- ทานไดความรู/ขอมูลมาจากไหน /วธิีการใด ในการเลอืกซื้อสินคาเขาราน/สหกรณ  
- ทานซื้อสินคามาขายในรานทานจากผูจําหนายใหทานกี่ราย แตละรายเสนออะไรใหทานบาง  

ทานคิดวามีการแขงขันเพ่ือแยงตลาดกันหรือไม เขาทําอยางไร 
- อะไรเปนสาเหตุที่ทําใหทานขายสารเคมกีําจัดศัตรูพืชไดเพ่ิมมากขึ้น?  
- ทานเคยไดรับรางวัลหรือการตอบแทนในการเปนผูจําหนายที่ไดยอดสูงหรือไม  รางวัล 

หรือการตอบแทนเปนอยางไร  
3. บทบาท และกลไก การควบคุม กํากับ ดูแลการขายและการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัด
ศัตรูพืช 
- ทานทราบหรอืไม วามีหนวยงานใด ควบคุม กํากับ ดูแลการขายสารเคมีกําจัดศัตรพืูช และ

หนวยงานเขาทําอยางไร  
- หนวยงานองคกรปกครองสวนทองถิ่น (อบจ./เทศบาล/อบต.) หรือชุมชนในพื้นที ่ มีการ

ควบคุม กํากับ ดูแล การขายหรือการใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืช  หรือไม อยางไร  
4. การโฆษณาสารเคมีกําจัดศัตรูพชื  
- ทานคิดวาการโฆษณาสารเคมีกําจัดศัตรพืูชของบริษทั มีสวนในการชวยในการเพิม่

ยอดขายของทานหรือไม อยางไร และทําไมลูกคาตัดสนิใจเลือกซื้อสารเคมีกําจัดศัตรูชนิด
น้ัน เพ่ิมขึ้น หรือไมอยางไร  

- ทานใชวิธีไหนโฆษณาสินคาในราน/สหกรณของทานบาง  
*************** 
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แนวคําถามการสัมภาษณเชงิลึก 
กลุมหนวยงาน/องคกร/ผูเก่ียวของ (กํานัน,ผูใหญบาน,เจาหนาที่ในองคกรปกครองสวน
ทองถิ่น (อบจ./เทศบาล/อบต.),เจาหนาที่เกษตร(ระดับจงัวัด/อําเภอ/ตําบล)หรือ องคกร

พัฒนาเอกชน/องคกรภาคประชาชน) 
 
1. ขอมูลทั่วไป (ผูถูกสัมภาษณ) เพศ / อายุ....ป / บาทบาท? หนวยงาน?/ ประสบการณทํางาน....
ป) 
- ในพ้ืนที่ของทานทําการเพาะปลูกพืชชนิดไหนบาง ชนิดไหนมาก?   / ชวงระยะเวลาที่ทํา

การเพาะปลูกพืชแตละชนิด (ตั้งแตเริ่มจนถึงเก็บเกี่ยวผลผลติ) ? ผลผลิตเปนอยางไร ?  /
ราคาผลผลติ / รายได /หน้ีสิน / แหลงเงินทุนมาจากไหน / ความตองการของตลาดเปน
อยางไร ?  (ปริมาณและคุณภาพ) 

2. การใชสารเคมีกําจัดศตัรูพืช (ยาฆาหญา ยาฆาแมลง กําจัดเชื้อรา) 
- ปจจุบันสารเคมีกําจัดศัตรูพืชที่ใชอยู (เปนจํานวนมาก) มีอะไรบาง (ชื่อการคา/ชื่อสามัญ) ใช

ชวงไหน กับพืชตวัไหน /ปริมาณที่ใชอยางไร ? (จํานวนตอไรและทั้งหมดตอป)  
- ทานคิดวาเกษตรกรใชสารเคมีกําจัดศัตรพืูชชนิดนั้น (ยี่หอ) ไดความรู/ขอมูลมาจากไหน /

วิธีการใด  
- ในพ้ืนที่ของทานมีการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชที่ไหน /อยางไรบาง  
- ทานคิดวาเกษตรกรสวนใหญซ้ือสารเคมีกําจัดศัตรูพืชจากแหลงไหน / วิธีการอยางไร (สด/

เชื่อ/กูยืม) ทําไมถึงตัดสินใจซื้อจากแหลงดังกลาว (ลด/แลก/แจก/แถม ฯลฯ) เวลาเลือกซื้อ 
ซ้ือตามใคร มากที่สุด? (แหลงขอมูล) 

- ทานพบเห็น รานคา/สหกรณ/ธกส./หรือบริษัท มีการขาย และการสงเสริมการขาย สารเคมี
กําจัดศัตรูพืชในพ้ืนที่ อยางไรบาง ใชวธิีการอยางไร (เชน การลด แลก ปกปายโฆษณา 
รายการวิทยุ ฯลฯ) มีความถี่ในการเขามาสงเสริมการขายมากนอยเพียงไร และวธิีการไหน
ทําใหเกษตรกรชอบและซื้อใชมากขึ้น 

- ทานคิดวาเหตุผลใดบาง ทีเ่กษตรกรใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืชเพ่ิมมากขึ้น ?  
- ทานคิดวาการสงเสริมการขายและการโฆษณาทําใหเกษตรกรใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืชมาก

ขึ้นหรือไม เพราะเหตุผลอะไร ?  
3. บทบาท และกลไก การควบคุม กํากับ ดูแลการขายและการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัด
ศัตรูพืช 
- ทานทราบหรอืไม วามีหนวยงานใด ควบคุม กํากับ ดูแลการขายสารเคมีกําจัดศัตรพืูช และ

หนวยงานเขาทําอยางไร  
- หนวยงานของทานไดมีบทบาททางตามกฎหมาย/ระเบียบ อะไรบาง มีการปฏิบัติอยางไร

บาง มีการทําผิดกฎหมายหรือไม อยางไร  และการปฏบิัติงานจริงในพื้นที่เปนอยางไร 
ประสบปญหาหรือไม อยางไร  /มีเหตุผลหรือเง่ือนไขใดที่ตองปฏิบตัเิชนน้ันในพื้นที่)  
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- หนวยงานองคกรปกครองสวนทองถิ่น (อบจ./เทศบาล/อบต.) หรือชุมชนในพื้นที ่ มีการ
ควบคุม กํากับ ดูแล การขายหรือการใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืช  หรือไม อยางไร  หรือมี
วิธีการอื่นๆ ทีเ่ปนทางออมในการสงเสริมการลดการใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืช (ใหถามขอมูล
ในพ้ืนที่อ่ืนๆ ดวย หากเขาพบเห็น)  

4. การโฆษณาสารเคมีกําจัดศัตรูพชื  
- ทานพบเห็นการโฆษณาสารเคมีกําจัดศัตรูพืชจากที่ไหนบาง มีสวนที่เกษตรกรจํานํามาใช

ในการใชเปนขอมูลในการตดัสินใจเลือกซื้อสารเคมีกําจัดศัตรู หรือไม อยางไร  
- มีรายการ  (วทิยุ/ทีวี /หนังสือพิมพ ) ที่คดิวาเกษตรกรชอบหรือฟงเปนประจํา รายการ

อะไรบาง/สถานีไหน/ชองไหน/ฉบับไหน  
- ทานทราบหรอืไมวามีรายการ วิทยุสถานไีหน ชวงไหน เวลาไหน ทีมี่การโฆษณาสารเคมี

กําจัดศัตรู เขาโฆษณาสารเคมีกําจัดศัตรอูยางไร เน้ือหาเกี่ยวกับอะไร /ใครเปนสปอนเซอร 
(ผูสนับสนุน)  

 
*********************** 
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แนวคําถามการสัมภาษณกลุม (group interview) 
(เกษตรกร, กํานัน,ผูใหญบาน,เจาหนาที่ในองคกรปกครองสวนทองถิ่น (อบจ./เทศบาล/
อบต.),เจาหนาที่เกษตร ครู  เจาหนาที่องคกรพัฒนาเอกชน/องคกรภาคประชาชน) 

 
1. ขอมูลทั่วไป (ประกอบใครบาง / บาทบาท?  หนวยงาน? ประสบการณทํางาน)  
- ในพ้ืนที่ของทานทําการเพาะปลูกพืชชนิดไหนบาง ชนิดไหนมาก?   / ชวงระยะเวลาที่ทํา

การเพาะปลูกพืชแตละชนิด (ตั้งแตเริ่มจนถึงเก็บเกี่ยวผลผลติ) ? ผลผลิตเปนอยางไร ?  /
ราคาผลผลติ / รายได /หน้ีสิน / แหลงเงินทุนมาจากไหน /ความตองการของตลาดเปน
อยางไร ?  (ปริมาณและคุณภาพ) 

2. การใชสารเคมีกําจัดศตัรูพืช (ยาฆาหญา ยาฆาแมลง กําจัดเชื้อรา) 
- ปจจุบันสารเคมีกําจัดศัตรูพืชที่ใชอยู (เปนจํานวนมาก) มีอะไรบาง (ชื่อการคา/ชื่อสามัญ) ใช

ชวงไหน กับพืชตวัไหน / ปริมาณที่ใชอยางไร ? (จํานวนตอไรและทั้งหมดตอป)  
- ทานคิดวาเกษตรกรใชสารเคมีกําจัดศัตรพืูชชนิดนั้น (ยี่หอ) ไดความรู/ขอมูลมาจากไหน /

วิธีการใด  
- ในพ้ืนที่ของทานมีการขายสารเคมีกําจัดศัตรูพืชที่ไหน /อยางไรบาง  
- ทานคิดวาเกษตรกรสวนใหญซ้ือสารเคมีกําจัดศัตรูพืชจากแหลงไหน / วิธีการอยางไร (สด/

เชื่อ/กูยืม) ทําไมถึงตัดสินใจซื้อจากแหลงดังกลาว (ลด/แลก/แจก/แถม ฯลฯ) เวลาเลือกซื้อ 
ซ้ือตามใคร มากที่สุด? (แหลงขอมูล) 

- ทานพบเห็น รานคา/สหกรณ/ธกส./หรือบริษัท มีการขาย และการสงเสริมการขาย สารเคมี
กําจัดศัตรูพืชในพ้ืนที่ อยางไรบาง ใชวธิีการอยางไร (เชน การลด แลก ปกปายโฆษณา 
รายการวิทยุ ฯลฯ) และวธิกีารไหนทําใหเกษตรกรชอบและซื้อใชมากขึ้น 

- ทานคิดวาเหตุผลใดบาง ทีเ่กษตรกรใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืชเพ่ิมมากขึ้น ?  
- ทานคิดวาการสงเสริมการขายและการโฆษณาทําใหเกษตรกรใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืชมาก

ขึ้นหรือไม เพราะเหตุผลอะไร ?  
3. บทบาท และกลไก การควบคุม กํากับ ดูแลการขายและการสงเสริมการขายสารเคมีกําจัด
ศัตรูพืช 
- ทานทราบหรอืไม วามีหนวยงานใด ควบคุม กํากับ ดูแลการขายสารเคมีกําจัดศัตรพืูช และ

หนวยงานเขาทําอยางไร  
- หนวยงานใดที่มีบทบาท? มีกฎหมาย/ระเบียบ อะไรบาง มีการปฏิบัติอยางไรบาง มีการทํา

ผิดกฎหมายหรือไม อยางไร  และการปฏบิัติงานจริงในพื้นที่เปนอยางไร ประสบปญหา
หรือไม อยางไร  /มีเหตุผลหรือเง่ือนไขใดที่ตองปฏิบตัเิชนน้ันในพื้นที่)  
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- หนวยงานองคกรปกครองสวนทองถิ่น (อบจ./เทศบาล/อบต.) หรือชุมชนในพื้นที ่ มีการ
ควบคุม กํากับ ดูแล การขายหรือการใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืช  หรือไม อยางไร  หรือมี
วิธีการอื่นๆ ทีเ่ปนทางออมในการสงเสริมการลดการใชสารเคมีกําจัดศัตรูพืช (ใหถามขอมูล
ในพ้ืนที่อ่ืนๆ ดวย หากเขาพบเห็น)  

- ปญหาที่พบ เร่ือง กลไก การควบคุม กํากับ ดูแลการขายและการสงเสริมการขายสารเคมี
กําจัดศัตรูพืชในพ้ืนที ่

- ขอเสนอแนะในการปฏิบัตใินการควบคุม กํากับ ดูแลการขายและการสงเสริมการขาย
สารเคมีกําจัดศัตรูพืช 

4. การโฆษณาสารเคมีกําจัดศัตรูพชื  
- ทานพบเห็นการโฆษณาสารเคมีกําจัดศัตรูพืชจากที่ไหนบาง มีสวนที่เกษตรกรจํานํามาใช

ในการใชเปนขอมูลในการตดัสินใจเลือกซื้อสารเคมีกําจัดศัตรู หรือไม อยางไร  
- ทานทราบหรอืไมวามีรายการ วิทยุสถานไีหน ชวงไหน เวลาไหน ทีมี่การโฆษณาสารเคมี

กําจัดศัตรู เขาโฆษณาสารเคมีกําจัดศัตรอูยางไร เน้ือหาเกี่ยวกับอะไร /ใครเปนสปอนเซอร 
(ผูสนับสนุน)  

- ขอเสนอแนะในการปฏิบัติ เร่ือง การโฆษณาสารเคมีกําจัดศัตรู อยางไรบาง  
 

************************* 
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แผนที่จังหวัดพื้นที่ศึกษา 
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แผนที่จังหวดัสุพรรณบุรี 
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แผนที่จังหวดัขอนแกน 
 
 
 
 

 


