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อุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม

ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม

“อุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม” เป็นอุตสาหกรรมที่มีการเชื่อมโยงอย่างครบวงจร ตั้งแต่

อุตสาหกรรมต้นน�้ำถึงปลายน�้ำ คือมีการผลิตเส้นใย ปั่นด้าย ทอผ้าและถักผ้า ฟอกย้อม พิมพ์ แต่งส�ำเร็จ

และตัดเย็บเสื้อผ้าส�ำเร็จรูป อุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มมีความส�ำคัญต่อเศรษฐกิจไทย 

1. สถานภาพ
	 การผลิต

1) การผลิตเส้นใย

การผลิตเส้นใยนับเป็นจุดเริ่มต้นของอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม ซึ่งจะสามารถ

จ�ำแนกการผลิตได้เป็น 2 ประเภทหลัก คือการผลิตเส้นใยธรรมชาติ และการผลิตเส้นใยสังเคราะห ์ 

โดยส่วนใหญ่อตุสาหกรรมการผลติเส้นใยในไทยจะเป็นการผลิตเส้นใยสังเคราะห์เป็นหลัก ลักษณะของโรงงาน 

เหล่านี้จะเป็นโรงงานขนาดใหญ่ มีก�ำลังการผลิตสูงและต้องอาศัยเทคโนโลยีเป็นหลักในการผลิต ใช้เงิน

ลงทุนค่อนข้างมาก ดังนั้น ผู้ประกอบการส่วนใหญ่จึงเป็นบรรษัทข้ามชาติหรือเป็นการร่วมทุนกันระหว่าง

ผู้ประกอบการไทยและชาวต่างชาติ 
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ส�ำหรับวัตถุดิบที่ใช้ในการผลิตเส้นใยสังเคราะห์ก็คือโพลีเมอร์ ที่ได้จากการสังเคราะห์สาร

เคมใีนอตุสาหกรรมปิโตรเคม ีพึง่พาการน�ำเข้าเป็นหลกั ส่วนการผลติเส้นใยธรรมชาตมัิกจะเป็นผูป้ระกอบการ 

รายย่อยหรือการวิจัยและพัฒนาสินค้าต้นแบบมากกว่าการผลิตเพื่อภาคอุตสาหกรรม เพราะส่วนใหญ่จะ

น�ำเข้ามาในรูปของเส้นใยฝ้าย และเข้าสู่กระบวนการผลิตเส้นด้ายมากกว่าการน�ำเข้าฝ้ายแล้วผลิตเป็น

เส้นใยฝ้ายภายในประเทศ ดงันัน้ การผลติเส้นใยธรรมชาตมิกัเป็นการผลติโดยอาศยัวตัถดุบิตามธรรมชาติ

ท่ีมีอยู่ในประเทศและพัฒนาเป็นสินค้าต้นแบบหรือเป็นการขายในท้องถิ่น เพื่อตลาดเฉพาะกลุ่ม เช่น  

การผลิตเส้นใยไหม การผลิตเส้นใยกล้วย การผลิตเส้นใยสับปะรด เป็นต้น 

ส�ำหรับอุตสาหกรรมการผลิตเส้นใย (สังเคราะห์) ในปัจจุบัน มีจ�ำนวนโรงงาน 16 โรง  

เป็นโรงงานขนาดใหญ่และมกี�ำลงัการผลติสงู มจี�ำนวนแรงงานในอุตสาหกรรมประมาณ 14,100 คน ถอืเป็น 

อุตสาหกรรมส�ำคัญ เป็นจุดเริ่มต้นของการผลิตวัตถุดิบเพื่อน�ำไปผลิตเป็นสินค้าส�ำเร็จรูปต่อไป มีแนวโน้ม 

ของความต้องการเพิ่มมากขึ้นอย่างต่อเนื่อง จ�ำเป็นต้องอาศัยการวิจัยและพัฒนาเส้นใยอย่างจริงจัง  

เพื่อผลิตเส้นใยให้ได้คุณสมบัติตามที่ลูกค้าต้องการและสอดคล้องกับประโยชน์ที่จะน�ำไปใช้ 

2) การผลิตเส้นด้าย

การผลิตเส้นด้ายเป็นขั้นตอนการผลิตต่อจากการผลิตเส้นใย แบ่งการผลิตเส้นด้ายได ้ 

2 แบบตามวัตถุดบิทีใ่ช้คอื การผลติเส้นด้ายธรรมชาต ิและการผลติเส้นด้ายสงัเคราะห์ แต่หากจ�ำแนกตาม 

ขนาดของวัตถุดิบที่ใช้นั้นจะแบ่งเป็นเส้นด้ายปั่น (Spun Yarn) ซึ่งผลิตจากเส้นใยสั้น (Staple Fiber) และ

เส้นด้ายชนิดใยยาว (Filament Yarn) ซึ่งผลิตจากเส้นใยยาว (Filament) โรงงานอุตสาหกรรมการผลิต 

เส้นด้ายมีจ�ำนวน 152 โรง และมีแรงงาน 60,300 คน ซึ่งหากเทียบกับแรงงานทั้งอุตสาหกรรมสิ่งทอและ

เครื่องนุ่งห่มจะพบว่าแรงงานในการผลิตเส้นด้ายมีสัดส่วนเพียงร้อยละ 6 ของแรงงานทั้งอุตสาหกรรม 

3) การผลิตผ้าผืน

เป็นการน�ำเอาเส้นด้ายมาท�ำการถกัหรอืทอให้เป็นผ้าผนื สามารถแบ่งการผลติผ้าผนืได้เป็น 

2 ประเภท คือการผลติผ้าผนืด้วยการทอ และการผลติผ้าผนืด้วยการถกั รปูแบบของอตุสาหกรรมการผลติ 

ผ้าผืนนี้ต้องพึ่งพาทั้งเทคโนโลยีและแรงงานควบคู่ไปด้วย ผู้ประกอบการไทยส่วนใหญ่ยังใช้เทคโนโลย ี

และเครือ่งจักรในการผลติทีไ่ม่ทนัสมยันกั มีโรงงาน ขนาดสถานประกอบการตัง้แต่ขนาดเลก็จนถงึโรงงาน

ขนาดใหญ่ รวมทั้งสิ้น 1,340 โรง และแรงงาน 115,820 คน คิดเป็นร้อยละ 11 ของจ�ำนวนแรงงานทั้ง

อุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม 
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4) การฟอก ย้อม พิมพ์ลาย และตกแต่งส�ำเร็จ

เป็นกระบวนการผลิตที่สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผ้าผืนได้มาก เพราะหลังจาก

กระบวนการผลิตผ้าผืนแล้วจ�ำเป็นต้องน�ำมาท�ำการปรับแต่งผ้าผืนให้ได้คุณสมบัติตามที่ผู้บริโภคต้องการ 

ซึง่เริม่ต้นจากขัน้ตอนการเตรยีม (Pretreatment) การย้อมส ี(Dyeing) การพมิพ์ลายบนลงผ้าผนื (Printing) 

ไปจนถงึการตกแต่งส�ำเรจ็ เพือ่สร้างคณุสมบตัใิห้ผ้าผนืเพิม่เตมิ ท้ังในด้านของความสวยงาม เช่น การขดัมนั 

การตะกุยขน เป็นต้น หรือในด้านของประโยชน์การใช้งาน เช่น การเพิ่มขั้นตอนบางกระบวนการเพื่อ

ป้องกันแบคทีเรีย เป็นต้น ท�ำให้อุตสาหกรรมน้ีต้องอาศัยทั้งความสามารถในการผลิตและการออกแบบ

สร้างสรรค์สีสันและลายผ้าให้สอดคล้องกับความต้องการของลูกค้า  และเป็นอุตสาหกรรมที่เกี่ยวเนื่องกับ

อุตสาหกรรมเคร่ืองนุ่งห่ม เพราะอุตสาหกรรมเครื่องนุ่งห่มต้องใช้ผ้าผืนที่ผ่านการฟอก ย้อม พิมพ์ลาย

และตกแต่งส�ำเร็จส�ำหรับการผลิตต่อไป ดังนั้น การผลิตผ้าผืนทั้งสีสันและลวดลายต้องมีความสอดคล้อง

กับกระแสแฟชั่นด้วย  จ�ำนวนโรงงานในอุตสาหกรรมนี้มีทั้งสิ้น 401 โรง และแรงงาน 46,200 คน คิดเป็น

ร้อยละ 4 ของจ�ำนวนแรงงานทั้งอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม 

5) การผลิตเครื่องนุ่งห่ม

เป็นอุตสาหกรรมปลายน�้ำของสิ่งทอที่น�ำเอาสิ่งทอมาแปรรูปเป็นสินค้าส�ำเร็จรูป คือเครื่อง 

นุ่งห่มที่ใช้ในการสวมใส่ร่างกาย รูปแบบของการผลิตเครื่องนุ่งห่มนั้นจะแตกต่างกับสิ่งทอ โดยจะอาศัย

แรงงานในการผลติเป็นหลกัมากกว่าการพึง่พาเทคโนโลย ีเพราะเทคโนโลยทีีใ่ช้ในการผลติเครือ่งนุง่ห่มเป็น

เครื่องจักรเย็บผ้าทั่วไป ไม่ต้องอาศัยเทคโนโลยีระดับสูง แต่ต้องใช้แรงงานที่มีฝีมือและทักษะในการผลิต 

เครือ่งนุง่ห่มทีม่คีวามประณตี ปัจจบุนัผูป้ระกอบการในอตุสาหกรรมนีม้กีารกระจายตวัอยูท่ัง้ในผูป้ระกอบการ 

ขนาดเล็กจนถึงผู้ประกอบการขนาดใหญ่ที่พยายามสร้างตราสินค้าเป็นของตัวเอง รวมทั้งสิ้น 2,476 โรง 

และแรงงาน 812,800 คน คิดเป็นร้อยละ 78 ของแรงงานทั้งหมดในอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม 

6) การผลิตเคหะสิ่งทอและสินค้าสิ่งทออื่นๆ 

เคหะสิ่งทอ (Home Textile) เป็นสิ่งทอที่เน้นประโยชน์เพื่อการใช้สอยและตกแต่งภายใน 

บ้านเรอืน ทีพั่กอาศยั ประกอบไปด้วยสนิค้าหลากหลายประเภท อาท ิพรมปพูืน้และตกแต่งผนงั ผ้าห่ม ผ้าม่าน 

ผ้าที่ใช้ในห้องนอน ห้องน�้ำ รวมไปถึงห้องครัว อาทิ ผ้าปูที่นอน หมอน ผ้าคลุมเตียง ผ้าม่าน ผ้าปูโต๊ะ 
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แผนภาพโครงสร้างกระบวนการผลิตของอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม

ผู้บริโภค

วัตถุดิบ

อุตสาหกรรมต้นน�้ำ

อุตสาหกรรมกลางน�้ำ

อุตสาหกรรมปลายน�้ำ

การกระจายสินค้า

ฝ้าย, ไหม, 
ป่าน, ปอ,
ขนสัตว์

น�้ำมัน

ผลิตภัณฑ์
ปิโตรเคมี

อุตสาหกรรม
เส้นใย

อุตสาหกรรมปั่นด้าย

อุตสาหกรรม
ทอผ้า

อุตสาหกรรมฟอกย้อม
พิมพ์และแต่งสำ�เร็จ

อุตสาหกรรมเสื้อผ้า
สำ�เร็จรูปและเครื่องนุ่งห่ม

จำ�หน่าย
ภายในประเทศ

ส่งออก
ต่างประเทศ

อุตสาหกรรม
เส้นใย

อุตสาหกรรม
ถักผ้า
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การน�ำเข้าสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มของไทย

ประเทศไทยได้มีการน�ำเข้าสินค้าในอุตสาหกรรมนี้หลายชนิด ไม่ว่าจะเป็นผ้าผืน เส้นใย  

เส้นด้าย เครื่องนุ่งห่ม และผลิตภัณฑ์สิ่งทออื่นๆ เพื่อน�ำมาจ�ำหน่ายในประเทศ และผลิตเป็นสินค้า

ส�ำเร็จรูปเพื่อส่งออกต่อไป โดยส่วนใหญ่จะมีการน�ำเข้าผ้าผืนเป็นสินค้าหลัก ซึ่งมีมูลค่าการน�ำเข้า 1,614  

ล้านดอลลาร์สหรฐั หรอืคดิเป็นร้อยละ 40 ของการน�ำเข้าสิง่ทอและเครือ่งนุง่ห่มทัง้หมดในปี พ.ศ.  2553 รองลงมา 

คือเส้นใยและเส้นด้ายที่มีสัดส่วนการน�ำเข้าที่ใกล้เคียงกัน คือ 923 ล้านดอลลาร์สหรัฐ หรือคิดเป็น  

ร้อยละ  23  และ 833 ล้านดอลลาร์สหรฐั หรอืคดิเป็นร้อยละ  21 ตามล�ำดบั ส่วนเครือ่งนุง่ห่ม และผลติภณัฑ์ 

สิ่งทออื่นๆ ที่ประเทศไทยได้น�ำเข้านั้นมีสัดส่วนรวมกันร้อยละ16 หรือคิดเป็นมูลค่าการน�ำเข้าทั้งสิ้น 633 

ล้านดอลลาร์สหรัฐ

การส่งออกสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มของไทย

ภาพรวมการส่งออกของประเทศไทยใน 10 ปีที่ผ่านมานับว่ามีการส่งออกที่เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง 

โดยในปี พ.ศ. 2553 มมีลูค่าการส่งออกสิง่ทอและเครือ่งนุง่ห่มท้ังสิน้ 7,678 ล้านดอลลาร์สหรฐั โดยเครือ่งนุง่ห่ม 

เป็นสินค้าหลักของประเทศไทย ซึ่งมีมูลค่าการส่งออก 3,206 ล้านดอลลาร์สหรัฐ หรือคิดเป็นร้อยละ 42 

ของการส่งออกสิ่งทอและเคร่ืองนุ่งห่มในประเทศไทย ส่วนผ้าผืนและเส้นด้ายเป็นสินค้าที่มีการส่งออก 

ใกล้เคยีงกนั โดยมลูค่าการส่งออกผ้าผนืคอื 1,454 ล้านดอลลาร์สหรฐั หรอืคิดเป็นร้อยละ 19 ของการส่งออก 

สิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มในประเทศไทย ส่วนมูลค่าการส่งออกเส้นด้ายของไทยคือ 1,045 ล้านดอลลาร์สหรัฐ

หรือคิดเป็นร้อยละ 13 ของการส่งออกสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มในประเทศไทย ตามล�ำดับ ส่วนสินค้าสิ่งทอ

และเครื่องนุ่งห่มอื่นๆ ที่ประเทศไทยมีการส่งออก คือผลิตภัณฑ์สิ่งทออื่นๆ เส้นใย และเคหะสิ่งทอ

สินค้าสิ่งทอและเคร่ืองนุ่งห่ม เป็นสินค้าที่มีความส�ำคัญทั้งในด้านการสร้างรายได้ น�ำเงินตรา

เข้าประเทศ สร้างการจ้างงาน และมีการเชื่อมโยงในแนวลึกกับอุตสาหกรรมอื่นๆ ที่เกี่ยวข้อง ปัจจุบัน

อุตสาหกรรมสิ่งทอและเคร่ืองนุ่งห่มของไทยต้องเผชิญกับการแข่งขันที่รุนแรงขึ้นเป็นล�ำดับ โดยเฉพาะ

จากคู่แข่งขันที่มีความได้เปรียบด้านต้นทุนค่าแรงงานที่ต�่ำกว่า  ประเทศที่เป็นคู่แข่งที่ส�ำคัญของไทยใน

ปัจจุบัน ได้แก่
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ประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน อุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มของจีนได้พัฒนาขึ้นอย่าง

รวดเร็ว หลังจากที่จีนเปิดรับการลงทุนจากต่างประเทศตั้งแต่ปี 2522 นอกจากนี้ การที่รัฐบาลจีนสนับสนุน 

ให้อตุสาหกรรมสิง่ทอและเครือ่งนุง่ห่ม ปรบัเปลีย่นเครือ่งจกัรให้ทนัสมยัเพือ่ให้การผลิตมปีระสิทธภิาพมากข้ึน 

ประกอบกับความได้เปรียบด้านค่าจ้างแรงงานที่ต�่ำและตลาดภายในประเทศมีขนาดใหญ่ รวมท้ัง 

ยังสามารถผลิตวัตถุดิบได้หลายชนิด ตั้งแต่ในระดับต้นน�้ำ โดยเฉพาะฝ้าย ไหม ขนสัตว์ 

ประเทศอินโดนีเซีย อุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มของประเทศอินโดนีเซีย เนื่องจาก 

มคีวามได้เปรยีบด้านแรงงานทีม่เีป็นจ�ำนวนมากและมค่ีาแรงงานถกู มต้ีนทนุพลงังานต�ำ่ รวมทัง้การทีร่ฐับาลมี 

นโยบายสนับสนุนอุตสาหกรรมสิ่งทอและเคร่ืองนุ่งห่มอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะการตั้งกองทุนเงินกู้แบบ 

ผ่อนปรนแก่กจิการขนาดกลางและขนาดเลก็ ท�ำให้ประเทศอนิโดนเีซยีเป็นประเทศทีม่ศีกัยภาพในการผลติ

สิ่งทอที่น่าจับตามองอีกประเทศหนึ่ง

ประเทศเวียดนาม เป็นประเทศผู้ผลิตสิ่งทอที่มีศักยภาพในการขยายตัวสูง แม้ว่าในปัจจุบัน

เวยีดนามยงัมส่ีวนแบ่งในตลาดสิง่ทอและเครือ่งนุง่ห่มโลกไม่มากนกักต็าม การท่ีเวยีดนามมีแรงงานจ�ำนวน

มากและมีค่าจ้างแรงงานถูก เป็นปัจจัยส�ำคัญที่เกื้อหนุนต่อการผลิตอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม 

นอกจากนี ้การทีรั่ฐบาลเวยีดนามมีนโยบายพฒันาอตุสาหกรรมอย่างจรงิจงัด้วยการส่งเสรมิการลงทนุจาก

ต่างประเทศ ท�ำให้นักลงทุนต่างชาติย้ายฐานการผลิตเข้าไปยังประเทศเวียดนามจ�ำนวนมาก 

ภาพรวมอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มของโลก

อุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มนับเป็นอุตสาหกรรมหนึ่งที่มีความส�ำคัญต่อเศรษฐกิจโลก 

แม้ว่าจะไม่ใช่อุตสาหกรรมขนาดใหญ่หรอืเป็นอตุสาหกรรมทีม่กีารเตบิโตของมลูค่าการส่งออกสงูสดุกต็าม 

แต่กเ็ป็นอตุสาหกรรมหนึง่ทีมี่มาเป็นเวลานานและมีแรงงานจ�ำนวนมหาศาลในอตุสาหกรรมนี ้จงึเป็นแหล่ง

รายได้ที่ส�ำคัญของประชากรโลกแหล่งหนึ่ง 

การน�ำเข้า 

สินค้าในอตุสาหกรรมสิง่ทอและเครือ่งนุง่ห่มของโลกมมีลูค่ารวมทัง้สิน้  526.7  พนัล้านดอลลาร์สหรฐั 

โดยมีการน�ำเข้าสิ่งทอร้อยละ 40.1 หรือคิดเป็นมูลค่า 211.1 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ และน�ำเข้าเครื่องนุ่งห่ม 

ร้อยละ 59.9 หรือคิดเป็นมูลค่า 315.6 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยสหภาพยุโรปนั้นมีบทบาทส�ำคัญ
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ในการน�ำเข้าทั้งสินค้าสิ่งทอและเคร่ืองนุ่งห่ม มีมูลค่าการน�ำเข้ารวม 226.2 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ 

ทั้งนี้ เนื่องมาจากเป็นกลุ่มประเทศ 27 ประเทศในแถบยุโรป มีประชากรรวมประมาณ 500 ล้านคน 

ท�ำให้มีความต้องการสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มสูง จึงมีการน�ำเข้าในปริมาณที่มากตามไปด้วย รองลงมาคือ 

ประเทศสหรฐัอเมรกิา มมีลูค่าการน�ำเข้าทัง้สิน้ 91.3 พนัล้านดอลลาร์สหรฐั โดยมกีารน�ำเข้าสนิค้าประเภท 

เครื่องนุ่งห่มร้อยละ 79 และสิ่งทอร้อยละ 21 ของการน�ำเข้าสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มภายในประเทศทั้งหมด

การส่งออก 

การส่งออกเครื่องนุ ่งห่มของโลกมีแนวโน้มการเติบโตที่สูงกว่าอุตสาหกรรมสิ่งทอ โดยมี

สัดส่วนของอุตสาหกรรมเครื่องนุ่งห่มในปี พ.ศ. 2544 ประมาณร้อยละ 52 ของมูลค่าการส่งออกรวมทั้ง

อุตสาหกรรม และขยายตัวขึ้นอย่างต่อเนื่องจนถึงปี พ.ศ. 2552 สามารถครองส่วนแบ่งที่ร้อยละ 57 ของ

มูลค่าการส่งออกรวมทั้งอุตสาหกรรม ซึ่งการขยายตัวที่เพิ่มขึ้นนี้อาจจะเกิดจากการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับ

สินค้า  นับเป็นแนวโน้มที่ดีของอุตสาหกรรมเครื่องนุ่งห่ม อย่างไรก็ดี แม้ว่าอุตสาหกรรมสิ่งทอมีส่วนแบ่ง

มูลค่าการส่งออกรวมหดตัวลง แต่ยังนับเป็นอุตสาหกรรมที่มีความส�ำคัญ เพราะเป็นอุตสาหกรรมที่ผลิต

วัตถุดิบตั้งต้นส�ำหรับการน�ำไปผลิตและสร้างมูลค่าเพิ่มเป็นเครื่องนุ่งห่มต่อไป โดยหากขาดอุตสาหกรรม

สิ่งทอไปก็จะท�ำให้อุตสาหกรรมเครื่องนุ่งห่มไม่สามารถผลิตสินค้าได้ ท�ำให้อุตสาหกรรมทั้งสองนี้มี 

แนวโน้มของการเติบโตไปในทิศทางเดียวกัน

ประเทศผูน้�ำส�ำคญัทีเ่ป็นผูส่้งออกหลกัในอตุสาหกรรมสิง่ทอและเครือ่งนุง่ห่มคอื จนีและสหภาพ

ยุโรป เนื่องจากมีมูลค่าในการส่งออกมากที่สุด และแตกต่างจากประเทศผู้น�ำอันดับ 3 อย่างฮ่องกง 

ค่อนข้างมาก โดยในปี พ.ศ. 2552 ประเทศจีนมีมูลค่าการส่งออกสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มทั้งสิ้น 167.1  

พนัล้านดอลลาร์สหรฐั รองลงมาคอื สหภาพยโุรป มมีลูค่าการส่งออก 159 พนัล้านดอลลาร์สหรฐั และฮ่องกง 

มีมูลค่าการส่งออก 32.8 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ ส่วนประเทศอื่นๆ นั้นจะมีมูลค่าในการส่งออกสิ่งทอและ

เครื่องนุ่งห่มที่ลดหลั่นลงมาและมีมูลค่าไม่แตกต่างกันมากนัก

สหภาพยโุรปและประเทศจนีเป็นประเทศทีม่ส่ีวนแบ่งทางการตลาดในสนิค้าสิง่ทอและเครือ่งนุง่ห่ม 

มากที่สุด โดยมูลค่าในตลาดส่งออกสิ่งทอ 211.05 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ มีสหภาพยุโรปเป็นผู้น�ำด้าน 

การส่งออกส่ิงทออันดบั 1 และมีมูลค่าการส่งออกถงึ 62.22 พนัล้านดอลลาร์สหรฐั คดิเป็นส่วนแบ่งการตลาด

ร้อยละ 29.48 รองลงมาคือ ประเทศจีน ที่มีมูลค่าการส่งออกใกล้เคียงกันคือ 59.8 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ 

คิดเป็นส่วนแบ่งการตลาดร้อยละ 28.34 จะพบว่าส่วนแบ่งการตลาดของสหภาพยุโรปและจีนนี้รวมกันก็
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มากกว่าร้อยละ 50 ของทัง้หมด จงึกล่าวได้ว่ามีบทบาทส�ำคญัมากของอตุสาหกรรมสิง่ทอ ในขณะทีป่ระเทศ

ผู้ส่งออกสิ่งทออื่นๆ ก็มีการส่งออกสิ่งทอที่ลดหลั่นกันตามล�ำดับ

ส�ำหรับอุตสาหกรรมเครื่องนุ่งห่มก็เช่นเดียวกัน มีทิศทางที่สอดคล้องกับอุตสาหกรรมสิ่งทอ  

กล่าวคือ ประเทศผูน้�ำกย็งัคงเป็นจนีและสหภาพยโุรป โดยมมีลูค่าการส่งออกเครือ่งนุง่ห่ม 107.26 และ 96.79 

พันล้านดอลลาร์สหรัฐ ตามล�ำดับ คิดเป็นส่วนแบ่งทางการตลาดได้ถึงร้อยละ 33.98 และ 30.67 หากรวม

มลูค่าการส่งออกของจนีและสหภาพยโุรปนีจ้ะพบได้ว่ามากกว่าร้อยละ 60 ของการส่งออกเครือ่งนุง่ห่มทัง้หมด 

ประเทศผู้น�ำที่ส�ำคัญในอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม

หากพจิารณาในด้านของห่วงโซ่อุปทานการผลติ จะท�ำให้ทราบถงึศักยภาพและจดุเด่นของแต่ละ 

ประเทศที่แท้จริง ประเทศฝร่ังเศสและอิตาลี มีบทบาทในการเป็นเจ้าของตราสินค้าชั้นน�ำระดับโลก 

เนื่องจากมีศักยภาพในด้านการออกแบบและการด�ำเนินกิจกรรมทางการตลาดให้เหมาะสมกับลูกค้า 

กลุม่เป้าหมาย  ประเทศท่ีเป็นผูน้�ำในด้านเทคโนโลยเีครือ่งจักร คอืประเทศเยอรมน ีโดยมชีือ่เสยีงในด้านการผลติ 

เครื่องจักรอุปกรณ์ต่างๆ ให้กับหลายประเทศทั่วโลก ในขณะที่ประเทศจีนและอินเดียเป็นประเทศผู้ผลิต 

และรับจ้างผลิตสิ่งทอและเคร่ืองนุ่งห่มที่ส�ำคัญ โดยมีแนวโน้มของการเติบโตค่อนข้างสูงมาก ส�ำหรับ

ประเทศไทยนัน้เป็นประเทศทีมี่บทบาทส�ำคญัในการเป็นแหล่งผลติสิง่ทอให้กบัประเทศเพือ่นบ้านในภมูภิาค

อาเซยีน และยงัเป็นประเทศทีม่ชีือ่เสยีงในการรบัจ้างผลติเครือ่งนุง่ห่ม เพราะสามารถผลติสนิค้าทีม่คีณุภาพ

และมีฝีมือการตัดเย็บที่ประณีต ท�ำให้เจ้าของตราสินค้าชั้นน�ำระดับโลกมาจ้างผลิตสินค้าที่ประเทศไทย 

2. แนวโน้มอุตสาหกรรม
ประเทศไทยยงัมบีทบาทส�ำคญัในการผลติสิง่ทอและเครือ่งนุง่ห่มส�ำหรบัการจ�ำหน่ายในประเทศ

และส่งออกไปยังต่างประเทศ และด้วยการขยายตัวของตลาดสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม รวมถึงแนวโน้ม 

การเพิ่มขึ้นของประชากรโลก จะส่งผลให้ความต้องการสินค้าสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มมีแนวโน้มเพิ่มสูงขึ้น 

ทั้งนี้จะมีปัจจัยเกี่ยวข้อง ดังนี้ 

1) ความก้าวหน้าทางด้านเทคโนโลยีการผลิต จะท�ำให้สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้า 

สิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มได้ ปัจจัยส�ำคัญในการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าจะมีทั้งการออกแบบสินค้าเพื่อ

ความสวยงามและการพัฒนาคุณสมบัติให้ตรงกับการใช้งานของกลุ่มเป้าหมาย หรือกล่าวได้ว่าความ
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ก้าวหน้าของเทคโนโลยีการผลิตจะเป็นเครื่องมือส�ำคัญในการส่งเสริมให้ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรม 

สิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มจะเป็นเครื่องมือในการพัฒนาต่อยอดได้ 

2) ค่าจ้างแรงงานจนีมแีนวโน้มปรบัตวัเพิม่สงูขึน้อย่างต่อเนือ่ง รวมท้ังภาครฐัมีการออกกฎหมาย

เพือ่คุ้มครองแรงงานและเพิม่สวสัดกิารให้แรงงานตัง้แต่ต้นปี พ.ศ. 2553 โดยเฉพาะในมณฑลกวางตุง้ทีเ่ป็น

ศนูย์กลางการผลติอตุสาหกรรมเสือ้ผ้าส�ำเรจ็รปูทีส่�ำคัญของจนี ได้ก�ำหนดให้มีการเพิม่ค่าจ้างแรงงานขึน้ถงึ

ร้อยละ 20  จะท�ำให้นกัลงทนุเริม่ทีจ่ะมองหาประเทศอืน่ท่ีมศัีกยภาพในการท่ีจะขยายการลงทุนในอนาคต 

ซึ่งกลุ่มประเทศในภูมิภาคอาเซียนเป็นประเทศที่มีศักยภาพในการผลิตสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม 

3) ต้นทุนการผลิตของประเทศไทยยังนับได้ว่ามีต้นทุนการผลิตที่ต�่ำกว่าประเทศอื่นๆ ที่มี 

ศักยภาพในการผลิตสินค้าแฟชั่นได้ ทั้งนี้เพราะสินค้าแฟชั่นนั้นจะเป็นสินค้าที่มีขั้นตอนในการผลิต 

ค่อนข้างมากและต้องผลติสนิค้าภายใต้ระยะเวลาทีก่�ำหนด เพือ่ตอบสนองต่อความต้องการของผูบ้รโิภคได้ 

อย่างทันถ่วงที ผู้ประกอบการไทยจึงเป็นทางเลือกท่ีส�ำคัญของเจ้าของตราสินค้าแฟชั่นและการพัฒนา 

ผู้ประกอบการไทยสู่การเป็นผู้ผลิตสินค้าแฟชั่นที่ส�ำคัญ 

4) แนวโน้มการขยายฐานการผลิตเครื่องนุ่งห่มมาในประเทศเพื่อนบ้านแถบอาเซียนมากยิ่งขึ้น 

ทัง้นีเ้พราะการผลติเครือ่งนุง่ห่มอาศยัแรงงานเป็นปัจจยัการผลติท่ีส�ำคัญ และประเทศในอาเซยีนกมี็จ�ำนวน

แรงงานมากเพียงพอต่อความต้องการผลิตเครื่องนุ่งห่ม 

5) การสร้างกรอบความร่วมมือทางเศรษฐกิจระหว่างประเทศสมาชิกในอาเซียนและการสร้าง

ความเชื่อมโยงภายใต้โซ่อุปทานของอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มในกลุ่มประเทศอาเซียน ภายใต้

โครงการ Source ASEAN Full Service Alliance (SAFSA) เป็นการสนับสนุนให้เกิดการเคลื่อนย้ายปัจจัย

การผลิตอย่างเสรีระหว่างประเทศสมาชิก 

6) กรอบการค้าเสรีอาเซียน (AFTA) ได้สร้างมาตรการเพือ่สนบัสนนุให้ประเทศสมาชกิมกีารพึง่พา

วตัถดุบิระหว่างกนัมากยิง่ขึน้ โดยได้ออกมาตรการปรบัลดอตัราภาษใีนการน�ำเข้าสนิค้า โดยเฉพาะในหมวด

ของสินค้าสิ่งทอ ท�ำให้ประเทศไทยที่มีศักยภาพในการเป็นผู้ผลิตสินค้าสิ่งทอสามารถขยายตลาดในการ 

ส่งออกมายังประเทศในกลุม่อาเซยีน ทีจ่ะกลายเป็นฐานการผลติเครือ่งนุง่ห่มทีส่�ำคญัในอนาคตของโลกได้ 
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3. ปัญหาและอุปสรรค
อุปสรรคต่อการพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มของไทย 

(1) ปัญหาด้านผลิตภัณฑ์และกระบวนการผลิต (Product and Process) เช่น

- การพัฒนาผลิตภัณฑ์ยังไม่ตรงกับความต้องการของตลาด

- ช่องทางการเข้าถึงนักออกแบบหรือศูนย์พัฒนาการออกแบบยังมีจ�ำกัด 

- คุณภาพงานฝีมือยังไม่สม�่ำเสมอและผลิตได้ในจ�ำนวนน้อย 

- เส้นไหมและฝ้ายในประเทศขาดแคลน ต้องน�ำเข้าต้นทุนวัตถุดิบสูง 

- ขาดระบบควบคุมและรับประกันคุณภาพที่เหมาะสม

(2) ปัญหาด้านการบริหารจัดการและการตลาด (Management and Marketing)

- ขาดฐานข้อมูลด้านตลาด ท�ำให้ตลาดกระจุกตัว

- ขาดช่องทางในการจ�ำหน่ายสินค้า 

- ผู้ประกอบการส่วนใหญ่เป็น SMEs และวิสาหกิจชุมชนขาดทักษะทางธุรกิจ 

- ผู้ประกอบการรายย่อยขาดแคลนแหล่งทุน

- ผู้บริโภคต่างประเทศแยกความแตกต่างไม่ออกระหว่างสินค้าไทยกับประเทศอื่น

- ตลาดต่างประเทศค�ำนึงถึงเรื่องสิ่งแวดล้อมและแรงงานมากขึ้น 

- ยังไม่มีการรวมกลุ่มหัตถกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มอย่างจริงจัง มีแค่ระดับภูมิภาค 

ระดับ OTOP



11อุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม

4. แนวทางในการพัฒนาอุตสาหกรรม
ประเทศไทยควรเน้นการเป็นศูนย์กลางการค้าและการออกแบบสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มอาเซียน 

ที่มุ่งเน้นประสิทธิภาพ ความหลากหลายและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม โดยการ 

1) พัฒนาอุตสาหกรรมตลอดห่วงโซ่มูลค่า  ให้ความส�ำคัญกับการเสริมสร้างศักยภาพในการ

สร้างสรรค์และการบริหารจัดการ ควบคู่กับการเพิ่มผลิตภาพ เพื่อพัฒนายกระดับตลอดห่วงโซ่มูลค่า เช่น

- เร่งรัดพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม เพื่อส่งเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ ออก

สู่ตลาดเชิงพาณิชย์ 

- เสริมสร้างความเข้มแข็งผู้ประกอบการให้มีความสามารถในการตอบสนองความต้องการ

ของผู้ประกอบการรายอื่นๆ ในห่วงโซ่อุปทาน 

- ขยายการตลาดให้ครอบคลุมทั้งตลาดภายในและตลาดต่างประเทศ มุ่งให้ความรู ้ 

และสร้างวฒันธรรมทีเ่อือ้ต่อการผลติและบริโภค ขณะทีต่ลาดต่างประเทศจะมุง่สร้างช่องทางการจ�ำหน่าย

พร้อมกับการวิจัยตลาดสินค้าใหม่เพื่อการเจาะตลาด 

2) ยกระดับปัจจัยพื้นฐานที่ส�ำคัญเพื่อสนับสนุนการสร้างสรรค์และการแข่งขันในเวทีสากล 

- สนับสนุนการสร้างนวัตกรรมและความคิดสร้างสรรค์ และผลักดันให้มีการผลิตในเชิง

พาณิชย์ สร้างมูลค่าเพิ่มและความยั่งยืนให้กับอุตสาหกรรมได้อย่างเป็นรูปธรรม 

- ยกระดับทุนมนุษย์เชิงบูรณาการ ครอบคลุมการวางแผนก�ำลังคน ติดตาม พัฒนา 

ทักษะฝีมือแรงงาน และสร้างกลุ่มคนรุ่นใหม่เข้าสู่ภาคอุตสาหกรรม 

- พัฒนาสภาพแวดล้อมที่เอื้ออ�ำนวยต่อการเติบโตและการแข่งขันในเวทีสากล 

-------------------------------
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ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ

	 “อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย” เป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมแฟชั่นที่ภาครัฐได้ให้การ

ส่งเสริมและพัฒนาขีดความสามารถให้สามารถแข่งขันได้ในตลาดโลก เพื่อยกระดับประเทศไทยให้เป็น

ศูนย์กลางแห่งแฟชั่นโลกในอนาคต เนื่องจากอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเป็นอุตสาหกรรมท่ี

มีความส�ำคัญต่อเศรษฐกิจของประเทศไทยอย่างมาก โดยมีมูลค่าการส่งออกรวมอยู่ในอันดับต้นๆ ของ 

ภาคอตุสาหกรรมไทยทัง้หมด ซึง่สามารถน�ำรายได้เข้าประเทศปีละหลายแสนล้านบาท อตุสาหกรรมอญัมณี

และเครื่องประดับจึงเป็นอุตสาหกรรมที่มีความส�ำคัญต่อระบบเศรษฐกิจของประเทศไทย เนื่องจากเป็น

อุตสาหกรรมที่ก่อให้เกิดมูลค่าเพิ่ม และการจ้างงานในระบบเศรษฐกิจ

ในปจจุบันประเทศไทยถือไดวาเปนประเทศที่สามารถสร้างรายไดจากการสงออกอัญมณีและ

เครื่องประดับที่สําคัญประเทศหนึ่งของโลก ทั้งนี้เนื่องจากไทยมีการพัฒนามาอยางตอเนื่อง ประกอบกับ 

ปัจจัยท่ีเอื้ออ�ำนวยต่างๆ ไดแก่ ฝมือการเจียระไนพลอยของแรงงานไทย ท�ำให้ไทยเปนศูนย์กลาง 

การเจียระไนพลอย และทักษะฝีมือในการขึ้นรูปเครื่องประดับซึ่งเป็นที่ยอมรับ ท�ำให้อุตสาหกรรมอัญมณี

และเครือ่งประดับของไทยมกีารขยายตวัอย่างรวดเร็วจนกลายมาเป็นอตุสาหกรรมส่งออกทีส่�ำคญัของไทย

อัญมณีและเครื่องประดับเป็นอุตสาหกรรมท่ีมีความสัมพันธ์ซึ่งกันและกัน เพราะอัญมณีเป็น

วตัถดุบิทีส่�ำคญัต่ออุตสาหกรรมเคร่ืองประดบั อุตสาหกรรมเครือ่งประดบัจะแขง็แกร่งได้ต้องมอีตุสาหกรรม

อัญมณีที่ดีสนับสนุน อัญมณีหรือรัตนชาตินั้นหมายถึงวัตถุ 3 ประการ คือ

1) แร่ เช่น เพชร คอรันดัม (Corundum) เบอริล (Beryle) โกเมน (Garnet) ควอทซ์ 

(Quartz) เป็นต้น
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2) หิน เช่น ลาปิส ลาซูลี (Lapis Lazuli)

3) สารอินทรีย์ เช่น อ�ำพัน ไข่มุก

อัญมณีนั้นต้องมีคุณสมบัติอีก 3 ประการ คือ

1. ความสวยงาม (Beauty) ซึ่งพิจารณาจากสี การกระจายแสง การหักเหแสง ประกาย 

ความสามารถให้แสงผ่าน และรูปแบบของการเจียระไน

2. ความทนทาน (Durability) หมายถึง ความทนทานจากการสวมใส่ ซึ่งสามารถวัดได้โดย

ระดับของความแข็ง และความเหนียว ถ้ามีความแข็งมากจะทนทานต่อการขีดข่วนที่ท�ำให้เกิดต�ำหนิ เช่น 

เพชร ถ้ามคีวามเหนยีวมากกจ็ะทนทานต่อการแตกหกั เช่น หยก ซึง่มคีณุสมบตัทิีเ่หมาะสมกบัการแกะสลกั

3. ความหายาก (Rarity) หมายถึง การใช้เวลา และการมีต้นทุนในการแสวงหา ซึ่งอาจจะ

มาจากระดับลึกของโลกตามสายแร่ หรือความหายากของอ�ำพัน (อินทรีย์วัตถุ) ที่มีความงดงาม

อตุสาหกรรมอญัมณแีละเครือ่งประดบัมีความสมัพนัธ์ต่อกนั ในการแยกแยะประเภทของรายการ

สินค้าในอุตสาหกรรมนี้ สามารถแยกได้พอสังเขป ดังนี้

1. อัญมณี แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม ดังนี้

1.1 อัญมณีแท้ (Gemstones) คือ รัตนชาติที่มาจากแร่ธาตุต่างๆ (Minerals) ซึ่งเป็น  

สารอนินทรีย์ที่อยู่ใต้ผิวโลก และได้ขุดขึ้นมาแล้วน�ำไปเจียระไนและขัดมัน หรือแกะสลักเป็นรูปต่างๆ  

หลังจากนั้นจะน�ำมาใช้ท�ำเป็นอัญมณีเครื่องประดับ ได้แก่ เพชร พลอย เป็นต้น

1.2 อัญมณีสังเคราะห์ (Synthetic Gemstone) คือ อัญมณีท่ีท�ำขึ้นด้วยวิธีการทาง

วิทยาศาสตร์ โดยมีส่วนประกอบทางเคมี คุณสมบัติทางกายภาพ ทางแสง เหมือนกับอัญมณีแท้  

การตรวจแยกอัญมณีสังเคราะห์ไม่สามารถท�ำได้ด้วยตาเปล่าหรือวิธีการธรรมดา  ต้องใช้ความรู ้ 

ประสบการณ์ และเคร่ืองมือทางวิทยาศาสตร์เข้าช่วย มนุษย์สามารถสังเคราะห์อัญมณีขึ้นให้เหมือนกับ

อัญมณีธรรมชาติที่มีราคาสูงได้เกือบทุกชนิด เช่น เพชรสังเคราะห์ ทับทิมสังเคราะห์ แซบไฟร์สังเคราะห์ 

มรกตสังเคราะห์ นิลสังเคราะห์ เป็นต้น

2. เครือ่งประดบั หมายถงึ สิง่ของทีใ่ช้เสรมิแต่งร่างกายเพิม่เตมิจากเสือ้ผ้าท่ีสวมใส ท�ำให้รปูแบบ 

การแต่งตัวมีลักษณะเปลี่ยนไป นอกจากนี้ เครื่องประดับยังถูกน�ำมาใช้ในเรื่องความเชื่อและศาสนา  

โดยเครื่องประดับสามารถแบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม ดังนี้
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2.1 เครื่องประดบัแท ้(Jewelry) คือการน�ำอญัมณีมีค่ามาเข้าตัวเรอืนโลหะมคีา่ก่อนทีจ่ะ

น�ำออกจ�ำหน่าย ทั้งนี้เครื่องประดับแท้อาจจะท�ำจากโลหะมีค่าล้วนๆ ก็ได้ เช่น สร้อยทอง สร้อยแพลทินัม 

หรือเครื่องประดับเงิน โดยไม่มีอัญมณีเข้ามาเป็นส่วนประกอบก็ได้เช่นกัน

2.2 เครือ่งประดบัเทยีม (Imitation Jewelry) คอืเครือ่งประดับทีม่ส่ีวนประกอบจากอญัมณี

เทียม ซึ่งเป็นอัญมณีที่ท�ำขึ้นด้วยวิธีการทางวิทยาศาสตร์ 

3. โลหะมีค่า (Precious Metal) หมายถึง โลหะที่ใช้ท�ำเครื่องประดับ ใช้ท�ำเหรียญตรา ประกอบ

เครื่องทอง เพชรพรรณ และเครื่องประดับทั้งหลาย โลหะที่ส�ำคัญและรู้จักกันดีในการท�ำเครื่องประดับคือ 

แพลทินัม (Platinum), ทองค�ำขาว (White Gold), ทองค�ำ (Gold), เงิน (Silver), พาเลเดี่ยม (Palladium) 

และโรเดีย่ม (Rhodium) ล้วนแต่เป็นโลหะทีม่ค่ีา (Precious Metal) ท่ีใช้ในการท�ำเครือ่งประดับในปัจจบัุน

1. สถานภาพ
 การผลิต

อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยแบ่งตามลักษณะการผลิต ประกอบด้วย

อตุสาหกรรมหลกั 2 ประเภท คอื อุตสาหกรรมการเจยีระไนอญัมณ ีและอตุสาหกรรมการผลติเครือ่งประดบั 

โดยในแต่ละอุตสาหกรรมจะประกอบด้วยอุตสาหกรรมย่อย มีรายละเอียดดังนี้

1) อุตสาหกรรมการเจียระไนอัญมณี เป็นอุตสาหกรรมที่น�ำอัญมณีที่ได้จากธรรมชาติ

มาเจียระไนเพื่อเพิ่มมูลค่าและความสวยงามให้กับอัญมณี สามารถแยกย่อยได้ ดังนี้

- อตุสาหกรรมการเจยีระไนพลอย เกดิจากการทีป่ระเทศไทยเป็นศนูย์กลางการค้า 

พลอย และมแีหล่งวตัถดุบิทีมี่มูลค่าสงู ซ่ึงเป็นแหล่งพลอยทีส่�ำคญั มช่ีางเจยีระไนพลอยทีม่ฝีีมอืเป็นทีย่อมรบั 

ประกอบกบัการมเีทคนคิการหงุพลอยทีท่�ำให้พลอยทีไ่ด้มสีสีนัทีส่วยงามมากขึน้ ส่วนใหญ่เป็นอตุสาหกรรม

ขนาดเล็กและเป็นอุตสาหกรรมในครัวเรือน มีผู้ประกอบการมากและมีอยู่ทั่วไป

- อุตสาหกรรมการเจียระไนเพชร เกิดจากการย้ายฐานการผลิตจากประเทศที่มี 

ชือ่เสยีงในด้านการเจยีระไนเพชร เช่น เบลเยีย่ม อสิราเอล และองักฤษ อตุสาหกรรมนีต้้องอาศัยเงนิลงทุนสงู 

เนื่องจากต้องใช้เครื่องมือที่มีเทคโนโลยี โดยประเทศไทยเป็นแหล่งเจียระไนเพชรขนาดเล็ก (เส้นผ่าน

ศูนย์กลาง 1.5 ม.ม. ถึง 1 กะรัต) ที่ส�ำคัญรองจาก เบลเยี่ยม อิสราเอล อินเดีย และสหรัฐอเมริกา

2) อุตสาหกรรมการผลิตเครื่องประดับ ในอดีตเป็นอุตสาหกรรมในครัวเรือน ปัจจุบัน

เป็นอตุสาหกรรมเพือ่การส่งออก การผลติในอตุสาหกรรมนีจ้ะต้องมคีวามรูอ้ย่างดีในด้านศิลปะและความ
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ช�ำนาญในกระบวนการผลิต ตั้งแต่การออกแบบ การท�ำแม่แบบ การหลอมโลหะ การผสมโลหะ การหล่อ 

การขึน้รูปตวัเรอืนรปูพรรณ การฝังอญัมณ ีไปจนถงึการตกแต่งข้ันสดุท้าย สามารถแบ่งออกเป็น 2 กลุม่ใหญ่ๆ 

- อุตสาหกรรมการผลติเครือ่งประดบัอญัมณแีท้ แบ่งเป็นผูผ้ลติส�ำหรบัตลาดภายใน

และผู้ผลิตส�ำหรับตลาดส่งออก โดยการผลิตเพ่ือส่งออก จ�ำเป็นต้องใช้เทคโนโลยีในการผลิตมากกว่า 

การผลิตส�ำหรับตลาดภายในประเทศ ทั้งในด้านรูปแบบ คุณภาพ และราคาสินค้า 

- อุตสาหกรรมการผลติเครือ่งประดับอญัมณเีทยีม อตุสาหกรรมนีไ้ด้พฒันารปูแบบ

และเทคนิคการผลิตจนสามารถผลิตสินค้าได้ใกล้เคียงกับเครื่องประดับแท้ 

 กระบวนการผลิต

อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ มีกรรมวิธีการผลิตและการเพิ่มมูลค่าของสินค้าที ่

แตกต่างกัน ตั้งแต่มูลค่าเพิ่มน้อยจนถึงมูลค่าเพิ่มมาก ประกอบด้วยกระบวนการที่ส�ำคัญ 4 ส่วน โดยมี

รายละเอียดของแต่ละกระบวนการ ดังนี้

แผนภาพโครงสร้างกระบวนการผลิตอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ

ทีม่า : รายงานการศกึษาโครงการจดัท�ำยทุธศาสตร์การพฒันาศกัยภาพเศรษฐกจิเชงิสร้างสรรค์ในอตุสาหกรรม

แฟชั่น, 2554
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1) วตัถดุบิ การจดัการกบัวตัถดุบิเป็นกระบวนการแรกของอตุสาหกรรม และท�ำให้เกดิมลูค่าเพิม่

น้อย ซึ่งสามารถแบ่งออกเป็น 2 กลุ่มหลัก ได้แก่ วัตถุดิบในส่วนของอัญมณี ได้แก่ เพชร พลอย ไข่มุก 

เป็นต้น และวัตถุดิบในส่วนของการผลิตตัวเรือนเครื่องประดับ ได้แก่ โลหะมีค่า  ซึ่งหมายถึง ทอง เงิน 

และแพลทินัม เป็นส�ำคัญ  

ประเทศไทยมแีหล่งทีเ่ป็นวตัถดุบิของอตุสาหกรรมทัง้สองส่วนดังกล่าวข้างต้น โดยในกลุม่วตัถดุบิ

อัญมณี ไทยเป็นแหล่งพลอยสีที่ส�ำคัญหนึ่งใน 5 แหล่งของโลก (แอฟริกาใต้ อเมริกาใต้ พม่าและศรีลังกา) 

โดยพลอยสทีีข่ดุได้ในไทยส่วนใหญ่เป็นทบัทมิและไพลนิ รวมถงึหยก โกเมน เพทาย บษุราคมั และเขยีวส่อง 

เป็นต้น จากจังหวัดจันทบุรี กาญจนบุรี ตราด จันทบุรี และแพร่ และมีแหล่งค้นพบเพชรในจังหวัดภูเก็ต

และพังงา เป็นต้น ในส่วนของโลหะมีค่า ได้แก่ ทองค�ำ เงิน และแพลทินัม ไทยมีแหล่งขุดพบทองค�ำที่

จังหวัดปราจีนบุรี นราธิวาส และลพบุรี แหล่งค้นพบเงินในจังหวัดกาญจนบุรี 

จากการขยายตัวอย่างรวดเร็วของอุตสาหกรรม ส่งผลให้แหล่งวัตถุดิบภายในประเทศลดลงและ

ไม่เพียงพอต่อการน�ำมาผลิตในเชิงพาณิชย์ จึงเน้นการน�ำเข้าจากต่างประเทศเป็นหลัก โดยพลอยสีน�ำเข้า

จากพม่า อินเดีย ศรีลังกา มาดากัสการ์ และแอฟริกาใต้ ในขณะที่เพชรน�ำเข้าจากอิสราเอล เบลเยี่ยม 

และอินเดีย เป็นต้น

2) วัตถุดิบแปรรูป/ขึ้นรูป การแปรรูปหรือการขึ้นรูปเป็นกระบวนการเพิ่มมูลค่าให้กับวัตถุดิบ 

ค่อนข้างมาก โดยกระบวนการนี้เป็นการน�ำวัตถุดิบจากขั้นตอนแรกมาท�ำการแปรรูปหรือขึ้นรูป ซึ่งจะเน้น

การเจียระไนให้สวยงามเหมาะแก่การน�ำไปประดับ 

การแปรรูปหรือการขึ้นรูปสามารถแบ่งตามวัตถุดิบได้ 3 กลุ่ม โดยกลุ่มแรกคือ การขึ้นรูปเพชร 

เริม่ต้นจากการคดัแยกเพชร หลงัจากนัน้น�ำไปเจยีระไน และน�ำไปขดัเงาเพือ่ให้เกดิความเงางาม ส่วนกลุม่

ที่สอง เป็นการขึ้นรูปพลอย มีความคล้ายคลึงกับเพชร แต่แตกต่างกันที่มีการคัดแยกก้อนพลอยเพื่อน�ำไป

เผา (หงุพลอย) ซ่ึงเป็นกระบวนการทีช่่วยให้พลอยใสสะอาดขึน้ เพิม่หรอืลดสใีห้สวยงามขึน้ ส่วนกลุม่ทีส่าม

เป็นการขึ้นรูปโลหะมีค่า โดยน�ำเอาโลหะมีค่าต่างๆ ได้แก่ ทองค�ำ เงิน แพลทินัม มาขึ้นรูปตามที่ต้องการ 

และน�ำไปขัดเงาเพื่อพร้อมที่จะน�ำไปผลิตเป็นเครื่องประดับหรือจัดจ�ำหน่ายต่อไป
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ประเทศไทยมีจดุเด่นด้านการมีแรงงานทีม่ฝีีมอืประณตีในการขึน้รปูด้วยมอืทีม่ชีือ่เสยีงระดับโลก 

และสามารถสร้างรูปแบบการเจียระไนเหลี่ยมอัญมณีเป็นของตัวเอง ได้แก่ Bangkok Cut หรือ Thai Cut  

ซึง่เป็นการเจยีระไนเพชรขนาดเลก็ (ประมาณ 2-5 สตางค์ น้อยกว่า 1 กะรตั) ได้สวยงามและเป็นเอกลกัษณ์

เฉพาะของไทย อีกทั้งยังเป็นประเทศแรกของโลกที่สามารถปรับปรุงคุณภาพพลอยได้ด้วยเทคนิคการเผา

หรือหุงพลอย ซึ่งถือเป็นการเพิ่มมูลค่าของพลอย

3) การผลิตเครื่องประดับ หลังจากที่ได้อัญมณีและโลหะมีค่าที่แปรรูปหรือขึ้นรูปแล้ว จะน�ำไปสู่

กระบวนการผลิตเครื่องประดับอัญมณีต่อไป สามารถแบ่งได้ 2 ประเภท คือ

(1) การผลิตเครื่องประดับด้วยมือ เหมาะส�ำหรับผลิตเครื่องประดับที่มีราคาสูง เน้นความ 

ละเอียดของงานทีม่กีารออกแบบตวัเรอืนเป็นพเิศษ และมกีารผลติในปรมิาณน้อย ตอบสนองสนิค้าในตลาดบน 

สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มได้ค่อนข้างสูงมาก

(2) การผลิตเครื่องประดับด้วยเครื่องจักร เหมาะส�ำหรับการผลิตในปริมาณมาก รูปแบบ

ไม่ซับซ้อน มีต้นทุนที่ต�่ำ  ตอบสนองสินค้าในตลาดล่างซึ่งมีมูลค่าเพิ่มน้อย รวมถึงสินค้าตลาดธุรกิจ 

เทรนด์จิ๋ว (Micro-trend) ซึ่งเป็นกลุ่มลูกค้าใหม่ๆ มีความต้องการท่ีซับซ้อนและเฉพาะเจาะจงมากขึ้น 

แม้จะเป็นกลุ่มลกูค้าขนาดเลก็แต่มแีนวโน้มในการเตบิโตและสร้างโอกาสทางธรุกจิสงู สามารถสร้างมลูค่า

เพิ่มได้มากอีกด้วย

(3) ประเทศไทยมีความโดดเด่นทางด้านการผลติเครือ่งประดบัด้วยมอืทีม่เีอกลกัษณ์ มคีวาม

ประณีต และมีความเชี่ยวชาญเฉพาะตัวที่ค่อนข้างสูง และมีศักยภาพทางด้านการออกแบบการเจียระไน 

รวมไปถึงการออกแบบเครื่องประดับที่ให้ความสวยงาม มีเอกลักษณ์ ท�ำให้สามารถส่งออกสินค้าอัญมณี

และเครื่องประดับได้เป็นจ�ำนวนมาก

(4) ช่องทางการจัดจ�ำหน่าย การจัดจ�ำหน่ายสินค้าอัญมณีจะมีทั้งในส่วนของอัญมณีและ 

โลหะมีค่าที่แปรรูปหรือขึ้นรูปแล้ว และครื่องประดับมีช่องทางการจัดจ�ำหน่ายทั้งค้าปลีกและค้าส่ง 
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 การน�ำเข้า - การส่งออก

การน�ำเข้า 

ในภาพรวมของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ ส่วนมากเป็นการน�ำเข้าวัตถุดิบ ได้แก่ 

อัญมณีชนิดต่างๆ ทั้งชนิดที่เจียระไนแล้วและยังไม่ได้เจียระไน รวมถึงทองค�ำเป็นส่วนมาก เพื่อน�ำมา

ผลิตเป็นเครื่องประดับเพื่อการส่งออกและบริโภคภายในประเทศ โดยมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยระหว่างปี 

2551 - 2554 อยู่ที่ร้อยละ 30 ต่อปี 

อัญมณีแท้ ในภาพรวมปี 2554 มีมูลค่าการน�ำเข้าประมาณ 2,000 ล้านเหรียญสหรัฐ เพิ่มขึ้น

กว่าเท่าตัวเมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า  แหล่งน�ำเข้าส�ำคัญ ได้แก่ อินเดีย เบลเยี่ยม และอิสราเอล คิดเป็น

สัดส่วนจากการน�ำเข้าทั้งหมดประมาณร้อยละ 35, 19 และ 18 ตามล�ำดับ นอกนั้นเป็นการน�ำเข้าจาก 

ประเทศอื่นๆ ร้อยละ 28

โลหะมีค่าที่ส�ำคัญ ได้แก่ ทองค�ำ ในปี 2554 มีมูลค่าการน�ำเข้า 16,464.83 ล้านเหรียญสหรัฐ 

เพิม่ขึน้มากกว่าเท่าตวัเมือ่เทยีบกบัปีก่อนหน้า แหล่งน�ำเข้าส�ำคัญ ได้แก่ สวติเซอร์แลนด์ ออสเตรเลยี และ

สหรัฐอเมริกา คิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 45, 17 และ 11 ตามล�ำดับของการน�ำเข้าทั้งหมด นอกนั้น

เป็นการน�ำเข้าจากประเทศอื่นๆ ร้อยละ 27

การส่งออก 

ในภาพรวมของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ มีมูลค่าเฉลี่ยระหว่างปี 2551-2554 

ประมาณปีละกว่า 10,000 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยต่อปีร้อยละ 12 

สินค้าส่งออกที่ส�ำคัญ ได้แก่ ทองค�ำ มีมูลค่าการส่งออกในปี 2554 คิดเป็นร้อยละ 48 ของมูลค่า

การส่งออกทั้งหมด รองลงมา ได้แก่ เครื่องประดับแท้ และอัญมณีแท้ คิดเป็นร้อยละ 30 และ 17 ของการ

ส่งออกทั้งหมดในปี 2554 

ทองค�ำ ทั้งที่ยังมิได้ขึ้นรูป และกึ่งส�ำเร็จรูป มีการส่งออกที่ลดลงเนื่องจากราคาที่ลดลง สาเหตุ

หลกัมาจากการบริโภคภายในประเทศเพิม่ขึน้ในรูปของการสะสมและเกง็ก�ำไร ตลาดส่งออกทีส่�ำคัญ ได้แก่ 

สวิตเซอร์แลนด์ ฮ่องกง และออสเตรเลีย คิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 63, 19 และ 10 ตามล�ำดับของ

การน�ำเข้าทั้งหมด นอกนั้นเป็นการน�ำเข้าจากประเทศอื่นๆ ร้อยละ 27
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 อัญมณีและเครื่องประดับในตลาดโลก

การน�ำเข้าอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของโลก มีมูลค่าการน�ำเข้าค่อนข้างสูง 

ทวีปเอเชียและทวีปยุโรปเป็นทวีปผู้น�ำเข้าที่ส�ำคัญในตลาดโลก โดยเฉพาะประเทศอินเดียและประเทศ

สหรัฐอเมริกา นอกจากนี้ประเทศที่มีบทบาทในการเป็นผู้น�ำเข้ารายใหญ่ของโลก ได้แก่ ฮ่องกง สหราช-

อาณาจักร สวิตเซอร์แลนด์ เบลเยี่ยม เยอรมนี ออสเตรเลีย แคนาดา และญี่ปุ่น เป็นต้น โดยที่เบลเยี่ยม  

มกีารน�ำเข้าสนิค้าประเภทอญัมณเีป็นสดัส่วนทีส่งูมากเม่ือเทียบกบัการน�ำเข้าสนิค้าทุกประเภทของประเทศ 

ในขณะที่เยอรมนี แคนาดา  ญี่ปุ่น และออสเตรเลีย เป็นกลุ่มประเทศที่มีการน�ำเข้าโลหะมีค่าเป็นหลัก  

ส่วนประเทศสหราชอาณาจักร สวิตเซอร์แลนด์ และฮ่องกง จะมีสัดส่วนการน�ำเข้าสินค้าอัญมณีและ 

เครื่องประดับทุกประเภทในสัดส่วนที่ใกล้เคียงกัน 

แผนภาพแสดงสัดส่วนและมูลค่าการน�ำเข้าอัญมณีและเครื่องประดับของโลก ปี 2552

ทีม่า : รายงานการศกึษาโครงการจดัท�ำยทุธศาสตร์การพฒันาศกัยภาพเศรษฐกจิเชงิสร้างสรรค์ในอตุสาหกรรม

แฟชั่น, 2554

หมายเหตุ : จาก UN Comtrade โดยไม่รวมการน�ำเข้ากลับ (Re-import)

แคนาดา 
8.3 B.USD. 
(10% 5% 85%)

สหราชอาณาจักร 
14.8 B.USD. 
(23% 38% 39%)

เบลเยี่ยม 
11.6 B.USD. 
(3% 8% 10%)

ญี่ปุ่น 
8.1 B.USD. 
(17% 13% 70%)

สหรัฐอเมริกา 
37.2 B.USD.
(19% 37% 44%)

เยอรมนี 
11.1 B.USD. 
(13% 3% 84%)

สวิตเซอร์แลนด์ 
12.8 B.USD. 
(32% 17% 51%)

อินเดีย 
42.6 B.USD. 
(1% 36% 62%)

ออสเตรเลีย 
8.8 B.USD. 
(9% 6% 85%)

ฮ่องกง  
24.5 B.USD. 
(17% 47% 36%)

มูลค่าการนำ�เข้าอัญมณีและเครื่องประดับ
(พันล้านดอลลาร์สหรัฐ)
(% อัญมณี % เครื่องประดับ % โลหะมีค่า)
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ตารางประเทศผู้น�ำเข้าที่ส�ำคัญแต่ละประเภทสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับของโลก

ทีม่า : รายงานการศกึษาโครงการจดัท�ำยทุธศาสตร์การพฒันาศกัยภาพเศรษฐกจิเชงิสร้างสรรค์ในอตุสาหกรรมแฟชัน่, 2554

หมายเหตุ : จาก UN Comtrade โดยไม่รวมการน�ำเข้ากลับ (Re-import)

อันดับ ประเทศ
มูลค่านำ�เข้า

(ล้านดอลลาร์สหรัฐ)

สัดส่วนการ

นำ�เข้า (%)

1 สหรัฐอเมริกา 7,050 20.29

2 ฮ่องกง 4,276 12.31

3 สวิตเซอร์แลนด์ 4,141 11.92

4 สหราชอาณาจกัร 3,352 9.65

5 ฝรั่งเศส 1,852 5.33

6 สิงคโปร์ 1,805 5.20

7 เยอรมนี 1,396 4.02

8 ญี่ปุ่น 1,343 3.87

9 อิตาลี 986 2.84

10 แคนาดา 809 2.33

13 ไทย 527 1.52

รวมทุกประเทศ 34,742 100.0

อันดับ ประเทศ
มูลค่านำ�เข้า

(ล้านดอลลาร์สหรัฐ)

สัดส่วนการ

นำ�เข้า (%)

1 อินเดีย 15,461 20.86

2 สหรัฐอเมริกา 13,657 18.43

3 ฮ่องกง 11,427 15.42

4 เบลเยี่ยม 10,093 13.62

5 สหราชอาณาจกัร 5,706 7.70

6 อิสราเอล 5,344 7.21

7 จีน 2,865 3.87

8 สวิตเซอร์แลนด์ 2,119 2.86

9 ญี่ปุ่น 1,092 1.47

10 ไทย 1,073 1.45

รวมทุกประเทศ 74,113 100.0

ผู้นำ�การนำ�เข้าอัญมณีของโลก ปี พ.ศ. 2552 ผู้นำ�การนำ�เข้าเครื่องประดับของโลก ปี พ.ศ. 2552

ประเทศนำ�เข้าหลักของทวีปยุโรป

ประเทศนำ�เข้าหลักของทวีปเอเชีย

ประเทศนำ�เข้าหลักของภูมิภาคอาเซียน

อันดับ ประเทศ
มูลค่านำ�เข้า

(ล้านดอลลาร์สหรัฐ)

สัดส่วนการ

นำ�เข้า (%)

1 อินเดีย 26,599 20.78

2 สหรัฐอเมริกา 16,485 12.88

3 เยอรมนี 9,396 7.34

4 ฮ่องกง 8,809 6.88

5 ออสเตรเลีย 7,514 5.87

6 แคนาดา 7,142 5.58

7 สวิตเซอร์แลนด์ 6,498 5.08

8 สหราชอาณาจกัร 5,757 4.50

9 ญี่ปุ่น 5,709 4.46

10 อิตาลี 5,496 4.29

11 ไทย 4,376 3.42

รวมทุกประเทศ 127,981 100.0

ผู้นำ�การนำ�เข้าโลหะมีค่าของโลก ปี พ.ศ. 2552
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การส่งออกอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของโลกมีการเติบโตของการส่งออกอย่าง

ต่อเนื่อง โดยเฉพาะสินค้าประเภทโลหะมีค่าที่ทั่วโลกให้ความสนใจ และเป็นที่ต้องการของตลาด ส่งผล

ให้การผลติและการส่งออกมกีารเตบิโตทีส่งูขึน้ ท�ำให้มลูค่าของการส่งออกสนิค้าอญัมณแีละเครือ่งประดับ

ของโลกเพิ่มสูงขึ้น ส่วนสินค้าประเภทเครื่องประดับเป็นสินค้าที่มีการส่งออกน้อยใน 3 ประเภท (อัญมณี 

เครื่องประดับ โลหะมีค่า) แต่มีมูลค่าการส่งออกท่ีเพิ่มขึ้นอย่างสม�่ำเสมอ ซึ่งแตกต่างจากสินค้าอัญมณี

ที่มีมูลค่าการส่งออกลดลง แต่ในภาพรวมการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับของโลกยังมีมูลค่าในการ 

ส่งออกที่เพิ่มสูงขึ้นอย่างต่อเนื่องทุกปี 

จากมลูค่าและโครงสร้างการส่งออกของสนิค้าอัญมณแีละเครือ่งประดับ พบว่าทวปียโุรปและทวปี

เอเชียมบีทบาทส�ำคญัในการส่งออกสนิค้าอญัมณแีละเครือ่งประดบั ซึง่ประเทศในทวปียโุรปและทวปีเอเชยี

ท่ีเป็นประเทศหลกัในการส่งออกสนิค้าอญัมณแีละเครือ่งประดบัส่วนใหญ่จะเป็นประเทศหลกัในการน�ำเข้า

สินค้าอัญมณีและเครื่องประดับด้วยเช่นกัน 
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ตารางประเทศผู้ส่งออกที่ส�ำคัญแต่ละประเภทสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับของโลก

ทีม่า : รายงานการศกึษาโครงการจดัท�ำยทุธศาสตร์การพฒันาศกัยภาพเศรษฐกจิเชงิสร้างสรรค์ในอตุสาหกรรมแฟชัน่, 2554

หมายเหตุ : จาก UN Comtrade โดยไม่รวมการส่งออกต่อ (Re-export)

อันดับ ประเทศ
มูลค่านำ�เข้า

(ล้านดอลลาร์สหรัฐ)

สัดส่วนการ

นำ�เข้า (%)

1 อินเดีย 10,780 20.77

2 สหรัฐอเมริกา 5,412 10.43

3 อิตาลี 4,617 8.90

4 ฮ่องกง 4,417 8.51

5 สวิตเซอร์แลนด์ 4,039 7.78

6 สหราชอาณจักร 3,535 6.81

7 จีน 3,534 6.81

8 ไทย 2,705 5.21

9 ฝรั่งเศส 1,783 3.43

10 สิงคโปร์ 1,636 3.15

รวมทุกประเทศ 51,895 100.0

อันดับ ประเทศ
มูลค่านำ�เข้า

(ล้านดอลลาร์สหรัฐ)

สัดส่วนการ

นำ�เข้า (%)

1 สหรัฐอเมริกา 22,434 15.00

2 ฮ่องกง 13,333 8.92

3 ออสเตรเลีย 12,083 8.08

4 แคนาดา 8,613 5.76

5 เยอรมนี 7,428 4.97

6 แอฟริกาใต้ 7,086 4.74

7 ญี่ปุ่น 7,042 4.71

8 เปรู 6,978 4.67

9 ไทย 5,772 3.86

10 เม็กซิโก 5,558 3.72

รวมทุกประเทศ 149,515 100.0

อันดับ ประเทศ
มูลค่านำ�เข้า

(ล้านดอลลาร์สหรัฐ)

สัดส่วนการ

นำ�เข้า (%)

1 อินเดีย 16,987 21.79

2 อิสราเอล 11,658 14.95

3 เบลเยี่ยม 11,104 14.24

4 สหรัฐอเมริกา 10,568 13.55

5 ฮ่องกง 9,062 11.62

6 สหราชอาณาจักร 5,687 7.29

7 สวิตเซอร์แลนด์ 1,817 2.33

8 จีน 1,790 2.30

9 แคนาดา 1,731 2.22

10 แอฟริกาใต้ 1,310 1.68

11 ไทย 1,283 1.65

รวมทุกประเทศ 77,976 100.0

ผู้นำ�การส่งออกอัญมณีของโลก ปี พ.ศ. 2552 ผู้นำ�การส่งออกเครื่องประดับของโลก ปี พ.ศ. 2552

ผู้นำ�การส่งออกโลหะมีค่าของโลก ปี พ.ศ. 2552

ประเทศส่งออกหลักของทวีปยุโรป

ประเทศส่งออกหลักของทวีปเอเชีย

ประเทศส่งออกหลักของภูมิภาคอาเซียน
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2. แนวโน้มอุตสาหกรรม
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทยมีโอกาสและแนวโน้มท่ีดีจากการเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ี

ส�ำคญัของทวปีเอเชีย มนีกัท่องเท่ียวเข้ามาจ�ำนวนมาก ตลาดคูค้่าเดมิทีเ่คยซบเซาจากวกิฤตเิศรษฐกจิมแีนวโน้ม 

ฟื้นตัว และยังมีโอกาสขยายตลาดไปสู่ตลาดใหม่มากขึ้น รวมถึงเทคโนโลยีใหม่ๆ อย่างอินเตอร์เน็ตและ 

สือ่ออนไลน์ เริม่มผีลต่อการเข้าถงึลกูค้าได้ง่ายและสะดวกขึน้ ซึง่โอกาสต่างๆ เหล่านีจ้ะส่งให้อตุสาหกรรม

อัญมณีและเครื่องประดับไทยมีทิศทางขยายตัวมากขึ้น 

1) ประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเทีย่วทีส่�ำคญัในทวปีเอเชยี มส่ีวนช่วยสนบัสนนุอตุสาหกรรม

อัญมณีและเครื่องประดับ ท�ำให้เป็นที่รู้จักของต่างชาติและมีมูลค่าในการจ�ำหน่ายเพิ่มมากขึ้น 

2) โอกาสการขยายตลาดไปสู่ประเทศคู่ค้าเดิมที่ส�ำคัญมีแนวโน้มฟื้นตัว ทั้งประเทศ

สหรัฐอเมริกา ประเทศญี่ปุ่น และสหภาพยุโรป จะท�ำให้ส่งผลดีต่อการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับ 

3) โอกาสการขยายตลาดไปสู่ประเทศคู่ค้าใหม่ เช่น เขตการค้าเสรีอาเซียน ออสเตรเลีย - 

นิวซีแลนด์ มีแนวโน้มขยายตัวอย่างต่อเนื่อง โดยที่ไทยมีแต้มต่อทางภาษีเหนือประเทศคู่แข่งที่มิใช่สมาชิก

อาเซยีน ได้แก่ อินเดยี จนี อิตาล ีและฮ่องกง ซ่ึงเป็นคูแ่ข่งส�ำคญัของไทย แต่ทัง้นีจ้ะต้องเป็นไปตามหลกัเกณฑ์ 

ของกฎว่าด้วยแหล่งก�ำเนิดสินค้าและกระบวนการรับรองแหล่งก�ำเนิดสินค้าด้วย

4) การใช้ช่องทางการตลาดผ่านสงัคมออนไลน์ (Social Marketing) เช่น อนิเตอร์เนต็ และ

สื่อออนไลน์ มีบทบาทต่อการตลาดและการเข้าถึงกลุ่มลูกค้ามากขึ้น ท�ำให้มีแนวโน้มการท�ำตลาดสินค้า

อัญมณีและเครื่องประดับผ่านช่องทางสังคมออนไลน์ (Social Marketing) เพิ่มมากขึ้น 

3. ปัญหาและอุปสรรค
1) ขาดแคลนวัตถุดิบภายในประเทศ ต้องน�ำเข้าจากต่างประเทศ โดยเฉพาะ ทองค�ำ เพชร และ

พลอยในสัดส่วนที่ค่อนข้างสูง ซึ่งมีปัญหาความไม่แน่นอนของวัตถุดิบทั้งด้านปริมาณและคุณภาพ โดยมี

สัดส่วนการน�ำเข้าวัตถุดิบจากต่างประเทศร้อยละ 70 ท�ำให้ประสบปัญหาหลายประการ ดังนี้

- ความไม่แน่นอนด้านการเมืองของประเทศเพื่อนบ้าน เช่น พม่า และกัมพูชา 

- โครงสร้างภาษีที่ไม่แน่นอนของบางประเทศ เช่น มาดากัสการ์

- การพัฒนาอุตสาหกรรมอัญมณีเพื่อเพิ่มมูลค่าภายในประเทศแทนการส่งออก เช่น  

ศรีลังกา และอินเดีย
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- มาตรการทางการค้า  และข้อตกลงทางการค้าของประเทศคู่แข่งที่เอื้อต่อธุรกรรมทาง 

การค้า เช่น ฮ่องกง

2) ค่าจ้างแรงงานที่มีราคาสูงกว่าคู่แข่งส�ำคัญ เช่น จีน อินเดีย และเวียดนาม ท�ำให้มีการย้าย

ฐานการผลิตไปยังประเทศดังกล่าวมากขึ้น รวมถึงการขาดแคลนแรงงานฝีมือซึ่งคาดการณ์ว่าจะมีจ�ำนวน

ลดลงอย่างต่อเนื่อง และขาดการถ่ายทอดเทคนิคการผลิตอย่างเป็นระบบและมีประสิทธิภาพ 

3) ขาดการพฒันาเทคโนโลยด้ีานการออกแบบและการเจยีระไน รวมถงึการศกึษาถงึวธิกีารผลติ

ทีเ่ป็นวทิยาศาสตร์ทีถ่กูต้อง เช่น การใช้แสงเลเซอร์ในการเจยีระไน การตัง้น�ำ้เพือ่ให้เหลีย่มอญัมณสีามารถ

หักเหแสงได้อย่างสวยงามและสมบูรณ์ เป็นต้น

4) ประเทศคู่ค้าส�ำคัญน�ำมาตรการทางการค้าที่มิใช่ภาษี (Non Tariff Barriers) มาใช้มากขึ้น  

แทนมาตรการทางภาษีที่มีการปรับลดลงจากการเปิดเสรีทางการ โดยเฉพาะในประเทศสหรัฐอเมริกา 

สหภาพยุโรป และตะวันออกกลาง

5) ขาดการสนับสนุนอุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องกับการผลิต และพัฒนาให้ได้คุณภาพและปริมาณ

ตรงตามความต้องการ เช่น อตุสาหกรรมการผลติชิน้ส่วนและตวัเรอืนเครือ่งประดับมจี�ำนวนน้อยไม่เพยีงพอ 

ท�ำให้ต้องน�ำเข้าเป็นจ�ำนวนมาก อุตสาหกรรมการผลิตแม่พิมพ์ต้นแบบ ท�ำให้เสียเปรียบด้านระยะเวลา

ในการผลิต และอุตสาหกรรมเครื่องจักรไม่มีประสิทธิภาพในการผลิต จะเกิดความสูญเสียวัตถุดิบและ

ต้นทุนเพิ่มสูงขึ้น  

4. แนวทางในการพัฒนาอุตสาหกรรม
แนวทางในการพัฒนาอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ มีดังนี้

1) พัฒนาจัดหาแหล่งวัตถุดิบและอุตสาหกรรมต้นน�้ำ เพื่อให้วัตถุดิบไหลเข้าสู่ประเทศอย่าง 

คล่องตวั มแีหล่งวตัถดุบิทีม่คีวามหลากหลายและกระจายตวัมากขึน้ เช่น การสร้างความร่วมมือในภมิูภาค

ในการจัดหาแหล่งวัตถุดิบและพัฒนาให้เกิดตลาดการค้า “พลอย” ในภูมิภาค และการจัดหาวัตถุดิบของ

ภาคเอกชนและผู้จัดจ�ำหน่าย โดยการร่วมมือระหว่างภาครัฐกับรัฐในประเทศพม่า ลาว รวมถึงการพัฒนา

ธุรกิจสนับสนุนชิ้นส่วนของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 
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2) พฒันากระบวนการผลติและผลติภณัฑ์ เพือ่ให้สามารถผลติสนิค้าทีไ่ด้คณุภาพและมาตรฐาน

สากล รวมถงึการสร้างผลติภณัฑ์ทีมี่เอกลกัษณ์และเป็นทีย่อมรบัของตลาดบนในระดับโลก เช่น การพฒันา

เทคโนโลยีด้านการออกแบบและการเจียระไน การพัฒนากระบวนการผลิต เป็นต้น

3) การพฒันาบคุลากรและเครือข่ายสถาบนัเฉพาะทาง เพือ่ให้มจี�ำนวนบคุลากรในอตุสาหกรรม

อัญมณีและเครื่องประดับที่พอเพียง มีประสิทธิภาพในทุกระดับงาน และมีเครือข่ายสถาบันเฉพาะทาง

ส�ำหรับช่วยในการประสานงานอย่างมีประสิทธิผล เช่น การพัฒนานักออกแบบเครื่องประดับไปสู่การเป็น

ธุรกิจอัญมณีและเครื่องประดับ (NEC Creative Jewelry) การยกระดับผู้ประกอบการเครื่องประดับไปสู่ 

การเป็นผู้ประกอบการส่งออก (NEC Creative Jewelry for Exporters) การเชื่อมโยงนักออกแบบ 

เครือ่งประดับกบัธรุกจิสนบัสนนุแฟชัน่ (กลุม่นกัออกแบบ กลุม่เงนิทนุ กลุม่ตลาด กลุม่ค้าปลกี กลุม่ OEM) 

การพฒันาแรงงานฝีมอืร่วมกนัระหว่างสมาคมและสถาบนัอาชวีศกึษาด้านอญัมณแีละเครือ่งประดบั เป็นต้น

4) รกัษามาตรฐานและภาพลกัษณ์อญัมณีและเครือ่งประดับไทย เพือ่ให้ผูบ้รโิภคท้ังชาวไทยและ

ชาวต่างชาตมีิความเชือ่ม่ันในสนิค้าอญัมณแีละเครือ่งประดบัของไทย เช่น การยกระดบัและสร้างภาพลกัษณ์ 

การจัดนิทรรศการอัญมณีไทยและมาตรฐานไทยให้เป็นที่รู้จักและยอมรับในระดับภูมิภาคและสากล  

5) ส่งเสรมิการส่งออก เป็นการสร้างช่องทางการตลาดและประชาสมัพนัธ์ธรุกจิผ่านธรุกจิแฟชัน่

ในด้านต่างๆ เพือ่ให้ประเทศไทยเป็นทีรู่จ้กัในงานแสดงสนิค้าระดับนานาชาต ิมช่ีองทางการตลาดเพิม่ขึน้ 

มกีารขยายตลาดนกัท่องเทีย่วในประเทศไทย และมข้ีอมลูสนิค้าอญัมณแีละเครือ่งประดับทีเ่ป็นภาพลกัษณ์

ของประเทศไทย

..............................................................
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Industrial Intelligence Unit (IIU) คืออะไร?

ระบบเครอืข่ายข้อมลูเพือ่การชีน้�ำและเตอืนภยัของภาคอตุสาหกรรม ซึง่ประกอบไปด้วย 9 ระบบข้อมูล 
หรือ 9 IIU ได้แก่

 อุตสาหกรรมไทยในภาพรวม
http://iiu.oie.go.th

 อุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม
http://iiu.oie.go.th/Textile/default.aspx

 อุตสาหกรรมเหล็กและเหล็กกล้า
http://iiu.oie.go.th/iron/default.aspx

 อุตสาหกรรมไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ 
http://iiu.oie.go.th/electronics/default.aspx

 อุตสาหกรรมยานยนต์
http://iiu.oie.go.th/Automotive/default.aspx

 อุตสาหกรรมอาหาร
http://iiu.oie.go.th/food/default.aspx

 อุตสาหกรรมพลาสติก
http://iiu.oie.go.th/ptit/default.aspx

 ฐานข้อมูลด้านการรับรองมาตรฐานไอเอสโอ 
http://iiu.oie.go.th/ISO/default.aspx

 ฐานข้อมูลด้านเศรษฐกิจอุตสาหกรรมในภูมิภาคอาเซียน
http://iiu.oie.go.th/IUasean/default.aspx
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