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อุตสาหกรรมรองเท้าและเครื่องหนัง

ความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับอุตสาหกรรมรองเท้าและเครื่องหนัง

1. สถานภาพ

อุตสาหกรรมรองเท้าและเคร่ืองหนังเป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมแฟชั่นที่มีความส�ำคัญในระบบ

เศรษฐกิจ เนื่องจากเป็นอุตสาหกรรมที่ต่อยอดมาจากอุตสาหกรรมปศุสัตว์และอุตสาหกรรมฟอกหนัง 

สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับหนังสัตว์ได้เป็นอย่างมาก โดยการน�ำหนังสัตว์มาผลิตเป็นสินค้าต่างๆ ได้ 

อย่างหลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นรองเท้า กระเป๋า เข็มขดั ถงุมอื เครือ่งใช้ส�ำนกังาน รวมถงึของเล่นสตัว์เลีย้ง  

ซึ่งความสร้างสรรค์ในออกแบบผลิตภัณฑ์เป็นสิ่งส�ำคัญในการสร้างมูลค่าให้กับหนังสัตว์ นอกจากนี้ 

อุตสาหกรรมรองเท้าและเครื่องหนังเป็นอุตสาหกรรมใช้แรงงานคนเป็นหลัก ซึ่งมีแรงงานที่อยู ่ใน

อุตสาหกรรมนีค่้อนข้างมาก จงึเป็นอตุสาหกรรมทีเ่กดิการจ้างงานจ�ำนวนไม่น้อย ด้วยฝีมอืและความช�ำนาญ 

ในการผลิตรองเท้าและเครื่องหนังซึ่งเป็นที่ยอมรับของต่างชาติ จึงก่อให้เกิดรายได้จากการส่งออกรองเท้าและ 

เคร่ืองหนงัเป็นจ�ำนวนมาก โดยในปี 2554 มมีลูค่าส่งออกถงึ 1,835.7 ล้านเหรยีญสหรฐั ซึง่ถอืว่าเป็นประเทศ

อันดบัต้นๆ ในภมูภิาคอาเซยีนทีม่กีารส่งออกรองเท้าและเครือ่งหนงัสงูสดุ ดงันัน้ อตุสาหกรรมรองเท้าและ

เครื่องหนังจึงเป็นอุตสาหกรรมหนึ่งที่เป็นตัวขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทย อุตสาหกรรมรองเท้าและเครื่องหนัง 

แบ่งเป็น 3 อุตสาหกรรมหลัก ได้แก่ 



2 เอกสารเผยแพร่อุตสาหกรรมน่ารู้

1) การผลิตหนังฟอก รวมถึงการตกแต่งหนังฟอก

2) การผลิตรองเท้า ได้แก่ รองเท้าหนัง รองเท้ากีฬา รองเท้าแตะ รองเท้าอื่นๆ 

3) การผลิตผลิตภัณฑ์เครื่องหนัง ได้แก่ กระเป๋า เข็มขัด ถุงมือ เครื่องหนังประเภทอื่น 

การผลิต

จ�ำนวนโรงงานและแรงงาน

ในปี 2555 มสีถานประกอบการในอตุสาหกรรมรองเท้าและเครือ่งหนงัท่ีจดทะเบียนกบักรมโรงงาน

อุตสาหกรรม (ข้อมูลล่าสุด 24 มกราคม 2555) มีประมาณ 946 แห่ง ท�ำให้เกิดการจ้างงาน 103,406 คน 

สามารถแยกตามอุตสาหกรรมได้ดังนี้ อุตสาหกรรมฟอกหนัง (ประเภท 29) มีสถานประกอบการ 186 แห่ง 

และมีแรงงาน 8,300 คน อุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์เครื่องหนัง (ประเภท 32) มีสถานประกอบการ 287 แห่ง

และแรงงาน 24,679 คน อุตสาหกรรมรองเท้า (ประเภท 33) มีสถานประกอบการ 473 แห่ง และมีแรงงาน 

70,427 คน ทั้งนี้มีสถานประกอบการจ�ำนวนมากที่ไม่ได้จดทะเบียนไว้กับกรมโรงงานอุตสาหกรรม ซึ่งจาก

การประมาณการมีจ�ำนวนสถานประกอบการในอุตสาหกรรมรองเท้าและเครื่องหนังทั้งสิ้นประมาณ  

5,000 แห่ง และเกิดการจ้างงานประมาณ 500,000 คน1

รูปที่ 1 การจ�ำแนกโรงงานอุตสาหกรรมรองเท้าและเครื่องหนังของไทย

ที่มา : ศูนย์สารสนเทศโรงงานอุตสาหกรรม กรมโรงงานอุตสาหกรรม

โรงงาน 473 แห่ง 
คนงาน 70,427 คน

โรงงาน 186 แห่ง 
คนงาน 8,300 คน ประเภท 29 (โรงงานฟอกหนัง)

ประเภท 32 (โรงงานผลิตภัณฑ์เครื่องหนัง)

ประเภท 33 (โรงงานรองเท้า)

โรงงาน 287 แห่ง 
คนงาน 24,679 คน

1 โครงการจัดทำ�ยุทธศาสตร์การพัฒนาศักยภาพเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ในอุตสาหกรรมแฟชั่น 2554
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จากตัวเลขดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรมรองเท้าและเครื่องหนัง (ตารางที่ 1) ปี 2553-2554 ดัชนี

อุตสาหกรรมมีการเปลี่ยนแปลง ดังนี้

- การฟอกและตกแต่งหนงัฟอก โดยในปี 2554 เมือ่เทยีบกบัปี 2553 ดัชนผีลผลติลดลงร้อยละ 6.4 

- การผลติกระเป๋าเดนิทาง กระเป๋าถอื ปี 2550-2554 ดชันอีตุสาหกรรมมแีนวโน้มทีเ่พิม่ขึน้  

โดยในปี 2554 เมื่อเทียบกับปี 2553 ดัชนีผลผลิตเพิ่มขึ้นร้อยละ 2.1 

- การผลิตรองเท้า ปี 2550-2554 ดัชนีอุตสาหกรรมมีแน้วโน้มที่ลดลง โดยในปี 2554 เมื่อเทียบ

กับปี 2553 มีดัชนีผลผลิตลดลงร้อยละ 1.0 

ตารางที่ 1 ดัชนีผลิตอุตสาหกรรมรองเท้าและเครื่องหนัง

รายการ 2551 2552 2553 2554
การเปลี่ยนแปลง

ปี 2554 เมื่อเทียบกับ	
ปี 2553

การฟอกและตกแต่งหนังฟอก 81.57 93.61 114.49 107.20 6.4

การผลติกระเป๋าเดนิทาง กระเป๋าถอื	
และสิ่งที่คล้ายกัน อานม้าและ
เครื่องเทียมลาก

11.99 8.26 9.93 10.13 2.1

การผลิตรองเท้า 98.68 81.30 83.05 82.23 1.0

ที่มา : ศูนย์สารสนเทศอุตสาหกรรม ส�ำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม ฐานเฉลี่ยปี 2543 และ 

เป็นดัชนีที่ยังไม่ได้ปรับผลกระทบของฤดูกาล
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แหล่งผลิตรองเท้าและเครื่องหนังที่ส�ำคัญของโลก2

อุตสาหกรรมรองเท้าและเคร่ืองหนังเป็นอุตสาหกรรมที่มีแหล่งผลิตสินค้าอยู่ทั่วโลก โดยเฉพาะ

ในประเทศแถบยุโรปที่เป็นเจ้าของตราสินค้ารองเท้าและเครื่องหนังชั้นน�ำของโลก ส่วนในแถบเอเชียมี

บทบาทในการเป็นแหล่งรบัจ้างผลติ ดงันัน้ประเทศผูน้�ำในอตุสาหกรรมจงึมหีลายด้าน รายละเอยีดต่อไปนี้

- อิตาล ีมตีราสนิค้ารองเท้าและเครือ่งหนงัชัน้น�ำ เช่น กชุชี ่ดอลเช่ แอนด์ กาบาน่า และเวอร์ซาเช่ 

เป็นต้น และเป็นประเทศที่ส่งเสริมการออกแบบโดยมีสถาบันส่งเสริมการออกแบบแฟชั่น รวมทั้งมีเมือง 

มลิานท่ีข้ึนช่ือในเร่ืองของเคร่ืองหนงั การผลติรองเท้าและเครือ่งหนงัในประเทศอติาลเีน้นการออกแบบโดย

มกีารใช้เทคโนโลยแีละมกีารรวบรวมองค์ความรูต่้างๆ ในการออกแบบและการผลติ เห็นได้จากการท่ีอิตาลี

มีสถาบันสอนการออกแบบชั้นน�ำมากมาย เช่น สถาบันโฟลิโมดา (Polimoda Fashion School) สถาบัน

สอนการออกแบบแฟชั่นในมิลาน (Milan Fashion Campus Fashion Design School) ท�ำให้สินค้ารองเท้า

และเครื่องหนังจากอิตาลีเป็นสินค้าที่มีคุณภาพระดับสูง มีการออกแบบที่ทันสมัยตลอดเวลา 

2โครงการจัดทำ�ยุทธศาสตร์การพัฒนาศักยภาพเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ในอุตสาหกรรมแฟชั่น 2554
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รูปที่ 2 ต�ำแหน่งของประเทศหลักในอุตสาหกรรมรองเท้าและเครื่องหนัง
ที่มา : 1) โครงการจัดท�ำแผนแม่บทอุตสาหกรรมสาขารองเท้าและเครื่องหนัง 2545 

2) โครงการศกึษาเพือ่ปรบัยทุธศาสตร์ของอตุสาหกรรมเครือ่งหนงัไทยให้ย่ังยืนภายใต้กรอบการค้าเสร ี2551

- ฝรั่งเศส เป็นเจ้าของตราสินค้าเครื่องหนังระดับโลก เช่น หลุยส์วิตตอง แอร์เมส คริสเตียน 

และ ดิออร์ เป็นต้น ซึ่งฝรั่งเศสเป็นศูนย์กลางแฟชั่น มีเมืองปารีสเป็นสัญลักษณ์ของแฟชั่นระดับโลกและ 

มเีมอืงแฟชัน่อืน่ๆ อกีมากมาย อกีทัง้มสีถาบนัให้การศกึษาด้านการออกแบบเครือ่งหนงัทีม่ชีือ่เสยีงระดบัโลก  

เช่น สถาบัน IFM (Institute Francais de la Mode) และสถาบัน Mod’Art International เป็นต้น สินค้า

เครื่องหนังที่ผลิตจากฝรั่งเศสมีคุณภาพสูง มีการออกแบบที่ทันสมัย เนื่องจากฝรั่งเศสมีองค์กรที่ตั้งมาเพื่อ

ก�ำหนดปฏิทินแฟชั่นแต่ละปี และดูแลอุตสาหกรรมแฟชั่นทั้งหมดในประเทศ (The Federation Francaise 

de la Couture, du Pret-a-Porter des Couturiers et des Createurs de Mode) ซึ่งแนวโน้มแฟชั่นของ

ฝรั่งเศสจะมีอิทธิพลต่อแฟชั่นทั่วโลก นอกจากน้ียังมีสถาบันที่ตรวจสอบคุณภาพเพื่อให้สินค้าเครื่องหนัง

และอื่นๆ จากฝรั่งเศสมีคุณภาพระดับสูง

อิตาลี : เจ้าของตราสินค้าเครื่องหนังชั้นนำ�ระดับโลก  
มีการนำ�เทคโนโลยีชั้นสูงมาใช้ในการผลิตและออกแบบ 
จึงเป็นผู้นำ�แฟชั่นรองเท้าและเครื่องหนังระดับโลก

จีน : แหล่งรับจ้างผลิตรองเท้าและเครื่องหนังราย
ใหญ่ โดยเฉพาะรองเท้าและกระเป๋า  ผลิตเพื่อติด
ตราสินค้าของประเทศชั้นนำ� จึงเป็นประเทศที่มีการ
ส่งออกรองเท้าและเครื่องหนังมากที่สุด

ฝรั่งเศส : เจ้าของตราสินค้าชั้นนำ� และ
เป็นผู้นำ�แฟชั่น/การออกแบบรองเท้าและ
เครื่องหนังระดับโลก

ไทย : แหล่งรับจ้างผลิตรองเท้าและ
เครื่องหนังให้กับประเทศแถบยุโรป
ที่มีตราสินค้าเป็นของตนเอง

ฮ่องกง : แหล่งรับจ้างผลิตรองเท้าและ
เครื่องหนังให้กับประเทศชั้นนำ�แถบ
ยุโรปและมีการผลิตเพื่อตราสินค้าตนเอง
โดยเน้นการออกแบบที่มีสีสัน ทันสมัย
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- จีน เป็นศูนย์กลางการผลิตและการกระจายเครื่องหนังขนาดใหญ่แห่งหนึ่ง โดยเฉพาะรองเท้า

และกระเป๋า โดยเป็นผูส่้งออกอนัดบัแรกของโลก การผลติส่วนใหญ่เป็นการรบัจ้างผลติให้กบับรษิทัแถบยโุรป  

เนื่องจากจีนมีต้นทุนการผลิตต�่ำ เพราะค่าจ้างแรงงานในจีนต�่ำกว่าค่าจ้างแรงงานเฉลี่ย รวมทั้งจีนมีความ

พร้อมในด้านแรงงาน คณุภาพรองเท้าและเครือ่งหนงัท่ีผลติในจนีจะอยูร่ะดับปานกลางค่อนข้างต�ำ่ ไม่เน้น

การออกแบบ รูปแบบไม่ประณีตมาก ดังนั้นจีนจึงมีศักยภาพสูงเฉพาะในตลาดระดับกลางลงไป

- ฮ่องกง เป็นการฟอกหนังเพื่อส่งต่อไปยังประเทศแถบยุโรป เนื่องจากฮ่องกงมีแรงงานและ

มีความเช่ียวชาญในด้านการออกแบบที่ทันสมัย เนื่องจากฮ่องกงเป็นตัวแทนตราสินค้าชั้นน�ำของโลกใน

ระดับในภูมิภาค จึงได้รับอิทธิพลทางด้านการออกแบบมาจากตราสินค้าชั้นน�ำต่างๆ ในด้านการผลิต 

ได้มกีารร่วมมอืกบัจนี โดยใช้จนีเป็นฐานการผลติ และได้ท�ำข้อตกลงทีใ่ห้เครือ่งหนงัทีม่าผลติในจนีมแีหล่ง

ก�ำเนิดจากฮ่องกง ตามข้อตกลงระหว่างฮ่องกงและจีนแผ่นดินใหญ่ฉบับที่ 3 CEPA จากศักยภาพข้างต้น

ท�ำให้คณุภาพของสนิค้ารองเท้าและเครือ่งหนงัจากฮ่องกงเป็นสนิค้าท่ีมคุีณภาพระดับปานกลางและมกีาร

ออกแบบที่ทันสมัย 

- ไทย เป็นแหล่งรับจ้างผลิตหนังฟอก รองเท้าและเครื่องหนังให้กับประเทศแถบยุโรป โดยไทย 

มคีวามโดดเด่นในความประณตี ความละเอยีดในการผลติ ซึง่ท�ำให้คณุภาพของสนิค้านัน้มคีณุภาพทีด่ ีและ 

เป็นทีพ่อใจของประเทศผูน้�ำทางด้านเครือ่งหนงั โดยเฉพาะรองเท้า ซึง่ไทยมีการส่งออกมากท่ีสดุในเครือ่งหนงั 

ทั้งหมด ในปัจจุบันมีกระแสความนิยมหนังสัตว์ที่หายาก (Exotic Skin) ซึ่งไทยมีความเชี่ยวชาญในการ

ผลิตหนังประเภทนี้ เช่น หนังจระเข้ หนังปลากระเบน เป็นต้น แต่ยังขาดทักษะในการออกแบบซึ่งเป็น 

สิ่งที่ส�ำคัญในการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้า
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ตารางที่ 2 ต�ำแหน่งและศักยภาพของประเทศหลักในอุตสาหกรรมรองเท้าและเครื่องหนัง

ที่มา : 1) โครงการจัดท�ำแผนแม่บทอุตสาหกรรมสาขารองเท้าและเครื่องหนัง 2545 
2) โครงการศกึษาเพ่ือปรบัยทุธศาสตร์ของอุตสาหกรรมเครือ่งหนงัไทยให้ยัง่ยนืภายใต้กรอบการค้าเสร ี2551

ประเทศ ตำ�แหน่งและศักยภาพ ผลิตภัณฑ์หลัก

อิตาลี •	เจ้าของตราสินค้าชั้นนำ�ระดับโลก
•	ศูนย์กลางแฟชั่นการออกแบบเครื่องหนัง และเป็นผู้นำ�การ

ออกแบบแฟชั่นรองเท้าและเครื่องหนัง รวมทั้งการฟอกหนัง

•	รองเท้าและเครื่องหนัง
คุณภาพสูง

ฝรั่งเศส •	เจ้าของตราสินค้าชั้นนำ�
•	ศูนย์กลางแฟชั่นและการออกแบบระดับโลก โดยเฉพาะ
กระเป๋า

•	รองเท้าและเครื่องหนัง 
โ ด ย เ ฉพ า ะ ก ร ะ เ ป๋ า
คุณภาพสูง

จีน •	ผู้ผลิตเครื่องหนังรายใหญ่ของโลก โดยเฉพาะรองเท้าและ
กระเป๋า  โดยผลิตให้กับประเทศที่มีตราสินค้าชั้นนำ�แถบ
ยุโรป เน้นการผลิตจำ�นวนมาก

•	รองเท ้ าและกระเป ๋ า
คุณภาพปานกลางค่อน
ข้างต�่ำ

ฮ่องกง •	ผู้รับจ้างผลิตรองเท้าและเครื่องหนัง โดยเฉพาะการผลิตหนัง
ฟอกให้กับประเทศที่มีตราสินค้าชั้นนำ�แถบยุโรป

•	เจ้าของตราสินค้าที่มีการออกแบบที่ทันสมัย

•	รองเท้าและเครื่องหนัง 
ที่มีคุณภาพปานกลาง

ไทย •	ผู้รับจ้างผลิตรองเท้าและเครื่องหนังให้กับเจ้าของตราสินค้า
•	ผู้ผลิตรองเท้าและเครื่องหนัง ประเภทหนัง Exotic ส่งออก
ให้ประเทศจีนเป็นหลัก

•	รองเท้าและเครื่องหนัง
ที่มีคุณภาพปานกลาง
ค่อนข้างต�่ำ
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การน�ำเข้ารองเท้าและเครื่องหนังของโลก

ภาพรวมทั่วโลกได้มีการน�ำเข้าสินค้าแต่ละประเภทท่ีแตกต่างกันไป โดยประเทศหลักท่ีมี

บทบาทส�ำคัญในการน�ำเข้ามากที่สุดคือ ประเทศสหรัฐอเมริกา มีมูลค่าการน�ำเข้ารองเท้าและเครื่องหนัง 

ของโลกทั้งสิ้น 34,779 ล้านเหรียญสหรัฐ รองลงมาคือ ฮ่องกง เยอรมนี อิตาลี และฝรั่งเศส ที่มีมูลค่า

การน�ำเข้าที่ใกล้เคียงกันคือ 17,242 ล้านเหรียญสหรัฐ 15,376 ล้านเหรียญสหรัฐ 14,760 ล้านเหรียญสหรัฐ

และ 11,906 ล้านเหรียญสหรัฐ ตามล�ำดับ 

รูปที่ 3 สัดส่วนและมูลค่าการน�ำเข้ารองเท้าและเครื่องหนังของ 5 ประเทศหลักในปี 2554

ที่มา : Global Trade Atlas

สหรัฐอเมริกา
34,779 ล้านเหรียญสหรัฐ เยอรมนี

15,376 ล้านเหรียญสหรัฐ

อิตาลี
14,760 ล้านเหรียญสหรัฐ

ฮ่องกง
17,242 ล้านเหรียญสหรัฐ

ฝรั่งเศส
11,906 ล้านเหรียญสหรัฐ

% รองเท้าและชิ้นส่วน (พิกัด 64)
% หนังฟอกและหนังอัด (พิกัด 41 และ 43)
% เครื่องใช้ส�ำหรับเดินทาง (พิกัด 42)

65%
63%

46%

30%

59%

32%
27%

22%

36%

34%
3% 10%

32%

34%

7%
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รองเท้า ภาพรวมการน�ำเข้ารองเท้าและเครื่องหนังของประเทศหลัก ปี 2554 มูลค่าการน�ำเข้า

รองเท้ามีจ�ำนวน 105,017 ล้านเหรียญสหรัฐ โดยสหรัฐอเมริกามีบทบาทส�ำคัญที่สุดในการน�ำเข้ารองเท้า 

มีมูลค่าการน�ำเข้าที่สูงที่สุดคือ 22,652 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 21.6 ของการน�ำเข้า 

รองเท้าโลก อันดับ 2 คือ เยอรมนี มีมูลค่าการน�ำเข้า 

9,683 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือร้อยละ 9.2 ของการน�ำเข้า 

รองเท้าโลก ตามมาด้วยฝรั่งเศส อิตาลี มีมูลค่าการน�ำเข้า 

ที่ใกล้เคียงกัน นอกจากนี้ ญี่ปุ ่นมีมูลค่าการน�ำเข ้า  

5,428 ล้านเหรยีญสหรฐั ซึง่นบัว่าเป็นประเทศทีม่กีารน�ำเข้า 

รองเท ้ามากที่สุดในทวีปเอเชีย และเป ็นอันดับ 5  

ของโลก ในขณะที่ไทยมีมูลค่าการน�ำเข้าอยู่ในอันดับที่ 41 

ของโลก และมีมูลค่าการน�ำเข ้ารองเท้าทั้งสิ้น 287  

ล้านเหรียญสหรัฐ หรือมีสัดส่วนร้อยละ 0.3 ของการน�ำเข้ารองเท้าโลกเท่านั้น

เครื่องใช้ส�ำหรับเดินทาง สินค้าในอุตสาหกรรมรองเท้าและเครื่องหนังที่มีสัดส่วนการน�ำเข้าเป็น

อันดับ 2 รองจากรองเท้า คือ เครื่องใช้ส�ำหรับการเดินทาง เช่น กระเป๋า เป็นต้น โดยมีมูลค่าการน�ำเข้า

ทั้งสิ้น 60,215 ล้านเหรียญสหรัฐ ซึ่งสหรัฐอเมริกาเป็นประเทศหลักในการน�ำเข้าเช่นเดียวกับรองเท้า โดยมี 

มูลค่าการน�ำเข้า 11,148 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือสัดส่วนร้อยละ 18.5 ของมูลค่าการน�ำเข้าเครื่องใช้ส�ำหรับ

การเดินทางของโลก และอันดับ 2 มีมูลค่าการน�ำเข้า 6,203 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือสัดส่วนร้อยละ 10.3 

ของการน�ำเข้าเครื่องใช้ส�ำหรับการเดินทางของโลกคือ ฮ่องกง ส่วนไทยมีการน�ำเข้าเครื่องใช้ส�ำหรับการ

เดินทางเป็นอันดับที่ 27 ของโลก โดยมีมูลค่าการน�ำเข้าทั้งสิ้น 315 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือสัดส่วนเพียง 

ร้อยละ 0.5 ของการน�ำเข้าเครื่องใช้ส�ำหรับการเดินทาง
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หนงั ผลติภณัฑ์หนงัฟอกและหนงัอดั มมูีลค่าการน�ำเข้าทัง้สิน้ 35,785 ล้านเหรยีญสหรฐั นบัว่ามี 

มูลค่าการน�ำเข้าที่น้อยที่สุดเมื่อเปรียบเทียบกับสินค้า 2 ประเภทแรกที่กล่าวมาข้างต้น โดยจีนมีบทบาท

ส�ำคัญในการน�ำเข้าสินค้าประเภทนี้มากที่สุด โดยมีมูลค่าการน�ำเข้าทั้งสิ้น 7,663 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือ

สัดส่วนร้อยละ 21.4 ของการน�ำเข้าหนังและผลิตภัณฑ์หนังฟอกและหนังอัดของโลก อันดับ 2 คือ ฮ่องกง

มีมูลค่าการน�ำเข้า 5,897 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือร้อยละ 16.5 ของการน�ำเข้าหนังและผลิตภัณฑ์หนังฟอก

และหนังอัดของโลก อันดับ 3 คือ อิตาลี มีมูลค่าการน�ำเข้า 4,806 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือร้อยละ 13.4 

ของการน�ำเข้าหนังและผลิตภัณฑ์หนังฟอกและหนังอัดของโลก ซึ่งน�ำเข้าเป็นอันดับ 1 ในทวีปยุโรป ส่วน

ไทยนั้นมีมูลค่าการน�ำเข้าที่มากกว่าสินค้า 2 ประเภทแรก โดยมีมูลค่าการน�ำเข้า 627 ล้านเหรียญสหรัฐ

หรือร้อยละ 1.8 ของการน�ำเข้าหนังและผลิตภัณฑ์หนังฟอกและหนังอัดของโลก เป็นอันดับที่ 13 ของโลก

ตารางที่ 3 ประเทศผู้น�ำเข้ารองเท้าและเครื่องหนังของโลกปี 2554

ที่มา : Global Trade Atlas

อันดับ ประเทศ
มูลค่านำ�เข้า
(ล้านเหรียญ

สหรัฐ)

สัดส่วน
การนำ�เข้า	

(%)
1 สหรัฐอเมริกา 22,652 21.6
2 เยอรมนี 9,683 9.2
3 ฝรั่งเศส 6,981 6.6
4 อิตาลี 6,726 6.4
5 ญี่ปุ่น 5,428 5.2
6 สหราชอาณาจักร 5,287 5.0
7 ฮ่องกง 5,141 4.9
8 เนเธอร์แลนด์ 4,126 3.9
9 รัสเซีย 3,502 3.3
10 สเปน 3,296 3.1
41 ไทย 287 0.3

รวมทุกประเทศ 105,017 100.0

อันดับ ประเทศ
มูลค่านำ�เข้า 
(ล้านเหรียญ

สหรัฐ)

สัดส่วน
การนำ�เข้า 

(%)
1 สหรัฐอเมริกา 11,148 18.5
2 ฮ่องกง 6,203 10.3
3 ญี่ปุ่น 5,714 9.5
4 เยอรมนี 4,104 6.8
5 ฝรั่งเศส 4,022 6.7
6 อิตาลี 3,227 5.4
7 สหราชอาณาจักร 2,885 4.8
8 เกาหลีใต้ 1,777 3.0
9 สเปน 1,733 2.9
10 จีน 1,687 2.8
27 ไทย 310 0.5

รวมทุกประเทศ 60,215 100.0

อันดับ ประเทศ
มูลค่านำ�เข้า 
(ล้านเหรียญ

สหรัฐ)

สัดส่วน
การนำ�เข้า 

(%)
1 จีน 7,663 21.4
2 ฮ่องกง 5,897 16.5
3 อิตาลี 4,806 13.4

4 เยอรมนี 1,588 4.4
5 เกาหลีใต้ 1,362 3.8
6 สหรัฐอเมริกา 979 2.7
7 สเปน 910 2.5
8 ฝรั่งเศส 904 2.5
9 ตุรกี 828 2.3
10 โรมาเนีย 779 2.2
13 ไทย 627 1.8

รวมทุกประเทศ 35,785 100.0

ผู้น�ำการน�ำเข้ารองเท้าของโลก ปี 2554 ผู้น�ำการน�ำเข้าเครื่องใช้ส�ำหรับการเดินทางของโลก ปี 2554 ผู้น�ำการน�ำเข้าหนัง และผลิตภัณฑ์หนังฟอกและหนังอัด
ของโลก ปี 2554



11อุตสาหกรรมรองเท้าและเครื่องหนัง

การส่งออกรองเท้าและเครื่องหนังของโลก

อุตสาหกรรมรองเท้าและเครือ่งหนงัของโลกได้มกีารเตบิโตอย่างต่อเนือ่ง ซึง่สงัเกตได้จากแนวโน้ม

การส่งออกทีข่ยายตวัเพิม่สงูขึน้ตัง้แต่อดตีจนถงึปัจจบัุน (รปูท่ี 4) โดยรองเท้าและชิน้ส่วน หนงัและผลติภณัฑ์

หนงัฟอกและหนงัอัด เคร่ืองใช้ส�ำหรับการเดนิทาง เช่น กระเป๋า มกีารส่งออกทีข่ยายตวัเพิม่สงูขึน้อย่างเหน็ 

ได้ชัด โดยการส่งออกในปี 2554 มีการขยายตัวจากปี 2551 เป็นร้อยละ 27.5 13.1 และ 19.1 ตามล�ำดับ 

รูปที่ 4 แนวโน้มการส่งออกรองเท้าและเครื่องหนังโลก

ที่มา : Global Trade Atlas

ปี 2554 จีนส่งออกรองเท้าและเครื่องหนังมูลค่า 71,677 ล้านเหรียญสหรัฐ นับว่ามากที่สุดในโลก  

โดยเฉพาะสินค้าประเภทรองเท้าและชิ้นส่วน รองลงมาคือ ประเทศอิตาลี มีมูลค่าการส่งออกร้อยละ 12.1  

ของการส่งออกรองเท้าและเครือ่งหนงัของโลก ตามด้วยฮ่องกง ส่งออกมลูค่าทัง้สิน้ 16,572 ล้านเหรยีญสหรฐั  

นอกจากนี้ยังมีอีกหลายประเทศที่มีการส่งออกสินค้ารองเท้าและเครื่องหนังในสัดส่วนที่สูง เช่น ฝรั่งเศส 

เยอรมนี เป็นต้น

166,829

84,423

34,264

48,142

ปี 2551

200,711

100,584

38,739

61,388

ปี 2554

รองเท้าและชิ้นส่วน หนังและผลิตภัณฑ์หนังฟอกและหนังอัด เครื่องใช้สำ�หรับเดินทาง



12 เอกสารเผยแพร่อุตสาหกรรมน่ารู้

รูปที่ 5 สัดส่วนและมูลค่าการส่งออกรองเท้าและเครื่องหนังของ 5 ประเทศหลักในปี 2554

ที่มา : Global Trade Atlas

จากภาพรวมการส่งออกรองเท้าและเครื่องหนังของประเทศหลักท่ีกล่าวมาข้างต้นแล้วนั้น เม่ือ 

พจิารณาในแต่ละประเภทสนิค้าของอตุสาหกรรมรองเท้าและเครือ่งหนงั พบว่ามคีวามคล้ายคลงึกบัการน�ำเข้า  

กล่าวคือ 

ฝรั่งเศส
10,009 ล้านเหรียญสหรัฐ

เยอรมนี
8,785 ล้านเหรียญสหรัฐ

อิตาลี
24,310 ล้านเหรียญสหรัฐ

จีน
71,677 ล้านเหรียญสหรัฐ

ฮ่องกง
16,572 ล้านเหรียญสหรัฐ

63%
26%

11%

57%
24%
19%

48%
28%

24%
58% 38%

4%
42%34%

24%

 % รองเท้าและชิ้นส่วน (พิกัด 64)
 % หนังฟอกและหนังอัด (พิกัด 41 และ 43)
 % เครื่องใช้สำ�หรับเดินทาง (พิกัด 42)
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รองเท้า มีมูลค่าการส่งออกมากที่สุด คือ 100,584 ล้านเหรียญสหรัฐ โดยจีนมีบทบาทส�ำคัญ

ที่สุดในการส่งออกรองเท้า โดยมีมูลค่าประมาณ 41,721 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 41.5 

ของการส่งออกรองเท้าโลก ประเทศที่มีการส่งออกรองเท้าเป็นอันดับ 2 ของโลก คือ อิตาลี ซึ่งมีมูลค่าการ 

ส่งออก 11,605 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือสัดส่วนร้อยละ 11.4 ของการส่งออกรองเท้าโลก (มีมูลค่าการส่งออก 

เป็นอันดับแรกในทวีปยุโรป) ส�ำหรับในภูมิภาคอาเซียน อินโดนีเซียนับว่าเป็นประเทศหลักในการส่งออก

รองเท้า มมีลูค่าการส่งออกรองเท้าทัง้สิน้ 3,302 ล้านเหรยีญสหรฐั หรอืเป็นสดัส่วนร้อยละ 3.3 ของการส่งออก 

รองเท้าโลก โดยไทยเป็นอนัดบัที ่17 ของโลก มมีลูค่าการส่งออกรองเท้า 917 ล้านเหรยีญสหรฐั คดิเป็นสดัส่วน 

ร้อยละ 0.9
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เครื่องใช้ส�ำหรับการเดินทาง มีมูลค่าการส่งออกทั้งสิ้น 26,904 ล้านเหรียญสหรัฐ ซึ่งจีนเป็น

ประเทศหลกัในการส่งออก มมีลูค่าการส่งออก 26,904 ล้านเหรยีญสหรฐั หรอืสดัส่วนร้อยละ 43.8 ของการ 

ส่งออกเครื่องใช้ส�ำหรับการเดินทางของโลก รองลงมาคือ ฮ่องกง ส่งออกมูลค่า 6,896 ล้านเหรียญสหรัฐ 

หรอืสดัส่วนร้อยละ 11.2 และอติาลเีป็นประเทศทีม่มีลูค่าการส่งออกเครือ่งใช้ส�ำหรบัการเดนิทางเป็นอนัดบั 3  

ของโลก (เป็นอันดับแรกของทวีปยุโรป) โดยมีมูลค่าการส่งออกทั้งสิ้น 6,809 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือคิดเป็น

สัดส่วนร้อยละ 11.1 ของการส่งออกเครื่องใช้ส�ำหรับการเดินทางของโลก 

ส่วนประเทศหลกัในภมูภิาคอาเซยีนทีม่กีารส่งออกเครือ่งใช้ส�ำหรบัการเดนิทางเป็นอนัดบัแรกใน

ภูมิภาคนั้นคือประเทศสิงคโปร์ มีมูลค่าการส่งออก 525 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 0.9 

ของการส่งออกเครื่องใช้ส�ำหรับการเดินทางของโลก ขณะที่ไทยมีการส่งออกเครื่องใช้ส�ำหรับการเดินทาง 

เป็นอนัดบัที ่14 ของโลก โดยมมีลูค่าทัง้สิน้ 402 ล้านเหรยีญสหรฐั หรอืสดัส่วนเพยีงร้อยละ 0.7 ของการส่งออก 

เครื่องใช้ส�ำหรับการเดินทาง
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หนัง ผลิตภัณฑ์หนังฟอกและหนังอัด มีมูลค่าการส่งออกทั้งสิ้น 38,739 ล้านเหรียญสหรัฐ  

โดยอิตาลีมีบทบาทส�ำคัญในการส่งออกสินค้าประเภทนี้มากที่สุด โดยมีมูลค่าการส่งออกทั้งสิ้น 5,896  

ล้านเหรยีญสหรฐั หรอืสดัส่วนร้อยละ 15.2 ของการส่งออกหนงัและผลติภณัฑ์หนงัฟอกและหนงัอดัของโลก  

รองลงมา คอืฮ่องกง ส่งออกมูลค่า 4,025 ล้านเหรียญสหรฐั หรอืร้อยละ 10.4 ของการส่งออกหนงัและผลติภณัฑ์ 

หนังฟอกและหนังอัดของโลก ส่วนไทยนั้นเป็นประเทศหลักในการส่งออกหนังและผลิตภัณฑ์หนังฟอกและ

หนังอัดของอาเซียน โดยมีมูลค่าการส่งออกทั้งสิ้น 504 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 1.3 

ของการส่งออกหนังและผลิตภัณฑ์หนังฟอกและหนังอัดของโลก
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ตารางที่ 4 ประเทศผู้น�ำการส่งออกรองเท้าและเครื่องหนังของโลกปี 2554

ที่มา : Global Trade Atlas

การน�ำเข้ารองเท้าและเครื่องหนังของไทย

เมื่อพิจารณาการน�ำเข้ารองเท้าและเครื่องหนังของประเทศไทยในแต่ละรายสินค้านั้น พบว่า

ประเทศไทยมีการน�ำเข้าสินค้าหลักอยู่ 6 ประเภท คือ หนังดิบและหนังฟอก รองเท้าอื่นๆ กระเป๋าและ 

เครือ่งเดนิทางอ่ืนๆ รองเท้าหนงั กระเป๋าเดนิทาง และรองเท้ากฬีา โดยสนิค้าประเภทหนงัดบิและหนงัฟอก 

มีการน�ำเข้าสูงที่สุดในปี 2554 มีมูลค่า 623.9 ล้านเหรียญสหรัฐ เมื่อเปรียบเทียบสัดส่วนการน�ำเข้า 

ในปี 2544 กับ ปี 2554 พบว่ามีการน�ำเข้าในสัดส่วนที่ลดลงจากร้อยละ 83.4 เป็นร้อยละ 54.5 ของการ 

น�ำเข้ารองเท้าและเครือ่งหนงัทัง้หมด สนิค้าทีไ่ทยมมีลูค่าการน�ำเข้าสงูรองลงมาคอื กระเป๋าถอืและกระเป๋า

อื่นๆ มีมูลค่าการน�ำเข้าทั้งสิ้น 164.4 ล้านเหรียญสหรัฐ และมีการน�ำเข้าที่เติบโตขึ้น รองเท้าอื่นๆ และ

รองเท้าหนังก็เช่นเดียวกันมีมูลค่าการน�ำเข้าเพิ่มสูงขึ้น โดยมีสัดส่วนเพิ่มขึ้นอย่างมาก (จากรูปที่ 6 และ 7)

อันดับ ประเทศ

มูลค่านำ�เข้า
(ล้านเหรียญ

สหรัฐ)

สัดส่วน
การนำ�
เข้า (%)

1 จีน 41,721 41.5

2 อิตาลี 11,605 11.5

3 ฮ่องกง 5,651 5.6

4 เยอรมนี 4,958 4.9

5 เบลเยี่ยม 4,203 4.2

6 เนเธอร์แลนด์ 3,471 3.5

7 อินโดนีเซีย 3,302 3.3

8 สเปน 3,130 3.1

9 ฝรั่งเศส 2,617 2.6

10 โปรตุเกส 2,155 2.1

17 ไทย 917 0.9

รวมทุกประเทศ 100,584 100.0

อันดับ ประเทศ
มูลค่านำ�เข้า 
(ล้านเหรียญ

สหรัฐ)

สัดส่วน
การนำ�
เข้า (%)

1 จีน 26,904 43.8

2 ฮ่องกง 6,896 11.2

3 อิตาลี 6,809 11.1

4 ฝรั่งเศส 6,310 10.3

5 เยอรมนี 2,142 3.5

6 เนเธอร์แลนด์ 1,520 2.5

7 สหรัฐอเมริกา 1,357 2.2

8 เบลเยี่ยม 1,324 2.2

9 สหราชอาณาจักร 898 1.5

10 สเปน 885 1.4

11 สิงคโปร์ 525 0.9

14 ไทย 402 0.7

รวมทุกประเทศ 61,388 100.0

อันดับ ประเทศ

มูลค่านำ�เข้า 
(ล้านเหรียญ

สหรัฐ)

สัดส่วน
การนำ�
เข้า (%)

1 อิตาลี 5,896 15.2

2 ฮ่องกง 4,025 10.4

3 สหรัฐอเมริกา 3,747 9.7

4 จีน 3,051 7.9

5 บราซิล 2,083 5.4

6 เดนมาร์ก 1,780 4.6

7 เยอรมนี 1,685 4.3

8 สเปน 1,166 3.0

9 ออสเตรเลีย 1,127 2.9

10 ฝรั่งเศส 1,082 2.8

19 ไทย 504 1.3

รวมทุกประเทศ 38,739 100.0

ผู้น�ำการน�ำเข้ารองเท้าของโลก ปี 2554 ผู้น�ำการน�ำเข้าเครื่องใช้ส�ำหรับการเดินทางของโลก ปี 2554 ผู้น�ำการน�ำเข้าหนัง และผลิตภัณฑ์หนังฟอกและหนังอัด

ของโลก ปี 2554
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รูปที่ 6 แนวโน้มการน�ำเข้ารองเท้าและเครื่องหนังภาพรวมของไทย (ล้านเหรียญสหรัฐ)

ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส�ำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร

รูปที่ 7 แนวโน้มการน�ำเข้ารองเท้าและเครื่องหนังรายประเภทสินค้าของไทย (ล้านเหรียญสหรัฐ)

ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส�ำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร

 กระเป๋า  รองเท้า  หนังดิบและหนังฟอก

547.0

46.9
44.0

456.0

ปี 2544

670.2

79.7

111.6

478.9

ปี 2549

235.1

286.0

623.9

ปี 2554

1,145.0
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หนังดิบและหนังฟอก ไทยน�ำเข้าจาก

สหรฐัอเมรกิามากทีส่ดุ  มมีลูค่า   94.6 ล้านเหรยีญสหรฐั 

หรือสัดส่วนร้อยละ 15.2 ของการน�ำเข้าหนังดิบ 

และหนังฟอก รองลงมาคือ อาร์เจนตินา มีมูลค่า 

68.3 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือสัดส่วนร้อยละ 11.0  

อนัดบัที ่3 คอื ออสเตรเลยี มมีลูค่า 63.3 ล้านเหรยีญสหรฐั 

หรือสัดส่วนร้อยละ 10.2

รองเท้าของไทย ไทยน�ำเข้าจากจีน 

มากที่สุด มีมูลค่า 198.3 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือสัดส่วนร้อยละ 69.3 ของการน�ำเข้ารองเท้า รองลงมาคือ 

เวียดนาม มีมูลค่า 21.1 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือสัดส่วนร้อยละ 7.4 อันดับที่ 3 คือ อิตาลี มีมูลค่า 14.4 

ล้านเหรียญสหรัฐ หรือสัดส่วนร้อยละ 5.0

กระเป๋า ไทยน�ำเข้าจากจีนมากที่สุด มีมูลค่า 127.4 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือสัดส่วนร้อยละ 54.2 

ของการน�ำเข้ากระเป๋า  รองลงมาคือ อิตาลี มีมูลค่า 42.6 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือสัดส่วนร้อยละ 18.1  

อันดับที่ 3 คือ ฝรั่งเศส มีมูลค่า 35.2 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือสัดส่วนร้อยละ 15.0
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ตารางที่ 5 ตลาดน�ำเข้ารองเท้าและเครื่องหนังที่ส�ำคัญของไทย ปี 2554

ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส�ำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร

สินค้า

การน�ำเข้า ประเทศคู่ค้า

มูลค่า 
(ล้านเหรียญสหรัฐ)

สัดส่วน
(ร้อยละ)

อันดับ 1
มูลค่า 

(ล้านเหรียญสหรัฐ)
อันดับ 2

มูลค่า 
(ล้านเหรียญสหรัฐ)

อันดับ 3
มูลค่า 

(ล้านเหรียญสหรัฐ)

หนังดิบและหนังฟอก 623.9 54.4 สหรัฐอเมริกา
94.56
152%

อาร์เจนตินา
68.31
11.0%

ออสเตรเลีย
63.33
10.2%

รองเท้า 286.0 25.0 จีน
198.27
69.3%

เวียดนาม
21.12
7.4%

อิตาลี
14.44
5.0%

กระเป๋า 235.1 20.5 จีน
127.42
54.2%

อิตาลี
42.63
18.1%

ฝรั่งเศส
35.23
15.0%

รวม 1,145.0 100.0
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การส่งออกรองเท้าและเครื่องหนังของไทย

การส่งออกรองเท้าและเครือ่งหนงัของประเทศไทยมมีลูค่าทีเ่พิม่ขึน้จาก 1,705.3 ล้านเหรยีญสหรฐั 

ในปี 2544 เป็น 1,835.7 ล้านเหรียญสหรัฐ ในปี 2554 โดยเฉพาะรองเท้าหนังและหนังโคกระบือฟอกที่มี 

มลูค่าและสดัส่วนการส่งออกทีเ่พิม่ขึน้อย่างมาก และส่งผลให้การส่งออกรองเท้าและเครือ่งหนงัในภาพรวม 

ของไทยมสีดัส่วนเพิม่ขึน้ไปด้วย ส่วนสนิค้ารองเท้าและเครือ่งหนงัอืน่ๆ ทีไ่ทยมกีารส่งออกในปี 2554 ได้แก่ 

รองเท้ากฬีา ส่วนประกอบรองเท้า กระเป๋าเดนิทาง และของเล่นส�ำหรบัสตัว์เลีย้ง มีมูลค่าการส่งออกท่ีลดลง 

จากปี 2544 (จากรูปที่ 8 และ 9)

รูปที่ 8 แนวโน้มการส่งออกรองเท้าและเครื่องหนังภาพรวมของไทย (ล้านเหรียญสหรัฐ)

ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส�ำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร

1,705.3 1,578.9
1,835.7

420.3
451.0

619.7

441.2 201.8 289.7

843.8

หนังและผลิตภัณฑ์หนังฟอกและหนังอัด เครื่องใช้ส�ำหรับเดินทาง

ปี 2544 ปี 2549 ปี 2554

รองเท้าและชิ้นส่วน

926.1
926.3
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รูปที่ 9 แนวโน้มการส่งออกรองเท้าและเครื่องหนังรายประเภทสินค้าของไทย (ล้านเหรียญสหรัฐ)

ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส�ำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร
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รองเท้าและชิ้นส่วน ไทยส่งออกรองเท้าและชิ้นส่วนไปยังเดนมาร์กมากที่สุด ในมูลค่า 135.5  

ล้านเหรียญสหรัฐ หรือสัดส่วนร้อยละ 14.6 ของการส่งออกรองเท้าและชิ้นส่วน รองลงมาคือ สหรัฐอเมริกา

มีมูลค่า 128.1 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือสัดส่วนร้อยละ 13.8 อันดับที่ 3 คือประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์  

มีมูลค่า 62.5 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือสัดส่วนร้อยละ 6.7

เครือ่งใช้ส�ำหรับเดนิทาง ไทยส่งออกเคร่ืองใช้ส�ำหรบัเดนิทางไปยงัสหรฐัอเมรกิามากทีส่ดุ ในมลูค่า  

56.0 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือสัดส่วนร้อยละ 19.3 ของการส่งออกเครื่องใช้ส�ำหรับเดินทาง รองลงมาคือ 

สวิตเซอร์แลนด์ มีมูลค่า 38.7 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือสัดส่วนร้อยละ 13.4 อันดับที่ 3 คือญี่ปุ่น มีมูลค่า 

30.3 ล้านเหรียญสหรัฐ  หรือสัดส่วนร้อยละ 10.5

หนงัและผลติภณัฑ์หนงัฟอกและหนงัอัด ไทยมกีารส่งออกหนงัและผลติภณัฑ์หนงัฟอกและหนงัอดั  

ไปยังฮ่องกงมากที่สุด ในมูลค่า 109.5 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือสัดส่วนร้อยละ 17.7 ของการส่งออกหนังและ

ผลิตภัณฑ์หนังฟอกและหนังอัด รองลงมาคือ จีน มีมูลค่า 103.5 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือสัดส่วนร้อยละ 

16.7 อันดับที่ 3 คือเวียดนาม มีมูลค่า 91.6 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือสัดส่วนร้อยละ 14.8
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ตารางที่ 6 ตลาดส่งออกรองเท้าและเครื่องหนังที่ส�ำคัญของไทย ปี 2554 

ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส�ำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร

2. แนวโน้มอุตสาหกรรม

ส�ำหรับแนวโน้มปี 2555 คาดว่าอุตสาหกรรมรองเท้าจะมีแนวโน้มขยายตัวลดลงถึงทรงตัว

เนื่องจากเศรษฐกิจของประเทศคู่ค้าที่ส�ำคัญอย่างสหรัฐอเมริกา  และสหภาพยุโรปชะลอตัว แต่ส�ำหรับ 

อตุสาหกรรมเครือ่งหนงัคาดว่าจะมแีนวโน้มเตบิโตขึน้ โดยหากผลกระทบจากสถานการณ์อทุกภยัช่วงปลายปี 

2554 สามารถฟื้นตัวและกลับมาผลิตได้อย่างรวดเร็ว อีกทั้งนโยบายของรัฐบาลที่เกี่ยวกับรถยนต์คันแรก 

บ้านหลังแรก รวมทั้งการฟื้นฟูบ้านหลังจากประสบอุทกภัยน�้ำท่วมที่ต้องใช้สินค้าต่อเนื่องจากผลิตภัณฑ์ 

หนัง เช่น เบาะรถยนต์ เฟอร์นิเจอร์ เป็นต้น รวมทั้งการปรับเพิ่มเงินเดือนข้าราชการที่มีผลให้เอกชนปรับ

ฐานเงินเดอืนด้วย จะเป็นผลดต่ีอการเพิม่ก�ำลงัซือ้ในอตุสาหกรรมเครือ่งหนงัในประเทศ ซึง่คาดว่าจะท�ำให้

ในภาพรวมอุตสาหกรรมรองเท้าและเครื่องหนังในปี 2555 จะสามารถเติบโตขึ้นได้

สินค้า

การส่งออก ประเทศคู่ค้า

มูลค่า 
(ล้านเหรียญสหรัฐ)

สัดส่วน
 (ร้อยละ)

อันดับ 1 มูลค่า 
(ล้านเหรียญสหรัฐ)

อันดับ 2 มูลค่า 
(ล้านเหรียญสหรัฐ)

อันดับ 3 มูลค่า 
(ล้านเหรียญสหรัฐ)

รองเท้าและชิ้นส่วน 926.3 50.5 เดนมาร์ก
135.49
14.63%

สหรัฐอเมริกา
128.13
13.83%

สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส์

62.50
6.75%

เครื่องใช้ส�ำหรับ
เดินทาง

289.7 15.38 สหรัฐอเมริกา
55.98
19.33%

สวิตเซอร์
แลนด์

38.75
13.38%

ญี่ปุ่น
30.30
10.46%

หนังและผลิตภัณฑ ์
หนังฟอกและหนังอัด 619.7 33.8 ฮ่องกง

109.47
17.67%

จีน
103.46
16.7%

เวียดนาม
91.63
14.79%

รวม 1,835.7 100.0
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3. ปัญหาและอุปสรรค

1) ขาดแคลนวัตถุดิบในการผลิตรองเท้าและเครื่องหนัง ท�ำให้ต้นทุนการผลิตสูง

2) ผูป้ระกอบการในอุตสาหกรรมส่วนใหญ่เป็นผูรั้บ

จ้างผลติ (OEM) สดัส่วนมากกว่าร้อยละ 80 ผลติตามค�ำสัง่ซือ้ 

เพื่อส่งออกไปต่างประเทศในตราสินค้าของผู้สั่ง มากกว่าท่ี 

จะเป็นการส่งออกภายใต้ตราสินค้าของ เนื่องจากผู้ประกอบการ 

ในประเทศไม่เห็นความส�ำคัญในการสร้างตราสินค้าซึ่ง

เป็นการสร้างมูลค่าให้กับสินค้าทางหนึ่ง ซ่ึงการผลิตเพื่อ

ส่งออกในตราสินค้าที่รับค�ำสั่งผลิตมามีลักษณะคล้ายกับ

ประเทศคู่แข่งที่ส�ำคัญอย่าง จีน อินเดีย อินโดนีเซียและ

เวียดนาม

3) แรงงานฝีมือทีมี่ความช�ำนาญในอุตสาหกรรมรองเท้าและเครือ่งหนงัไม่เพยีงพอ เช่น บคุลากร

ทีม่คีวามเชีย่วชาญเทคโนโลยเีครือ่งหนงั รองเท้า (leather/footwear technologist) นกัออกแบบลวดลาย

หนัง นักออกแบบรองเท้าและเครื่องหนัง และผู้เชี่ยวชาญในการท�ำหุ่นรองเท้า เป็นต้น

4) ขาดการเชือ่มโยงระหว่างอตุสาหกรรมรองเท้าและเครือ่งหนงักบัอตุสาหกรรมต่างๆ ทีเ่กีย่วข้อง  

	 5) ขาดสถาบนัเฉพาะทางเพือ่ท�ำการวจิยัพฒันาเครือ่งหนงั การทดสอบหนงัฟอก การรบัรอง 

มาตรฐานสินค้าเครื่องหนัง รวมทั้งขาดหน่วยงานที่เป็นผู้ประสานงานระหว่างภาครัฐและเอกชนในการ

บริหารจัดการอุตสาหกรรมรองเท้าและเครื่องหนัง

6) ขาดการร่วมมอืในการรวมกลุม่ของผูป้ระกอบการภายในอตุสาหกรรม รวมทัง้การจดัท�ำ 

ข้อมูลภายในอุตสาหกรรมรองเท้าและเครื่องหนัง ท�ำให้อุตสาหกรรมรองเท้าและเครื่องหนังไม่มีการ 

แลกเปลี่ยนข้อมูลความรู้ระหว่างกัน

7) ผูป้ระกอบการว่าจ้างผลติรองเท้าชัน้น�ำของโลก มนีโยบายย้ายฐานการผลติไปต่างประเทศ 

ในหมวดรองเท้ากีฬาที่ได้ทยอยย้ายฐานผลิตและค�ำส่ังซื้อไปยังประเทศท่ีมีค่าจ้างแรงงานท่ีต�่ำกว่า  เช่น 

เวียดนาม อินโดนีเซีย และกัมพูชา เพิ่มมากขึ้น
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4. แนวทางในการพัฒนาอุตสาหกรรม

	 1. เสริมสร้างสมรรถนะสถานประกอบการ 

	 - ด้านทักษะฝีมือแรงงาน

	 - ด้านเพิ่มขีดความสามารถผู้ประกอบการ

	 - ด้านเครื่องจักร

	 - ด้านมาตรฐาน

	 - ด้านกระบวนการผลิต

2. เสริมสร้างความเข้มแข็งเครือข่ายวิสาหกิจ

	 - วัตถุดิบ ปศุสัตว์ /หนังดิบ/หนังฟอก/ชิ้นส่วน

	 - พันธมิตร หรือเครือข่าย

3. ส่งเสริมตลาดเชิงรุก

	 - พัฒนาระบบและฐานข้อมูลผู้ผลิต คู่ค้า ผู้น�ำเข้า

	 - กฎ ระเบียบ การผลิต การค้า โอกาสทางการค้า

	 - ภาษีและสิทธิประโยชน์การส่งเสริมการลงทุน

4. พัฒนาการสร้างคุณค่า Value Creation 

	 - การออกแบบผลิตภัณฑ์

	 - ตราสินค้า 

5. พัฒนา ส่งเสริมเทคโนโลยีวัสดุ และนวัตกรรม

	 - การวิจัยพัฒนาวัตถุดิบ ผลิตภัณฑ์ กระบวนการผลิต



ด�ำเนินการโดย : 

ที่ปรึกษา : 

คณะท�ำงาน : 

คณะท�ำงานจัดท�ำสื่อประชาสัมพันธ์

นายโสภณ ผลประสิทธิ์

นายหทัย อู่ไทย

นายพิชัย ตั้งชนะชัยอนันต์

นางวารี จันทร์เนตร

นางธนพรรณ ไวทยะเสวี

นางศุภิดา เสมมีสุข

นายศุภชัย วัฒนวิกย์กรรม์

นายบุญอนันต์ เศวตสิทธิ์

นายชาลี ขันศิริ

นางสาวสมานลักษณ์ ตัณฑิกุล

นางสาวขัตติยา วิสารัตน์

นายศักดิ์ชัย สินโสมนัส

นางสาวกุลชลี โหมดพลาย

นางสาวสิรินยา ลิม

นางสาววรางคณา พงศาปาน



พิมพ์ที่ บริษัท วงศ์สว่างพับลิชชิ่ง แอนด์ พริ้นติ้ง จำ�กัด
เลขที่ 2 ถนนจรัญสนิทวงศ์  ซอยจรัญฯ 86/1  แขวงบางอ้อ  

เขตบางพลัด  กรุงเทพฯ  10700
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Industrial Intelligence Unit (IIU) คืออะไร?

ระบบเครอืข่ายข้อมลูเพือ่การชีน้�ำและเตอืนภยัของภาคอตุสาหกรรม ซึง่ประกอบไปด้วย 9 ระบบข้อมูล 
หรือ 9 IIU ได้แก่

 อุตสาหกรรมไทยในภาพรวม
http://iiu.oie.go.th

 อุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม
http://iiu.oie.go.th/Textile/default.aspx

 อุตสาหกรรมเหล็กและเหล็กกล้า
http://iiu.oie.go.th/iron/default.aspx

 อุตสาหกรรมไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ 
http://iiu.oie.go.th/electronics/default.aspx

 อุตสาหกรรมยานยนต์
http://iiu.oie.go.th/Automotive/default.aspx

 อุตสาหกรรมอาหาร
http://iiu.oie.go.th/food/default.aspx

 อุตสาหกรรมพลาสติก
http://iiu.oie.go.th/ptit/default.aspx

 ฐานข้อมูลด้านการรับรองมาตรฐานไอเอสโอ 
http://iiu.oie.go.th/ISO/default.aspx

 ฐานข้อมูลด้านเศรษฐกิจอุตสาหกรรมในภูมิภาคอาเซียน
http://iiu.oie.go.th/IUasean/default.aspx
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